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 چکیده

ضع و ارزیابی و شناختروستایی، مستلزم  مقاصد گردشگری مطلوبریزی و برنامهگذاری سیاست

اورامان منطقه  یهاستاورگردشگری در  ۀتوسعتحلیل ابتدا به بررسی و  ،رپژوهش حاضموجود است. 

 ۀرابطگردشگری در این منطقه روستایی،  زاییو سپس با ارزیابی وضعیت اشتغالخته پردااستان کردستان 

ساکنین  ،آماری ۀجامع. داده استهای غالب گردشگری مورد تحلیل قرار بین این دو متغیر را براساس زمینه

، در سطح روستا «گردشگری روستایی ۀتوسع»متغیر . بودند های سروآباد و کامیارانروستای شهرستان 04

 موقعیت روستاها، پیراموننیاز  های موردی، دادهکاربرگ جامعبا طراحی سنجیده شد و برای این منظور 

ها و میراث ملموس دشگری، انواع جاذبهنیاز و تسهیلات تخصصی پشتیبان گر های عمومی موردزیرساخت

، از روستاهای مورد مطالعهگردشگری در  یبرداری، محصولات و رویدادهاقابل بهرهموجود و و ناملموس 

متغیر های ابعاد و مؤلفهنفر،  044حجم  ای بهبا انتخاب نمونه .دشگردآوری  با مدیران محلیطریق مصاحبه 

دیگری در سطح افراد مورد  ۀناماعتبارسنجی پرسشنیز با طراحی و  «گردشگری روستایی زاییاشتغال»

سازی ، در سطح روستاها خلاصه«گردشگری روستایی ۀتوسع»و برای مطابقت با متغیر  سنجش قرار گرفت
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های دار آماری، متعلق به روستاهایی بود که هم از میراثامتیازات بالاتر هر دو متغیر، با برتری معنیشد. 

نابرخوردار از و  همگننسبتاً طبیعی برخوردار بودند. روستاهای دیگر، یک گروه های فرهنگی و هم جاذبه

بین دو متغیر توسعه گردشگری و اشتغال  .بهره از مشاغل گردشگری بودندتوسعه گردشگری و بی

تاریخی و طبیعی که از -های فرهنگیبهذویژه در روستاهای برخوردار از هر دو نوع جاهگردشگری، ب

دار همبستگی مثبتِ معنی درصد 10بیش از  تری در رابطه با هر دو متغیر نیز برخوردارند،بوضعیت مناس

توان ، میهای سازمانیو پشتیبانی نگرسنجیده و آیندهراهبردیِ های ریزیبا برنامهن، بنابرایوجود دارد. 

ق سازوکار گردشگری از طری ،های ارزشمند فرهنگی و تاریخی اورامان کردستانامیدوار بود که میراث

این مردمان معیشت اقتصاد و  های پایداری بر وضعیتاثرگذاری بتوانند علاوه بر هویت قومی، روستایی،

 نیز داشته باشند.

 .زاییاشتغالگردشگری روستایی، ، تاریخ و فرهنگ، ، طبیعتاورامان :واژگان کلیدی

 

 قدمهم .1

 روستایی، یعنی فقر است ۀترین مانع توسعاصلی ةبرندپایدار و از میان ۀتوسعزایی، الزام اشتغال

های ارزشمند تبدیل نیروی انسانی روستاها به دارایی ۀلازمو همچنین،  (300: 6،0406کوین-)یانگ

 برای مهم شاخص یک عنوانبه گردشگری توسعه حال در کشورهای درافزا خواهد بود. و ارزش

در میان اشکال مختلف (. 00 :0440، 0ویکنز و )بریدنهان شودمی تلقی ملی و ایمنطقه توسعه

ترین نوع آن، گردشگری روستایی است که ترین و باقدمت، مردمیترینجذابگردشگری یکی از 

و بازساخت نواحی روستایی )محمدی و میرتقیان رودسری،  هاساسی در توسع عاملیعنوان به

 ورزش، و ماجراجویی طبیعی، گردشگری از ترکیبی که چندبعدی هایفعالیت از طریق ،(00 :6031

 سایر ،(63 :0460، 0)فیگاردو و ریشی هستند فرهنگی گردشگری و اکوتوریسم ،غذایی گردشگری

                                                           
1. Yong-Qing 

2. Briedenhann & Wickens  

3. Figueiredo & Raschi  
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را  دستی صنایع و غذایی مواد فرآوری دامپروری، داری،جنگل ماهیگیری، کشاورزی،ی هابخش

  (.606 :0460، 6)سو، وال و وانگ کند کمک جامعه کل ۀتوسع به تواندمیر داده و قرا تأثیرتحت 

ۀ توسعجدید های ترین استراتژیمهمیکی از (، 6330) 0لوفوف، برایجر و گریفۀ گفتطبق 

 :0460، 0لونیک تون و )شریف مرتبط با آن بوده است اشتغالهای فرصتروستایی، گردشگری و 

برای توانمندسازی اقتصاد حلی راهیافتن  ۀزمین(، در 0443) 0سوروگیو دگاهی که، همان دی(06

. کندمی، بر آن تاکید کشاورزی سنتی محدودکننده هستندهای فعالیتویژه در جایی که روستایی، به

اقتصادی، های فرصتجوامع روستایی را در  ةآیند ،اندرکاراندستو  ریزانبسیاری از برنامه

 یک عنوانبه جدید شغلی هایفرصتدانند. مییق گردشگری سیاسی ایجاد شده از طر اجتماعی و

 ؛و همکارانو ؛ س6 :0460سوریانو، -)ریبیرو کشورها و مناطق ۀتوسع و رشد برای مهم مکانیسم

مختلف های بخش در اقتصادی شکوفایی و رشد به ثبات، و کمک (606 :0460، وال و وانگ

 پایدار و سالم اقتصاد یک حفظ و ایجاد برای، ضرورتی (1 :0461، 1لو و کارجااوزدویج) جامعه

محلی به گردشگران و آشنا  ۀجامعنمایاندن  باکارآفرینان گردشگری  (.010 :0460، 1)کامپولا است

، 0یانگ و وال)کنند میگردشگری بازی  ۀتوسعنقش مهمی در منطقه های ارزشکردن آن ها با 

اجتماعی های ناهنجاریکاهش بیکاری و توانند عاملی برای میگردشگری  مشاغل (.010 :0446

و نیز در کشورهای  دارند زیادیمانند چین و هند که جمعیت روستانشین  ،در کشورهایی. دباشن

با استناد به مطالعات  ، آمریکای لاتین و جنوب شرق آسیاتوسعه پیشرو و نواحی آفریقاییدرحال

عنوان یک استراتژی مهم بازآفرینی فضاهای گردشگری به ۀتوسعتوان گفت که می ؛تهانجام گرف

؛ 00: 6،0400)ما.شودکارگرفته میهشناخته شده و ب مبتنی بر افزایش اشتغال و درآمد، روستایی

                                                           
1. Su, Wall & Wang 

2. Luloff ,Bridger & Graefe 

3. Sharif & Tuan Lonik  

4. Surugiu 

5. Özdevecioğlu & Karaca   

6. Komppula  

7. Yang & Wall  
8. Ma 
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: 0،0404؛ سازمان جهانی گردشگری0: 0400، 0؛ شاه، حق و شاه0: 6،0400، مهاپاترا و گریشارما

0.) 

 فرهنگی نیز و اجتماعی روانی، ابعاد اقتصادی، بعد بر علاوه برای اشتغال انامروزه اقتصاددان

 و اجتماعی هاینهادسازی نظرانصاحب ةعقیدبه  که است به حدی موضوع اهمیت .شوندمی قائل

 با نها برخورداعتقاد آ به. گیرد قرار موردتوجه دبای زاییاشتغال در که مسائلی است از یکی فرهنگی

 نهادهای دیگر، و اقتصادی هایظرفیت یکی ؛صورت گیرد بعد دو از بایستی زاییاشتغال موضوع

 و اجتماعی هایو نهادسازی لازم شرط سازی اقتصادیظرفیت. سیاسی و اجتماعی، فرهنگی

بی و )شهاهستند  زاییاشتغال موضوع با متناسب برای برخورد کافی هایشرطجمله  ازفرهنگی 

در افراد جوان تبدیل به یک اولویت  وکارایجاد کسبپرورش طرز تفکر  (.04: 6030همکاران، 

 .است برای موفقیت در جوامع روستایی آموزش نیازمند و استکلیدی برای نوآوری شده 

 به آنها نیاز و رفعبنای بسیاری از جوامع روستایی وکارهای کوچک و متوسط سنگکسب

 ،(003: 0460، 0، گلد ولاین)اشکر ندهستجدید برای اشتغال های فرصتمات و خد ،محصولات

 از قبیل سودآوریی هایمحدودیت با روستایی گردشگری در کوچک وکارهایکسبحال، بااین

 پذیرامکان و مدیریت در مختلفی مشکلات بر باید روستایی کارآفرینان وهستند  روهروب پایین نیز

مدیریتی یا ناتوانی در به کار گرفتن  هایمهارت و منابع کمبود خود مانند، وکارکسب ساختن

؛ 600 :0466، 1؛ فیلان و شارپلی040 :0460، 1)پارک، دوه و کیم کنند غلبه نیروهای ماهر

راهکاری جدید برای  ، گرچهروستایی زاییاشتغال (.061 :0404، 0کاستنهولز و کارنیرو

اما  ،توسعه از جمله ایران استسازی مناطق روستایی در کشورهای درحالتتوانمندسازی و ظرفی

مین نیازهای ضروری مانند سرمایه، فناوری و اطلاعات أبیشتر این جوامع از آمادگی لازم برای ت
                                                           
1. Sharma, Mohapatra, & Giri 
2. Shah ,Haq, & Shah 
3. United Nations World Tourism Organization 

4. Eschker ,Gold & Lane 

5. Park, Doh & Kim 

6. Phelan & Sharpley 

7. Kastenholz & Carneiro 

https://www.emerald.com/insight/search?q=Manu%20Sharma
https://www.emerald.com/insight/search?q=Manu%20Sharma
https://www.emerald.com/insight/search?q=Arun%20Kumar%20Giri
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میان آنهاست ۀ رابطنیازمند شناخت متغیرهای وابسته و  آنبسترسازی برای و  برخوردار نیستند

 (.610 :6030 )ولایی و همکاران،

گردشگری در  زاییاشتغالتحقیقات متعددی موجود است، ولی  ،در رابطه با موضوع پژوهش

چراکه گردشگری  ؛را دارد محیطی خاص خودهای ویژگیمناطق روستایی شرایط و هر کدام از 

ثر از شرایط أسیستمی باز مبتنی بر دو بعد عرضه و تقاضا بوده و مطلوبیت عملکرد آن، مت

ای و ها و مخاطرات اقتصادی و اجتماعی محلی، منطقهیرامونی)تغییر و تحولات فناورانه، شوکپ

های گردشگری نیز در ارتباط با ای و..(، خواهد بود. از سویی دیگر نیز، شرایط محیطفرامنطقه

های محیط طبیعی، باورها و ذهنیت در اجتماع و شرایط اقتصادی ها و محدودیتها و قوتفرصت

نظر اتفاقمحققان  ،در بررسی منابع مربوط .زایی، متفاوت استثر بر اشتغالؤای مو فضای توسعه

بررسی و پژوهش حاضر به دنبال  .شودمی روستادر  اشتغالکه گردشگری روستایی منجر به  دارند

 وسعۀتروستایی اورامان در استان کردستان است که اولاً وضعیت  ۀمنطقامر در ین میدانی اآزمون 

تا چه حد و ثانیاً گردشگری در روستاهای این منطقه به چه صورت و مبتنی بر چه منابعی است و 

روستاهای منطقه ایجاد کند؟ و درواقع در کدام  هایی برای کار و اشتغال درسته فرصتچگونه توان

 ؟ی قابلیت تحقق داردیهاچنین فرصت ای از گردشگری،گونهروستاها و با چه 
 

 پژوهش ۀپیشینو ات ادبی .2

، 6)لان تا گردشگری روستایی را تعریف کننداند کردهاگرچه برخی از تحقیقات اولیه تلاش 

، 0کاستنهولز و )دسوزا اما در تعریف گردشگری روستایی اتفاق نظر وجود ندارد ،(61 :6330

، 0نیاوپان و )اندرک های گردشگری اثرات مثبتی مانند ایجاد اشتغالفعالیت ۀتوسع .(60 :0461

بهبود وجه عمومی منطقه، حفظ میراث فرهنگی و بهبود کیفیت زندگی مردم محلی،  (،014 :0466

زنندگان نظم یا همبر ،وکارکسب هایایدهصاحبان  .را به همراه داردوکار کسب ۀشبک ۀتوسعحتی 

                                                           
1. Lane 

2. de Sousa & Kastenholz,  

3. Andereck & Nyaupane 
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و با  کنندمیی را تعیین ، استانداردهای جدیدهاایدهکسانی که محصولات،  ؛هستند خلاق افراد

و دهند میطور اساسی تغییر را به مشتریان خودهای اولویتقه و لیخود، س ۀنوآورانهای ایده

 و )مورا شوندمیمحصولات گردشگری در تکامل و افزایش رقابت  باعث اشتغالهمچنین، با ایجاد 

 به اما ،زا همراه استا عوامل استرساغلب ب کاروکسب یک اندازیراهگرچه  .(0466:13، 6کاجزار

 به نسبت هاسازمان و افراد کهطوریبه ؛کندمی فراهم جامعه برای را مزایایی( 6331) کیم ۀگفت

فضای رقابتی گیری شکلشدن و فرایند جهانی .شوندمی مسئول و پاسخگو خود ۀمربوط هایحوزه

 ، اما(0443:660، 0)کوچوکالتان افزوده است مختلفهای زمینهدر  اشتغالبر اهمیت و کارکرد نیز 

 قوی خانوادگی پیوندهای دارای و جامعه بر مبتنی معمولاً روستایی مناطق درزا اشتغالهای فعالیت

  (.000 :0460، 0)جافر،داهالان و رسدی هستند

 ۀعرض، مختلف در جوامعوکار موفقیت در کسبتفاوت سطوح  لیشناسان دلجامعه از نظر

 یا رفتارهااین که باور دارند  یروانشناسپردازان هینظراست. اما برخلاف  نانهیکارآفر یاستعدادها

مثل  یفرهنگ - یاعمحصول عوامل اجتمآن را  شناسانجامعه، شوندیمگرفته  ادی ایهستند  یذات

جمعی و  . فرهنگدانندمی یخیتار طیشراو  نگرش جامعه ،یساختار اجتماع ،ییگرافرهنگ

ۀ یروحاز  یاجتماع تیحما انگریب، یشخص یوکارهامثبت در مورد کسب یاجتماع هاینگرش

و رقابت پرورش  نانیط عدم اطمیوکار است که در درون جوامع خاص در پاسخ به شراکسب

و  یلازم است رونق گردشگر ،مقصد کیدر  یفرهنگاینگونه بسترهای علاوه بر لزوم . ابدییم

در  پایداری یگردشگر مشاغلتا  رندیدر جامعه مورد توجه قرار گ زیه آن نمربوط ب یوکارهاکسب

 ،اجتماعی، شرایط بازارهای شبکهشرایط اقتصادی، (. 60 :6061 ،ی)گرج وجود آیندهب مقاصداین 

مهم و اثرگذار  وکارهاونه کسبگایندولتی در رونق های سازمانهای حتی کمک و وضعیت مالی

که ذهنی خلاق و پویا که توانایی  منوط به آن استاین عوامل  ۀهمطلوبیت ، اما مباشندمی

ار خود کوجهت رونق کسب نها را سازمان داده وآ ،باشد ها و نوآوری را داشتهاز فرصتگیری بهره

                                                           
1. Mura & Kajzar,  

2. Küçükaltan, 

3. Jaafar,Dahalan & Rosdi 

https://scholar.google.com/citations?user=9Z6KWXEAAAAJ&hl=en&oi=sra
https://scholar.google.com/citations?user=Bm0U0CAAAAAJ&hl=en&oi=sra
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شامل توانایی خودکنترلی و خودکارآمدی و عوامل مرتبط با  عوامل فردیاین . بگیرد از آنها بهره

و اشتغال فردی  کار ۀترویج و توسع (.600: 0460، 6کبوری) استباورهای فرد طرز نگرش و 

کارآفرین هم متولد فرد گفت که توان میبنابراین  ،است انگیزشایجاد  برای نیازمند محیطی مناسب

های ویژگی علاوه برهر فردی (. 03 :0466، 0)چکماک، لی و مک کیب شودمیو هم ساخته 

ترین آنها ثیر شرایط محیط پیرامون که مهمأتحت ت، خانوادهمتأثر از ثی و ار ،روانی ،شخصیتی

 تواند مانع یا محرککند که میکسب مینیز را هایی ویژگیخصوصیات و  است،فرهنگ جامعه 

  (.063 :6036 ،قشلاق و همکارانایمنی) کار گرددوایجاد کسب

های کلان غال پایدار و همچنین حمایت سیاستمستلزم ایجاد اشت روستایی، ردشگریگ ۀتوسع

ایجاد  به شدتبه گردشگری (. بخش0460:00، 0شریف و نون لونیکاست ) روستایی ۀتوسع

پایداری و دوام  با تنگاتنگی ارتباط آن بقایویژه هو ب است وابستههای خرد و متوسط کاروکسب

(. 0463:0، 0ایشیک، کوچوکالتان و چلبیکرد )داانه و درآمدهای حاصل از آنها کارآفرین هایفعالیت

گردشگری از یک سو با تولید کالا و خدمات جدید، تنوع بخشیدن به  و بادوامر ایداپمشاغل 

موجب بهبود وضعیت  ،، جذب و افزایش خدمات و امکانات، بازاریابی و گسترش بازارهاجاذبه

مین رضایت و احساس لذت آنها أران و تبعد عرضه و از سویی با پاسخگویی به تقاضاهای گردشگ

موجب روان شدن سیستم  ،است آنها به مقصد بوده ةکشاننداز پاسخگویی به نیازهایی که 

ترین مهم ۀپایتواند بر گردشگری میۀ عرصدر  زاییاشتغال. همچنین گرددمیگردشگری مقصد 

این  (.0460:00، 1یکشریف و نون لوند )تفسیر گرد در مقصدعمر گردشگری  ۀهای چرخمدل

استوار است که چنانچه گردشگری بتواند موجب بهبود کیفیت زندگی  واقعیتبر این  هامدل

 ۀواسطهباما چنانچه کیفیت زندگی ساکنین  ؛گرددرو میهساکنین گردد با حمایت و پذیرش روب

ین صنعت گسترش گردشگری بیش از تحمل محیط کاهش یابد، ساکنین حمایت چندانی را از ا
                                                           
1. Kaburi,  

2. Çakmak, Lie & McCabe 

3. Sharif &Tuan Lonik,  

4. Işık ,Küçükaltan, & Çelebic 

5. Sharif &Tuan Lonik,  
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مشاغل و درآمدهای  ثیرات مطلوبأبا توجه به ت به طور قطع (.661 :0460، 6موزو) دهندانجام نمی

حمایت مردم محلی از گردشگری را زنده و یابد میکیفیت زندگی مردم محلی ارتقا  ،ریگگردش

  (.01 :0406، 0هنسن و یورنسن و )یورگنسندارد مینگاه 

کارآفرینی  زایی و مشاغل مرتبط با گردشگری روستایی، با مفهوم دیگرالاشتغ ۀزمیندر  همطالع

های شاخصدر هر پژوهشی بر و در ادبیات موجود در این زمینه،  روستایی پیوند دارد گردشگری

آبادی علیو نیا حسینی .شودمی هایی اشارهبه نمونه. در ادامه به اختصار کید شده استأخاصی ت

گردشگری در بستر روستایی ایران را حمایتی و پشتیبانی، های کارکسبر بر ثؤ(، عوامل م6044)

سازی و ارتباطات، اقتصادی، شبکه-حاکمیتی، بازار، مالی-سیاستیهای نظاماجتماعی،  -فرهنگی

وجود  (،6033. نظری و همکاران )انددانستهطبیعی و توان زیرساختی های ظرفیتانسانی،  ۀسرمای

و گذاری سرمایه ،وکارکسب اندازیراه ةنحوپذیری، آموزش آموزش ریسکز و دسترسی به مراک

ایجاد اشتغال و (، 6036دسترنج و همکاران )از نظر . انددانستهثر ؤدر این زمینه مرا منابع 

یک در قالب گیری اکوسیستم گردشگری قشم را مستلزم شکل ةجزیرگردشگری در  یبخشرونق

اقتصادی، اجتماعی، های عامل(، 6031ارغا و همکاران ) از نظر .اندکردهارزیابی ارادایمی رویکرد پ

ثیر مثبت و معناداری داشته أپایدار گردشگری ت ۀتوسعمحیطی و فردی در کارآفرینی و  -زیرساختی

گردشگری در  مشاغل ۀتوسعموانع پیش روی ترین اصلی(، 6031ی و همکاران )شیراست. 

فرهنگی، طبیعی  -ترویجی، ارزشی-دولتی، زیرساختی، تبلیغی-سیموانع سیا راشهرستان مرودشت 

و بین گردشگری  ۀرابط ، در بررسی(0406)، هنسن و سورنسنیورگنسن .انددانسته و آموزشی

دانند تا از را ضروری می کارآفرینی اجتماعی گردشگریتبیین مفهوم  ،دانمارکاجتماعی در  ۀتوسع

جلوگیری از بروز آثار منفی توسعه معیت و ا کاهش ججوامع محلی برای مقابله بطریق آن 

 کنند کهبیان می، (0404) 0. کونا،کاستنهولز و کارنیروکنند ریزیبرنامه، مقصدهای آنگردشگری در 

 ۀتوسعدر ای بالقوهوکارهای کوچک گردشگری نقش کسب ،اعتمادی برخی محققینبی با وجود

                                                           
1. Muzzo 

2. Jørgensen, Hansen & Sørensen 

3. Cunha, Kastenholz & Carneiro 
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، مویل . از نظراندانگیزشی فردی نقش مهم قائل شدهل عوامدر این رابطه برای  وروستایی دارند 

های قانونی را های رشد و تا حد کمتری چارچوبانسانی، برنامه ۀسرمای ،(0404) 6بورگسو  مویل

. اندگردشگری روستایی ضروری دانستهصنعت  ۀتوسعهای استراتژیک برای رشد و ضرورت

غیررسمی موفق آگاهی وکارهای کسبه صاحبان با اشاره به اینک ،(0466) چکماک، لی و مک کیب

، بیشتری از ارزش میراث فرهنگی و طبیعی خود دارند و بیشتر به فکر حفظ این منابع هستند

، صاحبان این مشاغل رسمی و های عمومی و غیردولتیدر سطح عملی، سازمان کنند کهپیشنهاد می

نیز چون ( 0460) شریف و نون لونیکنظر از تشویق کنند.  با خود به همکاری بیشتر غیررسمی را

آغازگر  پایدارِراهبردهای  نقش بسیار مهمی در گردشگری روستاییهای کاروکسبخرده

متناسب  با مقیاس مناسب و مشاغل گردشگری ، ضروری است کهدارند محلی ۀتوسعگردشگری و 

اشتغال محلی و افزایش  تا رشد روستایی تعریف شوند های مناطقای و سنتهای جاذبهپتانسیلبا 

 استانداردهای زندگی پایدارتر گردد.
 

 هاروشمواد و  .3

 معرفی منطقه .1 .3

 و کردستان در استان غربی ایران نواحی در است.کشور عراق و ایران ورامان شامل مناطقی از ا

 یرانا سکونت در دیرینه هایمؤلفه متضمن که دارد، وجود اصیل ساختاری با مناطقی کرمانشاه

اورامان در زبان کردی است.  کرده حفظ را خود معماری خاص هویت و که هاییمؤلفه .هستند

به معنی خانه است و هورامان را به معنی  "مان"به معنی اهورا و  "هور". شودمیتلفظ  "هورامان"

مطالعه در مورد  ۀمنطق(. 603 :6030ی، )مولانایی و سلیماناند کردهمعنی اهورا ن یخانه و سرزم

که بخش  ن استاسروآباد و کامیار شهرستان دواستان کردستان در در جنوب غربی پژوهش حاضر 

و پراکنش فضایی  موقعیت منطقه 6 ةشمار ۀنقش. واقع شده است شهرستان سروآباد در آن ةعمد

 .دهدمیرا نشان  روستاهای مورد مطالعه

                                                           
1. Moyle, Moyle& Burgers 
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 موقعیت جغرافیایی منطقه ۀنقش .1شکل 

 (1143های پژوهش،منبع:)یافته
 

مورد مطالعه شامل دهستان ژاورود در بخش مرکزی شهرستان کامیاران و شهرستان  ةمحدود

است. بخش اورامان شامل  ، در استان کردستاناز دو بخش اورامان و مرکزیمتشکل سروآباد 

ان، پایگلان، رزآب، های بیسارشالیار است و بخش مرکزی از دهستان و های اورامان تختدهستان

روستای  10 روستای دهستان ژاورود و 66 در مجموعژریژه، کوسالان و دزلی تشکیل شده است. 

کنند. از این میان، خانوار زندگی می 60141نفر در قالب  06101 ،آبادوهای شهرستان سردهستان

یا  ، رویدادونه جاذبهبرخورداری از هرگ مبنای این انتخاب، قرار گرفتند. مطالعهمورد روستا  04
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بوده ساخت انسان فرهنگی یا ،های طبیعی، تاریخیکم در یکی از زمینهدست ،گردشگری پتانسیل

هدف گردشگری و بسیار بیشتر از آن  عنوانو بنابراین، مشتمل بر روستاهای معرفی شده به است

مطالعه در سطح وضعیت پراکنش روستاهای مورد نام و  ،6 ةشمارجدول در  باشد.تعداد می

آماریِ انتخاب شده برای  ۀنمونهمراه با جمعیت و سهم هرکدام از  ،دهستان، بخش و شهرستان

زایی گردشگری های پیمایشیِ مورد نیاز برای سنجش متغیر وضعیت اشتغالگردآوری داده

 نشان داده شده است. ،روستایی
 

 مورد مطالعهروستاهای  و سهم نمونۀ جمعیت ،موقعیت جغرافیایی 1جدول 

  1143های پژوهش، یافتهمنبع: 

 شهرستان بخش دهستان روستا جمعیت سهم نمونه شهرستان بخش دهستان روستا جمعیت سهم نمونه

 کامیاران مرکزی ژاورود پالنگان 643 66 سروآباد مرکزی بیساران بیساران 0000 04

 هرسین 003 1
   

 ورتنگی 604 1
   

 پایگلان آریان 006 0
  

 دژن 100 64
   

 چشمیدر 130 66
   

 یوزیدر 166 64
   

 رزاب گوشخانی 316 60
  

 سروآباد اورامان اورامان تختاورامان 6060 60

 رزاب 160 64
   

 کماله 011 60
   

 نسل 160 64
   

 رودبر 000 6
   

 ژریژه تفین 13 1
  

 سروآباد اورامان شالیار ناو 140 6

 توسوره 030 6
   

 وینن 130 66
   

 دیوزناو 010 3
   

 بلبر 116 3
   

 زوم 06 1
   

 ژیوار 6060 60
   

 کوسالان تخان 636 1
  

 روار 660 1
   

 آلمانه 160 3
   

 سروآباد مرکزی دزلی دمیو 060 3

 جیقلعه 6060 61
   

 دزلی 0000 04
   

 تفلی 101 66
   

 ناخیدره 164 64
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 های مورد استفاده و ابزارهای گردآوریداده ،پژوهشمتغیرهای  .2 .3

این  در گردشگری روستایی است. سطح سنجش و واحد تحلیل ۀتوسعنخستین متغیر مطالعه، 

های زیرساختهای روستاها، پذیریهای این متغیر موقعیت و دسترسو مؤلفهمتغیر روستا بوده 

ها و ، انواع مختلف جاذبهگردشگری ۀتوسعنیاز برای عمومی و تسهیلات تخصصی مورد 

روستا، حیات وحش، گیاهان داروییِ انداز چشمهای )شامل هرکدام از جاذبه های طبیعیپتانسیل

 ( ویعشایربوم زیستمرتعی، مزارع و محصولات خاص کشاورزی، آبشار/چشمه، غار/سرداب و 

، نوشتهسنگلعه/کاروانسرا، معماری پلکانی، کتیبه/های قشامل هرکدام از جاذبه) تاریخی و فرهنگی

خانه قدیمی، کوشک، حمام؛ قومیت و نژاد، اقلیت مذهبی، زبان و گویش، مشاهیر، آداب و رسوم، 

ی و دست و مناسک، پوشاک و لباس، غذای محلی، بازی محلی، کارابزارهای سنتی، صنایعها آیین

محصولات و رویدادهای گردشگری در روستا  های مرتبط وها و کاروکسب، فعالیت(سوغات

مصاحبه با مدیران محلی  و کاربرگ جامع با طراحی یکهای مورد نیاز داده گردآوریبودند. 

انجام شد. متغیر های مکرر ها و تماسطی مراجعه ها،ی اسلامی روستاهاها و شورادهیاریروستا، 

 ةهای این متغیر با مرور گستردو مؤلفه ابعاد گردشگری روستایی است. زاییمهم دیگر، اشتغال

با توجه به ماهیت و  .عملیاتی گردیدمفصل دیگری  ۀنامبا طراحی پرسشمنابع شناسایی و 

ای به نمونه. برای این منظور باید در سطح افراد سنجیده شود ،دارد اشتغال گردشگری کارکردی که

های میدانی و مطالعه انتخاب و با پیمایشروستای مورد  04از بین  اینفر با روش طبقه 044حجم 

 ۀکارگیری رابطهحجم نمونه با ب شد. و پردازش های لازم گردآوریها، دادهنامهتکمیل پرسش

و  pبرای پارامترهای  00/4و  00/4برای خطای استاندارد و  41/4کوکران و در نظر گرفتن مقادیر 

q تر از میانگینِ گویه های نمرات بالاتر و پاییناوانیترتیب درصد فرمحاسبه شد. دو مقدار اخیر، به

ترین گویه برای عنوان مهم، به«یگردشگر هایتیو درآمد از فعال زاییلاشتغا تجربه هرگونه»

آزمونی بودند که از نمونه مقدماتی دو در پیش زایی گردشگری روستایی،سنجش متغیر اشتغال

هدف، ارزیابی ارتباط بین این دو متغیر و راساس ب د.نست آمددهبیساران و پالنگان بروستای 
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های پذیری آماری تحلیل، دادهمورد مطالعه، برای مطابقت دو متغیر و امکان ۀمنطق چگونگی آن در

در سطح روستاها  های بعدی،شده به شرح قسمتگیریو متغیرها و مقیاس اندازه شدهپردازش

های انجام شده، چنانکه در ادامه خواهد آمد، تحلیل محوری در . رویکردشد آماری سازیخلاصه

در  گردشکری اشتغالو  سنجش سطح توسعه گردشگری های عاملی برایسازیمقیاس علاوه بر

رابطه  تحلیلیِ ۀارائاورامان و  ۀمنطقروستایی در  شناسی گردشگریگونهروستاهای مورد مطالعه، 

  های گردشگری روستایی بوده است. گونههای گروهی به تفکیک بین دو متغیر و مقایسه
 

 حثبنتایج و  .1

 در مناطق روستایی اورامان   «گردشگری ۀتوسع»ها و سنجش سطح ارزیابی مؤلفه .1 .1

 روستایی گردشگری ۀتوسع نیاز مورد تخصصی هایتزیرساخ و عمومی تسهیلات. 1. 1. 1

ویژه گردشگری روستایی، گردشگری به ۀسعتوشرایط مورد نیاز برای ترین مهمیکی از 

به بررسی وضعیت تسهیلات عمومی و  قسمتها و تسهیلات عمومی است. در این زیرساخت

دهد که خدمات و نشان می 0 ةشمار جدول در های تخصصی پرداخته شده است. نتایجزیرساخت

از کمترین  ،1تا  6 و در مقیاسی از مختلف خدمت 6 از وزنی یترکیب، با های عمومیزیرساخت

در روستای  تا بیشترین سطح برخورداری 10/6روستای آریان با مقدار سطح برخورداری در 

 1که از ترکیب وزنی  نیز های تخصصی. تسهیلات و زیرساختمتغیر بوده است 60/0پالنگان با 

مورد  یروستا 66در به دست آمده،  گردشگری در روستا ۀتوسعویژه موردنیاز برای  زیرساخت

روستای مربوط به همان  6/0مطالعه مطلقاً موجود نبوده و بیشترین سطح برخورداری آن نیز برابر با 

عمومی با  های. خدمات و زیرساختبوده است پالنگان از توابع بخش مرکزی شهرستان کامیاران

 ،10/6یار و انحراف مع 10/6و تسهیلات تخصصی با میانگین  66/4و انحراف معیار  04/0میانگین 

د که وضعیت ندهنشان می ،نمایی کلی از وضعیت عمومی روستاهای مورد مطالعهعنوان هب

های تری نسبت به زیرساختهای عمومی مورد نیاز به مراتب در وضعیت مناسبزیرساخت

  تخصصی مورد نیاز در روستاهای مورد مطالعه قرار دارد.



نهچهل و  شمارة                       ای                توسعۀ ناحیه مجلۀّ جغرافیا و                                                   36

 

تخصصی گردشگری در روستاهای مورد مومی و تسهیلات های عوضعیت زیرساختتوصیف آماری  -2جدول 

 مطالعه

 1143های پژوهش، یافتهمنبع: 

 مولفه های

 کالبدی-فضایی
 ترکیب مقیاس

 بیشینه کمینه
 متوسط

انحراف 

 روستا مقدار روستا)ها( مقدار معیار

های خدمات و زیرساخت

 عمومی مورد نیاز

 میانگین وزنی

 خدمت 6
 66/4 04/0 النگانپ 60/0 آریان 10/6

تسهیلات و 

های تخصصی زیرساخت

 مورد نیاز

 میانگین وزنی

 زیرساخت 1
44/4 

ناخی ، یوزیدر، زوم، آلمانه، دره

تو، تخان، روار، دیوزناو، سوره

 جیدژن، دمیو، قلعه

 10/6 10/6 پالنگان 64/0

 

 مطالعه مورد ۀمنطق در روستایی گردشگری هایجاذبه کیفیت و نوع .2 .1 .1

 اهمیت ئزحا بسیار گردشگری صنعت وضعیت سنجش در که دیگری مهم هایشاخصاز  یکی

 طیف دو در گردشگری هایجاذبه مطالعه، این در. است گردشگری هایجاذبه کیفیت و نوع است،

 سنجیده و ارزیابیساخت و انسان ریخیتا ی،اجتماع-فرهنگی یهاو جاذبه طبیعی هایجاذبه کلی

تخان  روستایرا در  یلپتانس ینکمتر مختلف،گونه  60 رکیبتاز  طبیعی هایجاذبه وضعیت. شدند

ها جاذبه ینا است. داشته 10/0پالنگان با مقدار  روستایدر  ار یلپتانس یشترینب و 10/4با مقدار 

 یاهانگ ،وحشحیات و جانوری ذخایر سرزمین، سیمای و اندازچشمهرکدام از موارد موجود 

 ار عشایری بومزیستآبشار و چشمه، غار و سرداب و  ی،مزارع پلکان ی،مرتع ییو دارو یخوراک

گونه  04 یباز ترک یزن ساختانسانو  یخیتار ی،اجتماع-فرهنگی هایجاذبه .است بوده شامل

 ،00/0 با تخت اورامان یروستا و 00/4 مقدار با تخان روستای یزبار ن ینو ا هشد حاصل مختلف

 یا ارگموارد موجودِ  ۀشامل هم یزها نجاذبه ینا .اندبوده برخوردار پتانسیل بیشترین و کمترین از

 زیباسازی ام،حم ،انبارآب کوشک، قدیمی،( ی)هاخانه ،نوشتهسنگ یا کتیبه پلکانی، معماری قلعه،

 و هاآیین رسوم، و آداب ،هاشحصیت و مشاهیر گویش، و زبان مذهبی، اقلیت نژاد، و قومیت ،معابر
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جدول اند. بوده دستی و سوغاتلباس، غذا و بازی محلی؛ کارابزارهای سنتی، صنایع مناسک،

 .دهدمیرا نشان  ستایی در منطقههای گردشگری رونوع و کیفیت جاذبهارزیابی آماری ( 0) ةشمار
 

 هعمورد مطال وستایدر رهای گردشگری جاذبه عانوتوصیف آماری وضعیت ا: 3جدول 

 1143های پژوهش،یافتهمنبع: 
های گردشگری جاذبه

 روستایی
 ترکیب مقیاس

 بیشینه کمینه
 متوسط

انحراف 

 روستا مقدار روستا مقدار معیار

 های طبیعیجاذبه
گونه جاذبه  60وسط وضعیت مت

 طبیعی
 61/6 13/0 پالنگان 10/0 تخان 10/4

-های فرهنگیجاذبه

اجتماعی، تاریخی و 

 ساختانسان

گونه جاذبه  04وضعیت متوسط 

 فرهنگی
 00/0 تخان 00/4

اورامان 

 تخت
43/0 00/6 

 

 اهای منطقهگردشگری در روست ۀتوسعشناسی و ارزیابی سطح گونه .2 .1

 ۀتوسع یهاالزامات و مؤلفه ینترمهم عنوانهب هاجاذبه و تسهیلات وضعیت ارزیابی از پس

از  یمناسب یِوزن یِخط یبترک براساس متغیر این برای سازیمقیاس ابتداقسمت  یندر ا ،گردشگری

 یلتحل یبا استفاده از روش آمار را سازیمقیاس این نتایج ،0 ةشمار جدول. شد انجام هامؤلفه

 از درصد 10/06)عامل(  یاسمق این .دهدمی نشانچهارگانه  یهامؤلفه یاثرگذار یبترتبه و یعامل

 .کندمی تبیین را مطالعه مورد روستاهای در گردشگری ۀتوسع یهامؤلفه واریانس
 

 کمک تحلیل عاملیبه ورد مطالعهم منطقهدر روستایی توسعه گردشگری سنجش  سازی ومقیاس .1جدول 

 1143های پژوهش،یافتهمنبع: 

 بار عاملی های عامل توسعه گردشگری روستاییمؤلفه
KMO (sig.) تبیین واریانس مقدار ویژه 

 درصد 83/21 58/2 22/4( 44/4)

 30/4 تسهیلات و زیرساختهای تخصصی مورد نیاز گردشگری در روستا

   
 61/4 تا برای توسعه گردشگریهای طبیعی روسجاذبه

 60/4 ساخت روستااجتماعی، تاریخی و انسان-های فرهنگیجاذبه

 00/4 خدمات و زیرساختهای عمومی مورد نیاز توسعه گردشگری
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چهار گردشگری روستاها در  ۀتوسعبندی سطوح دست آمده، تقسیمههای عاملیِ ببراساس نمره

نیز با  شناسی گردشگری در روستاهاگونهو  دست آمدهب سطح بالا، متوسط، پایین و خیلی پایین

-فرهنگی»تاریخی، در سه گونۀ غالبِ -های طبیعی و فرهنگیوضعیت دو گروه جاذبه ۀمقایس

، نتایج این 0 ةشمارنمودار شکل  .صورت گرفت« فاقد پتانسیل جاذبه»و « صرفاً طبیعی»، «طبیعی

گردشگری ۀ توسعروستا در سطح  6 ،در مجموع دهد.جا نشان میبندی را یکشناسی و سطحگونه

طبیعی است. در این میان، -فرهنگیآنها،  ۀهمدر  غالب گردشگری ۀگونند که ربالایی قرار دا

 0 نیز متوسط ۀتوسعاند. در سطح هها را داشتبرترین موقعیتاورامان تخت، پالنگان و بیساران 

گردشگری همانند  ۀتوسعغالب ۀ گونسایر روستاها در که به جز روستای بلبر،  گیرندقرار میتا روس

 روستای بلبر، تنها. گردشگریِ در حد متوسط در طبیعی است-فرهنگی ۀگونروستاهای سطح بالا، 

عاملی  هاینمرهروستای دیگر که با  61. این روستا شکل گرفته است طبیعیهای جاذبه ۀپایبر 

های طبیعی گردشگری، یا تنها از برخی جاذبه ۀتوسعدر  وضعیت پایین و خیلی پایین ونفی م

های کدام از این روستاها از جاذبهاند. هیچگونه جاذبه چشمگیری نداشتهاند یا هیچبرخوردار بوده

روستاهای تخان،  هاترینضعیف فرهنگی و تاریخی برای توسعه گردشگری برخوردار نیستند.

 .اندتو بودهه و سورهآلمان ،زیدریو
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 اورامان  ۀروستایی در منطق گردشگری ۀتوسعشناسی گونهبندی و سطحنمودار  -2شکل 

 (6040،پژوهشهای یافته)منبع: 
 

 ارزیابی وضعیت اشتغال گردشگری در روستاهای مورد مطالعه  .3 .1

روستاهای مورد مطالعه، ابعاد و  درشناسی آن گردشگری و گونه ۀتوسعپس از بررسی وضعیت 

گیری در تر اشاره شده، با نمونهکه پیشگردشگری روستایی چنان زاییمتغیر اشتغالهای مؤلفه

سال با  03 انگویسنی پاسخ گینمیان سطح ساکنان روستاها عملیاتی و مورد سنجش قرار گرفت.

باسواد بودند که از این میان، بیش از  درصد آنان 31بود. بیش از سال  11تا  00دامنه تغییرات بین 

 66درصد( مرد و  00نفر آنان ) 063 .نفر( تحصیلات لیسانس و بالاتر از آن داشتند 00درصد ) 66

ترتیب به نفر( بیکار، بیشترین فراوانی شغل اصلی و اول بقیه به 04درصد ) 64جز هند. ببودنفر زن 

وکارهای و کولبری اختصاص داشته است که کسبداری، کارمندی مشاغل آزاد، کشاورزی، خانه

 اند.مرتبط با گردشگری نیز در همان گروه نخستِ مشاغل آزاد به حساب آمده
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سازی در سطح روستاها ها، پس از خلاصهتوصیف آماری این مؤلفه 

(casesummarization در جدول )میانگین بالا و انحراف معیار پایین  ارائه شده است. 1 ةشمار

ی که و باغات مزارع ؛استشایان توجه در منطقه  جرای تورهای بازدید از باغات و مزارع خانوادگیا

صورت دیم یا در هها استقرار دارند و بیشتر بکوهها و پایرت پلکانی در تپهوصهبسیاری از آنها ب

های داشتن و دنبال کردن ایده .کنندهای تحت فشار آب دریافت میموارد کمتری با سیستم

کنان محلی نیز وضعیت مشابهی داشته است. اکارآفرینانه در رابطه با گردشگری روستایی در بین س

ای با اقدامات عملی آنان برای خلق روستایی تا اندازه ۀتمایل و آمادگی ذهنی جامعبنابراین، 

های ریزیو در صورت برنامهگردشگری همراه شده  هایمینههای کار و اشتغال در زفرصت

گیری توان به تداوم این روند و سوق یافتن آن به سمت شکلهای سازمانی میراهبردی و پشتیبابی

 گردشگری در روستاهای منطقه امیدوار بود. ۀو توسع
 گردشگری روستایی زاییهای سنجیده شده برای اشتغالمؤلفهتوصیف آماری  -8 جدول

 1143هش،های پژویافتهمنبع: 
 چولگی انحراف معیار متوسط بیشینه کمینه گردشگریهای کاروکسبهای سنجش اشتغال و متغیرها و مؤلفه

 01/6 00/6 64/4 0 1/0 ماهر یروهاین اب ایی حرفههاآژانس در قالب تور و تیفعال

 ،یرانندگ ،ییراهنما ،یی)جابجا یخدمات جانبموردی  ارائه

 (یفروشندگ
6/0 0/0 04/6 10/6 00/4 

 00/4 06/4 06/4 04/6 04/4 در خانواده یگردشگر هایتیو درآمد از فعال زاییلاشتغا

 43/4 01/4 61/0 14/0 04/0 در روستا یکاروکسب گردشگر یاندازدر راه عملی و تجربه دهیا

 -06/4 00/4 33/0 14/0 04/0 خانوادگی باغات و مزارع بازدید از یتورها یاجرا

نیز با کاربست تحلیل عاملی روی گردشگری زایی اشتغالسازی برای متغیر در ادامه، مقیاس

درصد  01، توانست 1 ةشمارهای بالا انجام شد و عامل استخراج شده، به شرح نتایج جدول مؤلفه

ای این ، سطوح مقایسه0 شماره در نمودار شکل ها را تبیین کند.از مجموع واریانس این مؤلفه

 است و بیانگر آن های گردشگری نشان داده شدهمتغیر در روستاهای مورد مطالعه، به تفکیک گونه

های فرهنگی و ها و میراثطور نسبی، روستاهای برخوردار از جاذبههکه در مقام مقایسه و ب

 اند.ای ساکنان خود داشتهتوان و پتانسیل بیشتری برای ایجاد مشاغل گردشگری برتاریخی 
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کمک گردشگری روستایی در منطقه مورد مطالعه به زاییاشتعالسازی و سنجش : مقیاس1جدول . 8جدول 

 تحلیل عاملی

 1143های پژوهش،یافتهمنبع: 
  KMO (sig.) تبیین واریانس مقدار ویژه 

ی گردشگری هاکاروکسبهای عامل ایجاد اشتغال و مؤلفه

 روستایی
 درصد 1/01 00/0 140/4( 44/4) عاملی بار

 61/4 ماهر یروهاین اب ایی حرفههاآژانس در قالب تور و تیفعال

   

 ،یرانندگ ،ییراهنما ،یی)جابجا یخدمات جانبموردی  ارائه

 (یفروشندگ
60/4 

 10/4 در خانواده یگردشگر هایتیو درآمد از فعال زاییلاشتغا

 16/4  یکاروکسب گردشگر یاندازاهدر ر عملی و تجربه دهیا

 03/4 خانوادگی باغات و مزارع بازدید از یتورها یاجرا

 

 
 گردشگریهای گونه به تفکیک در منطقه اورامانگردشگری روستایی  زاییاشتغالبندی نمودار سطح. 3شکل 

 (6040،پژوهشهای یافته) منبع:
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 اورامان ۀمنطق گردشگری روستایی در اشتغالبین توسعه و  ۀرابطای یل مقایسهتحل .1 .1

در هر دو زمینه توسعه و اشتغال گردشگری، ها و نتایج قبلی نشان داد، که تحلیلچنان

در سمت  «های طبیعیتاریخی و جاذبه-های فرهنگیمیراثهر دو نوع  برخوردار از»روستاهای 

ها و روستاهای در میانه «های طبیعیصرفاً برخوردار از جاذبه» روستاهای ،چپ نمودارها

در انتهای سمت راست قرار گرفتند. برای بررسی  «ایهای چشمگیر جاذبهنابرخوردار از پتانسیل»

، به اشتغالبر هر دو متغیر توسعه و  روستایی غالب گردشگری ۀدقیق و آماری، تأثیر زمینه و گون

آزمون دانکن مورد کارگیری آزمون تجزیه واریانس و پسهبا ب ،6و  0 ةدو جدول شمار شرح نتایج

برای متغیر  410/4داری و سطح معنی 00/0آزمون لِوِن با آماره پیش آزمون و تحلیل قرار گرفت.

برای متغیر اشتغال گردشگری  41/4داری و سطح معنی 63/6گردشگری روستایی و آماره  ۀتوسع

کیفیت آماری آنها  این متغیرها در بین سه گروه مورد مقایسه و در نتیجه روستایی، همگنی واریانس

نرمال بودن توزیع  .کرد تأییددرصد اطمینان  30با  برای اجرای آزمون پارامتری تجزیه واریانس را

کولموگروف مورد ارزیابی قرار -کارگیری آزمون اسمیرنوفهدو شاخص ساخته شده نیز با ب

توسعه گردشگری »برای شاخص  410/4داری و سطح معنی 613/4رابر با گرفت. آمارة آزمون ب

زایی گردشگری اشتغال»برای شاخص  660/4داری و سطح معنی 600/4و مقدار « روستایی

دار نشدن درصد اطمینان بود. معنی 31ترتیب با بیش از ، بیانگر نرمال بودن دو توزیع به«روستایی

( به این معنی است که اختلاف توزیع متغیر مورد نظر با توزیع p-value>41/4این آزمون ) ةآمار

شود )امینی و و بنابراین توزیع، نرمال قلمداد میباشد دار نمیمعنینرمال مورد انتظار برای آن 

  (.6031دیگران، 
گردشگری  هبین روستاهای سه گون اشتغالتوسعه و تغیر تجزیه واریانس و مقایسه میانگین دو م .2جدول 

 روستایی

 1143های پژوهش، یافته: منبع

 داریسطح معنی Fآماره  میانگین مجذورات درجه آزادی مجموع مجذورات نه گردشگریگومتغیرها / 

 توسعه

 گردشگری روستایی

 444/4 40/00 10/64 0 01/06 بین سه گروه روستاها

   03/4 06 01/0 درون سه گروه روستاها
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    03 03 مجموع

 اشتغال

 گردشگری روستایی

 443/4 11/1 00/0 0 01/6 بین سه گروه روستاها

   01/4 00 10/04 درون سه گروه روستاها

    03 03 مجموع

 

داری در رابطه با معنیهای شده اختلافبراساس این نتایج، بین سه گروه روستاهای شناسایی

های گروهی این دو متغیر انگینوجود دارد. میگردشگری و اشتغال گردشگری  ۀهر دو متعیر توسع

آمده  6 ةشمارجا در جدول صورت یکهبندی همگن آنها، بآزمون دانکن برای گروهو نتایج پس

دار با روستاهای برخوردار از هر دو میراث فرهنگی و در هر دو متغیر، برتری معنیاست. 

 ۀتوسعع یک گروه همگن، نابرخوردار از های طبیعی است و دو دسته روستاهای دیگر درواقجاذبه

 هستند.مشاغل و عایدی گردشگری بهره از گردشگری و بی

اورامان  ۀمنطقگردشگری و اشتغال گردشگری در روستاهای مورد مطالعۀ  ۀتوسعبین دو متغیر 

ی ویژه در روستاهاهدار بدار و بسیار بالایی وجود دارد. این همبستگی معنیهمبستگی مثبتِ معنی

با هر دو متغیر برخوردارند، امیدوارکننده و برای تری در رابطه مناسب تگروه نخست که از وضعی

 ریزی و پشتیبانی، نویدبخش است.برنامهوکارهای گردشگری، در صورت توسعه و کسب ةآیند
 

، وستاهای منطقهدر ر ی غالب گردشگریهابین دو متغیر به تفکیک گونه همبستگیآزمون دانکن و پس .5جدول 

 1143های پزوهش، یافته منبع:

 و گونه غالب زمینه

 گردشگری روستایی

 متوسط نمره

 توسعه گردشگری

 متوسط نمره

 گردشگری زاییاشتغال

 همبستگی

 بین دو متغیر

 a66/4+ a 10/4+ **10/4 طبیعی -فرهنگی 

 b 10/4- b 01/4- **06/4 طبیعی

 b 44/6- b 10/4-  n 40/4 بدون پتانسیل جاذبه

 28/4 ** 4 4 مجموع روستاها

بین گردشگری و  ۀهای انجام شده و نتایج آنها، اینکه، از نگاه راهبردی و در رابطتحلیل ۀخلاص

روستایی خواستن و دانستن  ۀگردشگری را برای توسع ۀتوسعروستا، گردشگری را برای روستا و 
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اورامان کردستان تنها در  ۀآن، این صنعت در منطق ۀردشگری و توسعو نه روستا را برای گ

روستاهای اورامان تخت، پالنگان، بیساران، نسل، گوشخانی، گلانه، رزاب، ژیوار و دزلی، پتانسیل 

های معیشتی خانوارها و اقتصاد روستایی را دارد و پرداختن به توسعه و پایداری برای تقویت بنیان

و ای، از اولویت منطقی برخوردار نیست کم از نگاه راهبردی و توسعهدیگر، دست آن در روستاهای

تر و ، پیشزاییاشتغالگردشگری برای توسعه و  ةبالقوهای در پایان، در این روستاها نیز توان

 تر بر مدار و محور فرهنگ است تا طبیعت.بیش

 

 گیرینتیجهبحث و . 8

اشتغال در ساز زمینهتواند گردشگری می ۀن که آیا توسعدر پاسخ به پرسش اصلی مبنی بر ای

اند های پژوهش نشان داد که در روستاهایی که توانستهیافته ؛روستایی اورامان کردستان شود ۀمنطق

عنوان مراکز برتر گردشگری جاذب گردشگران باشند و خود را به ۀعنوان روستاهای هدف توسعبه

گردشگری توانسته است موجب افزایش  ۀمعرفی نمایند، توسعگرشگری روستایی در سطح منطقه 

عنوان یک فعالیت مکمل ویژه ایجاد مشاغل خرد و خانوادگی گردد و بهسطح اشتغال و به

در رابطه با الزامات ساختاری مورد افزا در محیط اقتصادی روستاها مطرح باشد. در ادامه و ارزش

تفاوت در سطح برخورداری روستاهای دارای توان و  ملأنیاز گردشگری روستایی، نکته قابل ت

. این تفاوت هم در سطح استگردشگری و سایر روستاهای مورد بررسی  ۀهدف توسع

 ۀتوسعهای عمومی مرتبط با خدمات رفاهی و اقامتی و هم در بحث برخورداری از زیرساخت

ن میان میانگین و زایی و گردشگری است. هرچند در ایاشتغال ةحوزهای تخصصی زیرساخت

ویژه های تخصصی در میان روستاهای مورد مطالعه بهوضعیت کیفی برخورداری از زیرساخت

های عمومی رفاهی در وضعیت روستاهای توانمند و هدف نیز نسبت به وضعیت کیفی زیرساخت

صی، های تخصاز این لحاظ حائز اهمیت است که زیرساختکته نتری ارزیابی گردید. این نامناسب

های پایدار به واسطه جذب مستمر تقاضا در بازار رقابتی کنونی گردشگری ایجاد اشتغال ۀلازم

های تخصصی محوری و تفاوت استوار است. وجود زیرساختخواهد بود که بر مدار تخصص
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ایجاد تفاوت برای روستاهای مقصد گردشگری در بازار گردشگری و  ۀگردشگری لازم ةحوز

باشد. بدون ایجاد این دسته از زیرساخت و با تکیه بر مشاغل حاصل از آنها میجذب گردشگران و 

رکت به سمت حها، بخشی به جاذبهتوان به افزایش طول اقامت، تنوعهای عمومی، نمیزیرساخت

تخصصی شدن بازار گردشگری منطقه و ایجاد حس تازگی و لذت برای گردشگران دست یافت و 

رو هی داران توان نیز با کاهش جمعیت گردشگران ورودی و رکود روبدر بلندمدت حتی روستاها

 خواهند شد.

های گردشگری روستایی، دو روستای اورامان تخت و پالنگان در ارتباط با نوع و کیفیت جاذبه

های فرهنگی و طبیعی در میان روستاهای منطقه، تعدد این با برتری در برخورداری توأمان از جاذبه

های فرهنگی که تبدیل به رویدادهای گرشگری جاذبه ةویژه در حوزهگیری از آنها ببهره ها وجاذبه

. در این دو روستا، تلفیقی انداند، از وضعیت مطلوبی در میان روستاهای منطقه برخوردار شدهشده

عنوان روستاهای هدف گرشگری های فرهنگی و طبیعی موجب گردیده تا بهاز هر دو نوع جاذبه

مزیتی که در روستاهای دیگر  ،گردشگران داخلی و خارجی باشند بسیار فی و مورد استقبالمعر

های فرهنگی و تاریخی نتوانسته است های طبیعی و یا جاذبهتکیه بر جاذبه وجود ندارد و صرفاً

شدن آنها در بازار گردشگری منطقه باشد. بایستی پذیرفت که گردشگران، در پی موجب برجسته

های مختلف در راستای سلایق مختلف خود هستند. در این های بکر و تلفیق آنها در حوزهجاذبه

گردشگری، معطوف به  زایییافتن گردشگری و هم اشتغالنشان داد که هم توسعهها راستا نیز یافته

فرهنگی و طبیعی بوده است. همچنین؛ اجرای  هایروستاهای برخوردار از هر دو گونه جاذبه

 زایی، شناخته شد.   اشتغال ۀترین عرصبازدید از باغات و مزارع خانوادگی در منطقه مهمتورهای 

شگری، تفاوت قابل دشدن به یک مقصد برتر گرگردشگری و تبدیل ۀدر ارتباط با توان توسع

 ۀتوجهی بین روستاها وجود دارد. گرچه تنها چند روستای معدود دارای توان بالای توسع

های طبیعی و انسانی، توان روستاهای بیشتری در منطقه به لحاظ دارا بودن جاذبه گردشگری بودند،

ها موجب شده تا تنها روستاهای گیری از این جاذبهبالایی دارند. ناشناخته بودن و عدم بهره

گردشگری منطقه مشخص باشند. در  ۀتوسع ۀدار در عرصعنوان روستای نام و نشانمحدودی به
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ای های حرفهفعالیت در قالب تور و آژانسیت ایجاد اشتغال و منافع گردشگری، ارتباط با قابل

گردشگری نخست آمیز و درآمدزای موفقیت ۀتوسع ۀلازماثرگذاری قابل توجهی داشت. درواقع، 

شده است که این هر دو را یافته و کنترلشدن و پس از آن ورود گردشگران در قالبی سامانشناخته

ترش تورهای گردشگری یافت. هرچقدر، روند ورود تورهای گردشگری به سطح توان در گسمی

آنها  کرددهی این نوع سفر و آمادگی مقاصد روستایی و نیز هزینهمنطقه افزایش یابد به دلیل سازمان

، توان سطح رضایت و لذت بیشتری را برای گردشگران ورودی فرآهم آورد و در نتیجهمی

گردشگری شکل  ۀد و وفاداری را برای روستاهای دارای توان بالای توسعهای افزایش تعهزمینه

گردشگری داشت. در  ۀدر مقاصد گردشگری روستایی ارتباط معناداری با توسع زاییاشتغالداد. 

دلایلی از قبیل سطح نامناسب زیرساختی و همورد مطالعه ب ۀکار در جامعوحال حاضر، فضای کسب

های پذیری فعالیتهای مورد نیاز و مهیا نبودن بسترهای ذهنی ریسکشخدماتی، عدم ارائه آموز

موقعیت مرزی و در  علاوه،هبخشی قرار ندارد و بر میان روستاییان، در شرایط رضایتکارآفرینانه د

های فردی خلاقانه برای اجتماعی ناشی از آن نیز زمینه-حاشیۀ این منطقه و انزوای اقتصادی

راهکارهایی را  رنگ کرده است. در پایان،وکارها را در میان روستاییان کمنه کسبگواندازی اینراه

 کارآفرینی گردشگری در مقاصد روستایی منطقه پیشنهاد نمود.  ۀدر راستای توسعتوان می

با توجه به نقش غیرقابل انکار دولت در محیط روستایی در غیاب بخش خصوصی و 

تا اندازی راهنهادهای دولتی مرتبط در تمام مراحل  ۀمسئولانو ورود جدی نهاد، های مردمانجمن

وکارهای نوپای گردشگری در سطح منطقه ضروری و هایی در جهت بقای کسباجرا و حمایت

گردشگری در روستاهای مورد مطالعه و ایجاد گرایش در مردم  ۀتوسعاقدام در راستای ترین اساسی

و سیستمی است و با وجود مدیریت بخشی و نهادهای  محلی است. گردشگری فعالیتی چندوجهی

حمایتی از های برنامهراستاسازی گرایی و همنواحی روستایی، هم ۀموازی در مدیریت توسع

گرایش روستاییان به خود اشتغالی در های زمینهوکارهای خرد روستایی و ایجاد صاحبان کسب

انی ویژه خود است. همچنین، تأمین و تقویت گردشگری، نیازمند سازوکار و پشتیبانی سازم ۀعرص

ۀ توسعگردشگری مبتنی بر ایجاد و  ۀتوسعهای تخصصی در روستاهای با قابلیت بالای زیرساختی
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هایی که مبتنی بر نمادهای بومی و های گردشگری و استراحتگاههای بومگردی، مجتمعاقامتگاه

تبدیل مزیت گردشگری این  ۀباشند، لازمآورد منطقه محلی و در هماهنگی کامل با مصالح بوم

 روستاها به مزیتی رقابتی در بازار گردشگری منطقه است.

گردشگری روستاها  ۀتوسعبا توجه به اهمیت و اثرگذاری برگزاری تورهای تخصصی در 

های لازم و تربیت افراد بومی آموزش ۀارائتواند با میراث فرهنگی و گردشگری می ةادارمنطقه، 

های سفر متنوع و بسته ۀمدتر تورهای تخصصی و ارائآبرای برگزاری کار را دیده، زمینهآموزش

تورها با دیگر مقاصد  گونهسازی اینعلاوه، هماهنگهمتفاوت به گردشگران فراهم کند. ب

های شهر سنندج، گردشگری خرید شهر مریوان، گردشگری عمده در استان، از قبیل جاذبه

ور تالاب زریوار و در نهایت گردشگری خرید در شهر بانه و ایجاد یک گردشگری روستایی مح

ساز افزایش جذب گردشگران، افزایش مدت اقامت، رضایت و تواند زمینهکریدور گردشگری، می

 کرد آنها گردد.هزینه

های ریزی برای برندسازی و معرفی شایسته میراثدهی و برنامهادراک نقش و کارکرد و اولویت

برداری در روستاهای منطقه، های تاریخی موجود و قابل بهرهاجتماعی و پیشینه-ند فرهنگیارزشم

عنوان ههای اکولوژیک و طبیعی، بایستی بها و پتانسیلدهی و محافظت از عرصهدر کنار سامان

گردشگری روستایی منطقه در نظر گرفته شده و رویدادهای فرهنگیِ بومی در  ۀتوسعاستراتژی 

ها، مراسم، باورها، آداب و عنوان نمونه، آیینههای تورهای گردشگری گنجانده شود. تنها ببرنامه

رسوم و غذاهای محلی این منطقه پتانسیل بالایی در هر دو زمینۀ برندسازی فرهنگی و تقویت 

 تسهیلات پشتیبان گردشگری دارد.  

 ،های موجودامی ظرفیتگیری از تمصورت عادلانه و بهرهگردشگری به ۀتوسعبه منظور 

دار بودن روستاهایی مانند اورمان تخت، پالنگان، سلین و بلبر و سایر توان از نام و نشانمی

گردشگری در میان روستاهای  ۀشده در راستای ایجاد یک جریان توسعروستاهای توانمند شناخته

های تورهای ی از برنامهگردشگری بهره برد. اختصاص بخش ۀعنوان مراکز ثقل توسعان بهنشپیرامو

های سازی جاذبهگردشگری وارد شده به این روستاها به بازدید از روستاهای پیرامون با مناسب
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سازی خواهد کننده این جریانو شروع اگیری از جمله راهکارهایی کارطبیعی و فرهنگی جهت بهره

ری متناسب با گردشگ ةهای تخصصی حوزمین و تدارک زیرساختأنیاز است که ت بود.

اری قرار گیرد. در این ذگهای روستاهای توانمند شناخته شده در اولویت مداخلات سیاستظرفیت

گردشگری روستاها شناخته  یهای تخصصهای توسعه بخشاست که ظرفیت لازمارتباط در ابتدا 

های اورامان مین گردد. برای نمونه در روستاأهای مورد نیاز تشود و سپس متناسب با آن زیرساخت

)با  گرشگری سلامت مبتنی بر بخش صحت و تندرستی ۀتوان به توسعتخت، سلین و بلبر، می

های گیاهی توجه به طبیعت بکر و ناب، کمیت و کیفیت مناسب دسترسی و ذخایر بالای گونه

 بکر)با توجه به وجود آثار  ژئوتوریسم ۀدارویی و خوردروی مرتعی و جنگلی( یا توسع

)با  گردشگری غذایی ۀسی و تنوع ژئومورفولوژیکی منطقه( یا در روستاهای پالنگان توسعشنازمین

با توجه به اینکه باغات و مزارع  کید قرار داد.أتوجه به مزارع پرورش ماهی موجود( را مورد ت

 روستاها هستند، زاییاشتغال های ترین عرصهمهماز  ،اندصورت پلکانی ساخته شدهخانوادگی که به

منطبق بر توپوگرافی منطقه  ،دهی و نوسازی این باغات قدیمیحفاظت و سامان است در ابتدا لازم

های اقامتی و رفاهی ویژه و سازگار با این در دستورکار قرار گیرد. همچنین، بایستی زیرساخت

د. شوشدت احساس میگردد، امری که کمبود آن در وضعیت فعلی به مهیامحیط در میان باغات 

تر تولیدی مرتبط با برداشت های فرهنگی و اجتماعی و از آن مهمرگزاری رویدادها و جشنوارهب

 .استبخشی به اشتغال در این حوزه بکر باغی منطقه، راهکار دیگری در راستای تحول محصولات
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