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 چکيده

گردشگری فرهنگی براساس گزارش سازمان گردشگری جهانی بخش عمدة گردشگری جهان را در برگرفته است  بنتابرای    

از نظر اقتصادی نیز اهمی  زیادی دارد با توجه بته تنتوف فرهنگتی ر تور ایتران متی توانتد از مهمتتری  اشت ا  توستعه           

 ازیت مورد ن یمنابع مال  یو تأم یبه دس  آوردن ارز خارج یبرا یعنوان ابزاربه یگردشگراز طرف دیگر  گردشگری باشد، 

  یت ا شتود یمت  یتلق یصنعت یبه اقتصادها یبا اقتصاد وابسته ر اورز ییدر حا  توسعه از ر ورها یر ورها لیتبد یبرا

)ماننتد از   یتجتار  یهتا  یت و فعال یگذارهیسرما غا ،اشت قیخود را با ت و یرشد اقتصاد یره گردشگر دوارندیر ورها ام

همه ای  ها زمانی ام تان   دهد شیافزا  تریم اغل ب جادیمردم و ا یزندگ ی(، بهبود استانداردهایدرآمد مل شیافزا قیطر

توسعه  یدولت یموانع سازمان هاپذیر اس  ره موانع شناسایی و رفع شوند در ای  پژوهش سعی بر شناخ  پنج شاخص : 

 یهتا جنبته  ،یابیت بازاری، گتذار هیو سترما  یتیمنابع حما ،یام انات گردشگر ها،رساخ یمربوط به ز موانعی، محل یداریپا

مربتوط بته رمبتود منتابع      موانع، عنوان موانعبه یو اجتماع یمذهب ،یفرهنگ یهاجنبه، عنوان موانعبه ییو اجرا یتیریمد

بترای   ردشتگری تاریتد شتدس است     گ مانع توسعه کیعنوان به یگردشگر س یز طیبر مح یمنف اثراتو  متخصص یانسان

تحلیلی انجام گرفته از روش های میدانی و رتابخانته ای استتفادس    -جمع آوری دادس های ای  تحقیق ره به روش توصیفی

نفتر   384شدس اس . جامعه آماری تحقیق، گردشگران شهرستان خواف می باشند. حجم نمونه استفادس از فرمتو  رتورران   

و  SPSSبدس  آمد و  به صورت اتفاقی پرس نامه بی  آن ها توزیع گردید. دادس های ای  تحقیق  با استفادس از نرم افتزار  

AMOS  و رمبتود متخصتص    یستاخت  ریت دو شاخص ام انات ز تجزیه و تحلیل شدند. یافته های تحقیق ن ان می دهد

 یستاخ  هتا   ریت ز ،یستاخت  ریت ز یارهایمع  یدارند ره در ب یشاخص ها مد  مورد بررس رینسب  به سا ی تریب  یاهم

 یهس  ره مانع بعتد  یتیریشاخص مد  یدارند در مرحله بعد ا ی تریب  یاهم یگردشگر یها رساخ یحمل و نقل از ز

و شتاخص   86/0 بیبتا رتر   یفرهنگت  یشاخص جنبته هتا   یخواف هس  و در مرحله بعد رستانشه یدر توسعه گردشگر

 .ردیگ یدر مرحله آخر قرار م 57/0 بیدر مرحله آخر با رر یطیمح س یز

 گردشگری، گردشگری فرهنگی، توانمندی های عینی و ذهنی، شهرستان خوافواژگان کليدي:  

mailto:k-alizadeh@mshdiau.ac.ir


 

 

 

 مقدمه .1

ی ر ورها تبدیل برای نیاز مورد مالی منابع تأمی  و درآمد آوردن دس  به برای ابزاری عنوانبه گردشگری

 شودمی تلقی صنعتی اقتصادهای به ر اورزی وابسته اقتصاد با ر ورهایی از در حا  توسعه

(WTO,2018 .) اشتغا ، ت ویق با را خود اقتصادی رشد گردشگری ره امیدوارند ر ورها ای 

 و مردم زندگی استانداردهای بهبود ،(ملی درآمد افزایش طریق از مانند) تجاری هایفعالی  و گذاریسرمایه

 را خود ر ورها چرا ره ای اصلی  دلیلبنابرای  (. Dieke,2018:110) دهد افزایش بی تر م اغل ایجاد

 2018:178,) اس  اقتصادی منافع آوردن دس  به رنند،می معرفی گردشگری مقصدهای عنوانبه

Vaugeois .)توسعه در م ارر  به را محلی جامعه تواندمی گردشگری هایفعالی  از حاصل منافع 

 ره رند ت ویق را دول  همچنی  ،باشند نوازمهمان و مهربان گردشگران به نسب  و رند ت ویق گردشگری

 در رشد حا  در صنایع تری سریع از ی ی عنوانبه را گردشگری 1الیوت. باشد فعا  گردشگری توسعه در

 برای توجهیقابل پتانسیل گردشگری ر ورها، از بسیاری برای ره شدس اس  م اهدس. ررد شناسایی جهان

. دارد بسزایی نقش ملی اقتصادی رشد در ر ورها از دیگر برخی برای رهدرحالی دارد، آیندس توسعه

(Abdalsalam,2014:145.) به  یدر ابتدا پاسخ ،یاز گردشگر یعنوان ش لبه یفرهنگ یگردشگر

سازمان   دهدیرا پوشش م یعیوس اریبس محدودس یفرهنگ یدر حا  حارر، گردشگرو  انبوس بود یگردشگر

 …"ررد:  فیصورت تعر  یرا به ا یفرهنگ یگردشگر 2012سازمان ملل متحد در سا   یگردشگر یجهان

 ،یفرهنگ یدادهایها و روسفر به ج نوارس ،یفرهنگ یمانند مطالعه، تئاتر، و تورها ،یرهنگف زسانگی با سفر

 "ارتیهنر و ز ایفرهنگ عامه و  ع ،یمنظور ر ف طبسفر به ،یخیتار یهابناها و م ان دیبازد

(Tomljenovic,2016:123علاوس بر ا .)انجام شد  یگردشگر یره توسط سازمان جهان یقیتحق  ،ی

 کی یگردشگرای   دهدیجهان را پوشش م یگردشگر یسفرها %40تا  یفرهنگ یره گردشگر دادن ان 

در  یمختلف فیتعار رایاس  ز دسیچیرار پ کی یفرهنگ یدشگرگر فیدر واقع تعر می باشد مفهوم مررب

گردشگری ی ی از  (،Brida &Meleddu  Paulina، 2013:112,وجود دارد ) یفرهنگ یمورد گردشگر

صنایعی اس  ره به سرع  در حا  رشد اس  و به عنوان بخش سریع الرشد از لحاظ اشتغا  و درآمدزایی 

(، گردشگری را به عنوان یک موتور برای WTTCظهور رردس اس . شورای جهانی مسافرت و گردشگری )

تقریبا دو برابر  1۹۹0دهه پی رف  اقتصادی تعریف رردس و سهم ژرف آن را در اقتصاد جهانی ره از 

دهد. علاوس بر ایجاد اشتغا ، بخش گردشگری نقش محوری در راهش فقر و توسعه اس ، ن ان میشدس

اس . گردشگری به عنوان ی ی از عناصر اصلی صادرات خدمات ر ورها، ای  قدرت را پایدار انسانی داشته

تواند برای راهش فقر به رار رود رد ره میتوجهی را به دس  آوالمللی قابلدارد ره درآمدهای بی 

(Raghavan, 2015:42) هنوز  ،یبالقوس گردشگر یتهایبا توجه به فرصتها و قابل رانیامروزس ر ور ا

و  یاستیداشته باشد. مطالعات س یر ورها در عرصه گردشگر گرید انیدر م یمناسب گاسینتوانسته جا

ش اف وجود دارد، به  رانیا یگردشگر در توسعه یو عمل یعلم  ردیرو  یاس  ره ب  یواقع  یگواس ا ینظر
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ن ان از رعف در استفادس  ،یعمل ی ردهایدر رو یول تهایو مز تهاین ان از قابل یعلم  ردیدر رو گریعبارت د

وجامع به  یتخصص یدگاهیمتعدد، از د یها هیاس  ره با توجه به نظر یدارد، لذا ررور یرقابت  یاز مز

شهرستان  اولی  اقدام در توسعه گردشگری برداشت  موانع مختلف می باشد.موروف پرداخته شود.  یا

 یمختلف و فرهنگ غن یدست عیصنا ،یخیو تار یبا داشت  دهها اثر فرهنگ واقع در خراسان رروی خواف

باشد. اما متاسفانه تارنون  یدارا م یفرهنگ یتوسعه گردشگر یاستان براای  در  ییبالا اریبس  یظرف

، ای  پژوهش سعی در شهرستان نداشته اس   یا یها یزیدر برنامه ر ینقش چندان یفرهنگ یگردشگر

 شناخ  موانع توسعه گردشگری فرهنگی در ای  شهرستان می باشد

دف فراوانی ه زانیشدس اس  و به مشدس تبدیلتثبی  دسینوف پد کیخود به خودیگردشگری فرهنگی به

ها در رتابها و نوشته  یره اولطوریبه .(,2015Ivanovic;75روزها بودس اس  )  یا یدان گاه قاتیتحق

مورد بوجود   یدر ا یپژوه  قالاتاز م یاتبع آن حجم گستردسظهور رردند و به یفرهنگ یمورد گردشگر

مرتبط اس   یو روش شناخت یمختلف نظر ی ردهایبه رو آنهااز  یاریآمد ره بس

(34;2013Smith&Richards, 15;2020Richards&Munsters,). موانع توسعه گردشگری 

. هستند رل در گردشگری توسعه به مربوط بل ه نیستند، گردی بوم -فرهنگی گردشگری توسعه مخصوص

 نگرش ملی، ثروت اقتصادی، سیستم بر اساس دیگر مقصدی به نسب  مقصد یک در توانندمی موانع ای 

 در ره) گردشگری توسعه هایمحرک بی  همچنی ،. باشند داشته تفاوت گردشگری به نسب  محلی جامعه

 از بسیاری. دارد وجود اشتراک و همپوشانی گردشگری توسعه موانع و( گرفتند قرار موردبررسی قبلی بخش

 توانندمی( هاآن به دسترسی ازنظر) باشند نداشته وجود مقصد در هامحرک اگر ره اندرردس ذرر مطالعات

 . ) ,2018Guccio, Lisi, Mignosa, & Rizzo(.باشند گردشگری توسعه برای موانعی
 

شما

 ره

 سندسینو

 سا ()
 نتایج عنوان

 یو ل یل 1

(2015) 

 یبند  یاولو

و  هایاستراتژ

 یگردشگر یهااس یس

 خلاق

به  ،یگردشگر نةیمختلف ر ور ررس در زم یهااس یس حیرم  ت ر

 کی یها براعوامل مؤثر بر آن  یو همچن هااس یس یبند  یاولو

 میتصم یهاو معتقدند با استفادس از روش پردازدیم یمدت طولان

 یبند  یم  ل اولو توانی، مAHPمانند  ارسیمع چندی ریگ

 خلاق را حل ررد. یگردشگر یبرا هااس یس

زیونگ چ  و  2

هم اران 

(2017) 

ساختار تحو  سازمانی، 

سیستماتیک و 

توانمندسازی انجم  

گردشگری روستای 

 لنگدمئو

گردشگری در روستای لنگدمئو نمونه گردشگری روستای قومی در 

م خصاً بر  چی  اس . در ای  منطقه عملیات گردشگری و سازمان آن

مبنای هدای  جامعه و م ارر  عمومی اس . در ای  مطالعه پیش 

سازمانی و  یهامهارت وی بینی شدس اس  ره ت امل و تق

سیستماتیک جامعه لنگدمئو برای توسعه گردشگری، موفقی  

اقتصادی، اجتماعی و سیاسی جامعه محلی ررورت دارد. ای  موفقی  

از توانمند سازی بی تر جامعه حمای  رند.  تواندیپس از آن م

عنوان الگویی برای توسعه در سراسر به تواندیم همچنی  ای  مد 

 ورد استفادس قرار گیرد.چی  م

]1Commented [t : مربوط به مبانی نظری پژوهش نه پیشینه به
 قسمت مبانی نظری انتقال دهید

]1R2Commented [DU :با تشکر از حسن داوری 
 کلا مبانی و پیشینه تغییر کرد



 

 

و  تان 3

هم ارانش 

(2012:) 

تجربة خلاق در 

 خلاق یگردشگر
 دگاسیخلاق از د یمد  از تجربه خلاق در گردشگر کیبه ارائة 

تجربة  توانندیمعتقدند، گردشگران م  انی. اپردازندیگردشگران م

از  یعیوس فیره از ط یزیچ یجستجو قیخلاق خود را از طر

، به حدارثر برسانند. خواهندیم دخلاق موجو یگردشگر اتیتجرب

دارند تا در   یبه ا ازین زین یصنع  گردشگر  یشاغل  ،یعلاوس بر ا

در روند تجربه خلاق   یسطح خلاق توانندیره م یدیمورد عناصر رل

 بدانند.  تریب زیدهند، ن شیرا افزا

و  چاردزیر 4

مارروز 

(2020:) 

از  یفرمت ایعنوان ش ل و خلاق اغلب به یره گردشگرمعتقدند  خلاق یگردشگر

مهم اس   رنندیم انیب  ی. همچنشودیم دسید یفرهنگ یگردشگر

از  یموثر یابیخلاق را بهتر شناخ  تا ارز یره مفهوم گردشگر

 .مودآن ارائه ن یعمل  یو اهم ینظر  یموقع

و  تان 5

هم ارانش 

(2021:) 

انواف  یطبقه بند

در گردشگران خلاق 

 خلاق یگردشگر

مختلف گردشگران خلاق، عوامل  یهاگروس انیرم  مطالعة تفاوت م

 زیهر گروس از گردشگران خلاق مهم هستند را ن یره برا یتعامل

 وو معتقدند ره شناخ  بهتر انواف گردشگران خلاق  رنندیمطالعه م

عنوان تجارب به بیترر یبررس قیبرداشت ان از تجربه خلاق از طر

 .باشدیم ،یو نه فقط تجارب فرد رل کی

 
پرداخته باشند. ازجمله محدود فرهنگی  یموروف گردشگر یوجود دارند ره به بررس یدر داخل ر ور مطالعات رم اما

  اشارس ررد: ریبه موارد ز توانیشدس مانجام یهاپژوهش

شما

 ره

 سندسینو

 سا ()
 نتایج عنوان

شماعی و  1

وند موسی

(13۹0) 

بندی سطح

های استان شهرستان

اصفهان ازلحاظ 

های زیرساخ 

 گردشگری

معیارهای در نظر گرفته شدس شامل: تاسیسات اقامتی، واحدهای 

پذیرایی بی  راهی و رستوران، دفاتر خدمات مسافرتی، تعداد 

های فرهنگی و هنری، پارک یها گاسیهای مسافربری، نماشرر 

عمومی، تعداد وسایل نقلیه عمومی اس . نتایج اولیه تحقیق ن ان 

دهد ره با توجه به معیارهای در نظر گرفته شدس برای سطح بندی می

شهر و راشان از طریق های اصفهان، شاهی ها، شهرستانشهرستان

به ترتیب در سطح یک تا سه ازنظر دارا بودن  TOPSISمد  

قرار دارند. با ترریب دو مد  فوق الذرر،  یهای گردشگریرساخ ز

عنوان نواحی او  و دوم شهرستان اصفهان و راشان به ترتیب به

 اند.گردشگری بی تری  امتیاز را به خود اختصاص دادس

بدری و  3

هم اران 

(13۹0) 

راهبردهای توسعه 

اروتوریسم در 

شهرستان مریوان با 

ریزی روی رد برنامه

 راهبردی م اررتی

منظور تقوی  و توسعه اروتوریسم دهد ره بههای ای ان ن ان مییافته

عنوان پایدار در شهرستان مریوان، لازم اس  راهبردهای متنوعی به

ریزی گذاری و مدیری  و برنامهای راهبردی برای سیاس مجموعه

 توجه قرار گیرد. اروتوریسم مورد

و  یبرندگ 

 ینعمت

 یخلاق راه یگردشگر

 سوی توسعهبه
با ادراک  دهدیخلاق، به گردشگران ام ان م یمعتقدند گردشگر

اتمسفر مقصد را با ادراک همدلانه لمس  ،یو عمل یعاطف ،یعمق



 

 

خلاق  یگردشگر یرا برا یپژوه  یگردشگر ریتعب توانی. لذا مدینما (:13۹1)

 یهنرها ،یشفاه یهاناملموس شامل سن  راثیبه رار برد. م

جهان  ع ،یمرتبط با طب اتیدانش و تجرب دادها،یو رو ها ییآ ،ی ینما

 یخلاق همبستگ یگردشگر  یاس  ره با مضام یدستی سنتو صنایع

 کیگردشگر را به مثابة  کی توانیدارد. با توجه به آن م یاریبس

 نمود. فیررد و واژة گردشگر شهروند را تعر مدادشهروند قل

بورقانی  4

فراهانی و 

هم اران 

(13۹2) 

های مؤثر بر شاخص

توسعه صنع  

 ییگردشگری روستا

)پیمای ی پیرامون 

 روستای گرمه(

اجتماعی، اقتصادی،  -های فرهنگیشاخص دهدینتایج ن ان م

 باشند.مدیریتی و طبیعی بر توسعه صنع  گردشگری روستا مؤثر می

نژاد  یاحد 5

(13۹2:) 
خلاق در  یابیبازار

 جذب گردشگر
از  ی یعنوان را به یگردشگر نهیخلاق در زم یابیبازار  یفعال

چند  ی، ره طرندیدر جهان مطرح م ها یفعال  یاتریو پو  یمهمتر

جهان را به  یرردس و توجه ارثر ر ورها دایپ یفراوان  یاهم ریدهه اخ

 . خود جلب رردس اس

سقایی و  6

علیزادس 

(13۹2) 

 محصو  سنجی ام ان

 در روستایی گردشگری

 پاوس شهرستان

 در روستایی گردشگری سنجیام ان زمینه در شدس انجام هایبررسی

 به توجه با خانقاس روستای ره اس  آن دهندس ن ان پاوس شهرستان

 بالاتری  دارای اصلی هایمولفه مد  در گرفته انجام هایسنجش

 به توجه با همچنی . باشدمی روستایی گردشگری توسعه برای قابلی 

 حدود در راپرت مد  اساس بر پاوس شهر گردشگری نفوذ حوزس آن ه

 از. گیردمی قرار محدودس ای  در خانقاس روستای و بودس ریلومتر 23/2

 و شدس محسوب شهریبرون تفرجگاس یک عنوان به روستا ای  رو ای 

 هفته آخر تعطیلات در محلی گردشگران مقصد عنوان به تواندمی

-MS ارزیابی از آمدس دس  به نتایج برآن علاوس. گردد محسوب

SWOT در منطقه در موجود هایرعف ره اس  آن دهندس ن ان 

 .دارد اساسی نقش گردشگری توسعه عدم

سقایی و  7

جوانبخ )

13۹3) 

 سنجی ام ان

 در روستایی گردشگری

 شمالی خراسان

 منطقه: موردی مطالعه)

 (اسفیدان

 در اسفیدان منطقه روستایی گردشگری مقاله ای  اساس ای  بر

 گردشگری تقارای بازار به عرره ام ان برای را شمالی خراسان

 گردشگری محصو  تحقیق ای  اساس بر. اس  سنجیدس روستایی

 برای و اس  ر ف مرحله در و متوسط سطح در اسفیدان روستای

 مهمان خدمات در ویژس به ها راستی برخی محصو ، شدن رامل

 گردشگری بازاریابی راهبرد اس  لازم همچنی . شود رفع باید نوازی

 بازار ره گیرد قرار گردی طبیع  و طبیعی های جاذبه بنیان بر منطقه

 مقیاس در دوم وهله در و ای منطقه مقیاس در او  وهله در آن هدف

 گردشگر جذب ام ان المللی، بی  مقیاس در طریق ای  از تا اس  ملی

 .آید فراهم

و  یعیشف 8

هم اران 

(13۹3:) 

عنوان شهر اصفهان به

دستی با خلاق صنایع

توسعه   ردیرو

 یمثبت یامدهایپ ونس و،یخلاق  یشهرها شب هاصفهان به  وست یپ

رردن آن  زیبه فرد از شهر و متما منحصر ریتصو کی ئةارا رینظ

و  یخلاق و رونق بازار گردشگر یمقصد گردشگر کیعنوان به



 

 

 دستی اصفهان دارد.صنایع "یگردشگر

بسته نگار و  9

هم اران 

(13۹6) 

طراحی مد  مفهومی 

 "گردشگری خلاق

 یبرا یدیجد یمد  مفهوم شدس، ادیدادن دو گسترة  یبا تلاق

 ،یامد  چهارخانه  یرردس اس . در ا یخلاق طراح یگردشگر

خلاق و طبقة  عیانداز خلاق، صناخلاق، چ م یگردشگر ستمیاروس

ابعاد گوناگون  تواندیشدس اس  ره م ی)گردشگر( خلاق، معرف

 یمد ، برا ی. پس از طراحندر فیخلاق را توص یگردشگر

شدس و خانة  لیشدس مجدداً تحلانجام یهاآن، پژوهش یاعتبارسنج

 مربوط به وجه غالب آن پژوهش در مد  ن ان دادس شدس اس .

پوراحمد و  10

فر احمدی 

(13۹7) 

نقش  یبررس

خلاق در  یگردشگر

 یخیباف  تار ینیبازآفر

در رنار  یو شاخص نقاش غاتیشاخص تبل ،یعروس  یهاشینما

 عیصنا یها یعوامل و اولو  یترمنطقه، از مهم یخیتار یهاجاذبه

 یها را در توسعه گردشگرآن توانیره م ندیآیشمار مبه یفرهنگ

 رار گرف .به ینیبازآفر ییخلاق منطقه با هدف نها

نیک بی  و  11

هم اران)

13۹۹) 

 یامدهایپ یمد  ساز

 داریتوسعه پا

 ؛یفرهنگ یگردشگر

 ختهیآم  ردیرو

از  یناش یامدهایپ یپژوهش, منجر به دسته بند  یحاصل از ا جینتا

  یمد  بر ا یو طراح یفرهنگ یدر مقصدها یگردشگر داریتوسعه پا

 لیو تحل هیمد  و تجز ری, به تفس یاساس در شش سطح شد. در نها

جه   ییابعاد آن پرداخته و راه ارها انیسطوح مد  و ارتباطات م

 یدر مقصدها یاز اثرات منف یریمثب  و جلوگ یامدهایپ یداریپا

 .دیگرد هیارا یفرهنگ

زنگویی و  12

هم اران)

1401) 

صنع   یهوشمندساز

: رانیا یگردشگر

بر  یدیتار

 یاجتماع یتوانمندساز

 یو فرهنگ

دار بودس  یمعن 05/0و پنهان در سطح  ریم اهدس پذ یرهایمتغ یتمام

-یاجتماع یتوانمندساز یقرارگرفتند. چهار مولفه  دییو مورد تا

  ینو یها یراربرد ت نولوژ یهوشمند, توسعه  ی, ح مرانیفرهنگ

, به عنوان مولفه یجامع خدمات گردشگر یهوشمند و هوشمندساز

شدند. بر  ییشناسا رانیدر ا یرصنع  گردشگ یهوشمندساز یها

 یتوانمندساز یمولفه  یشاخص افزونگ سریگا-اساس شاخص استون

محاسبه شد ره بر اساس مقدار آن در  523/0, یو فرهنگ یاجتماع

 شد. دییمد  تا یقو ینیب شی(, قدرت پ528/0) ییمد  نها

 
 

 شناسی تحقيقروش .2

 ای¬لی ای  پژوهش، پرس نامهصار ابزی ی اس . اپیماو تحلیلی  _رر توصیفی ق حاتحقیروش بررسی در 

به خ نباورری لفاآن مودس از آزستفاابا آن پایایی گویه اس  ره روایی محتوایی آن با نظر متخصصان و  48با 

( 2به تأیید رسیدس اس . نتایج آزمون مذرور به تف یک هر ردام از عوامل در جدو  شمارس ) ۹22/0ان میز

 ۹5محاسبه حجم جامعه نمونه با فرمو  رورران می باشد حجم جامعه با درصد و احتما  رائه شدس اس . ا

 .باشدیمنفر  384درصد 

]3Commented [t : لطفا فرمول کوکران را بیاورید و آلفای کرنباخ
هر کدام از متغیرها را بصورت جزیی در یک جدول در انتهای روش 

 بیاورین

]3R4Commented [DU :اضافه شد 
 به دلیل اضافه شدن حجم مقاله پایایی کل فقط آورده شد



 

 

 
 

 

هزار نفر، حجم جامعه  40000یا حجم جامعه حدود N مقدار 1,۹6هم برابر  zو مقدار  %۹5 اطمینان سطح

مورد استفاده قرار  Amos و SPSS افزارهای-نرم ها¬جهت تحلیل داده،نفر برآورد شد 384نمونه 

در سطح شهرستان خواف توزیع گردید. لازم به ذکر است  در دسترس روش به ها¬. پرسشنامهاند¬گرفته

و ارزیابی براساس پیشینه تحقیق سنجش  باشد¬جامعه آماری تحقیق کلیه گردشگران شهرستان خواف می

کمبود متخصص و زیست و  فرهنگی ،زیرساختی)حمل و نقل و گردشگری( ،مدیریتیموانع در پنج بخش 

 .می باشد  محیطی
 

 محدوده مورد مطالعه:

درجه 5۹باشد. گستردگی ای  شهرستان در بی ریلومتری جنوب غربی م هد می 250خواف در  شهرستان

دقیقه عرض جغرافیایی 57درجه و 34دقیقه تا  53درجه و33دقیقه طو  و  56درجه و  60دقیقه تا 21و 

متر از  ۹70ارتفاف  در ریلومتر مربع بودس و مررز آن شهرخواف 7۹/۹7۹6می باشد. وسع   شهرستان  

( ای  شهرستان همچنی  دارای 25: 13۹7سطح دریا قرار گرفته اس  . )فرمانداری شهرستان خواف ،آرشیو،

(. شهرستان خواف دارای آب و هوای خ ک و 12: 13۹5دهستان اس )آمارنامه استان، : 8بخش و  4

و خ ک می باشد. بارندگی در ای  شهر بیابانی با زمستان های نسبتاَ سرد و رم بارش و تابستان های گرم 

یابد. میانگی  بارندگی به صورت باران و تا حدودی برف اس  و میزان آن از غرب به جنوب راهش می

ی ی تغییرات سالانهسالانه بر اساس اطلاعات به دس  آمدس از نق ه های خطوط هم باران بیانگر دامنه

ی درجه 18میلی متر می باشد. میانگی  حرارت سالانه حدود  200میلی متر و در ارتفاعات تا  150تا  130

ی سانتی گراد و حداقل درجه 45ی حرارت در تیر ماس به سانتی گراد اس  ره حتتتدارثر مطلق درجه

: 13۹8درجه زیر صفر می رسد)سالنامه آماری شهرستان خواف،  7مطلق درجه حرارت در بهم  ماس به 

36.) 

]5Commented [DU : 

]5R6Commented [DU :اصلاح گردید 

]7Commented [t :به انتهای این بخش انتقال داده شود 

]7R8Commented [DU :انتقال پیدا کرد 

]9Commented [t :خلاصه گردد 

]9R10Commented [DU :خلاصه شد 



 

 

 

 عيت جغرافيایی شهرستان خواف (: موق1شکل شماره )

 13۹5منبع: سازمان نق ه برداری استان خراسان رروی، 

 

 مبانی نظري تحقيق .3

های آیندس ره نیازهای فعلی را بدون به خطر انداخت  توانایی نسلگفته می شودتوسعه ای به توسعه پایدار 

ای  اس  ره توسعه پایدار یک استراتژی آن رند. تعریف دیگر برای فراهم ساخت  نیازهای خود برآوردس می

های مالی و فیزی ی را برای ها، منابع طبیعی و منابع انسانی و همچنی  داراییتوسعه اس  ره تمام دارایی

توسعه بر ای  اساس (.Tosun,2010:221رند )زایش ثروت های طبیعی و رفاس بلند مدت مدیری  میاف

شود. ای  یک نوف پایدار گردشگری توسعه پایداری اس  ره به طور خاص به صنع  گردشگری مربوط می

استفادس  گردشگری به توسعه و، از طرف دیگر توسعه پایدار مورد توجه ر ورهای در حا  توسعه می باشد

از منابع طبیعی، تاریخی، فرهنگی و انسانی در محیط محلی مت ی اس . تعریف جامع توسعه گردشگری 

( بیان رردس اس : فعالی  های WTO, 2012;356پایدارای  اس  ره سازمان جهانی گردشگری )

و شود ره نیازهای اقتصادی، اجتماعی ای میگردشگری منجر به مدیری  همه منابع به گونه

شناختی را در حالی ره همبستگی فرهنگی، فرآیندهای ارولوژی ی رروری، تنوف زیستی و زیبایی

های اخیر شاهد ظهور یک (، سا 1۹۹5رند. طبق گفته هانتر )های پ تیبانی زندگی را نیز حفظ سیستم

ی را با حفاظ  از رسد الزامات توسعه گردشگرایم، ره به نظر میالگوی حارم توسعه پایدار گردشگری بودس

رند ره به منظور برقراری مجدد توسعه گردشگری رند. با ای  حا ، او استدلا  میزیس  متعاد  میمحیط

]11Commented [t : نقشه بهتر از در لیبل قرار دهید  و راهنمای
 آن آورده شود

]11R12Commented [DU : به دلیل کم شدن کیفیت نقشه فریم نقشه
 اضافه نشد

]13Commented [t : مبانی نظری خیلی ضعیف می باشد و نامنسجم
ین ره الطفا مقالات چاپ شده این فصلنامه را مطالعه کنید و اینکه دربا

 نسجم گرددموضوع مقالات حیلی زیادی کار شده .... م

]13R14Commented [DU :مبانی نظری کلا تغییر یافت 

]15Commented [DU : صرفا در مورد موانع توسعه گردشگری
 فرهنگی مطلب نوشته شود.  و در انتها به مدل مفهومی دست یابید

]15R16Commented [DU :اصلاح گردید 



 

 

پایدار، یک الگوی جدید مورد نیاز اس ، ره به موجب آن مفهوم سازی مجدد توسعه پایدار گردشگری در 

( 2020(.شارپلی )hunter,2015:160 درجه او  به ارتباط گردشگری با توسعه پایدار وابسته اس )

اس  ره در نظریه توسعه و مفهوم پایداری را مورد بررسی قرار دادس و مدلی از توسعه پایدار را پی نهاد رردس

سازی شود. او استدلا  ررد ره توسعه گردشگری در نظریه مدرنآن اصو  گردشگری پایدار مقایسه می

های تولید و مصرف گردشگری را نادیدس گردشگری پایدار، ویژگینهادینه شدس، در حالی ره اصو  

شود و توجهی بی  مفاهیم توسعه پایدار و گردشگری پایدار آش ار میهای قابلگیرند. در نتیجه، تفاوتمی

دهد ره اصو  و اهداف توسعه پایدار را نمی توان به شرایط خاص گردشگری تغییر ن ان می

اس  ره گردشگری از اهمی  اقتصادی بالایی برای بسیاری از لا  رردس( استد2010داد.گوسلینگ)

زیس  های اصلی صنع  گردشگری برای محیطاس ، اما بخشر ورهای در حا  توسعه برخوردار شدس

تر های گستردس( برخی از چالش2010.توسان )رربه می زند های استفادس از انرژی مانند برخی از جنبه

اس : در مورد ترریه، او عواملی را یدار در جهان در حا  توسعه را مورد بحث قرار دادستوسعه گردشگری پا

های سیاس  اقتصادی شناسایی ررد ره به عنوان چال ی برای توسعه پایدار گردشگری مربوط به اولوی 

محیطی، تجاری سازی و ساختار سیستم گردشگری ملی، ساختار مدیری  عمومی، ظهور موروعات زیس 

المللی پدیدار شدند. او به ای  نتیجه رسید ره اگر چه اصو  توسعه پایدار گردشگری سودمند اس ، بی 

اقتصادی و سیاسی در ر ورهای در حا  توسعه یک رار بسیار  -ها به واسطه شرایط اجتماعی اجرای آن

های سخ  انتخاب دشوار اس . از ای  رو، هر عملیات مبتنی بر اصو  توسعه پایدار گردشگری مستلزم

محیطی پیچیدس اس . اقتصادی و زیس  -سیاسی و اقتصادی، و اتخاذ تصمیماتی براساس روابط اجتماعی 

علاوس بر ای ، وی اظهار داش  ره اجرای ای  تصمیمات سخ  مم   اس  ام ان پذیر نباشد مگر ای  ره 

ای در حا  توسعه جه  اجرای اصو  های ر ورهالمللی ت ویق و ترغیب شوند و با دول های بی سازمان

های بانک جهانی ( اظهار داشتند ره استراتژی2015راری رنند. مارراندیا  و هم اران )گردشگری پایدار هم

رنند ره سه ها استدلا  میشروف به گنجاندن توسعه پایدار گردشگری به عنوان یک هدف رردس اند. آن

 بی  گردشگری و توسعه پایدار وجود دارد( حیطی ماقتصادی، اجتماعی و زیس )پیوند اصلی 

(Markandya,2015:205.) 

 "بوم گردی-گردشگری فرهنگی"ها توسعه پایدار را می توان به چندی  طریق ایجاد ررد ره ی ی از آن

تواند به عنوان ابزاری بوم گردی می-(اظهار داشتند ره گردشگری فرهنگی2014اس . والاس و راسل )

زیس  در نظر گرفته شود. بسیاری از محققان پایدار از لحاظ فرهنگی و مناطق حساس محیطبرای توسعه 

بوم گردی را ارائه دهند؛ بخش بعدی مفهوم -اند تا تعریف رسمی از گردشگری فرهنگیتلاش رردس

(.ریچارد و Wallace& Russell,2004:236دهد)بوم گردی را مورد بحث قرار می-گردشگری فرهنگی

توانند بخ ی از مسئله مربوط به گردشگر باشند و ( استدلا  رردند ره جوامع محلی می2013ها )

( ن ان داد ره دوستانه بودن 2011های بالقوس برای توسعه گردشگری فراهم رنند.دویر ) حلتوانند راسمی

. های مثب  نسب  به گردشگران می تواند عامل مهمی در جذب گردشگر باشدجمعی  محلی و نگرش

( ارافه ررد ره تمایل سارنان به ارائه رمک و دادن اطلاعات به بازدیدرنندگان نقش مثبتی 2013هی  )



 

 

(.در ر ورهای در حا  توسعه، گردشگری به Hall,2003:15&Richardsرند)در هر مقصدی ایفا می

ل ای  ر ورها از عنوان ابزاری برای به دس  آوردن ارز خارجی و تأمی  منابع مالی مورد نیاز برای تبدی

(. ای  ر ورها WTO,2012شود )ر ورهایی با اقتصاد وابسته ر اورزی به اقتصادهای صنعتی تلقی می

های تجاری )مانند گذاری و فعالی امیدوارند ره گردشگری رشد اقتصادی خود را با ت ویق اشتغا ، سرمایه

و ایجاد م اغل بی تر افزایش دهد  از طریق افزایش درآمد ملی(، بهبود استانداردهای زندگی مردم

(Dieke,2013:110( .)Abdalsalam,2014:145.)  در هر صورت گردشگری دارای موانع مختلفی می

 ره می باشد دولتی مدیری باشد ره گردشگری پایدار را زیر سوا  می برد بعضی از م  لات مربوط به 

 حد از بیش تمررز: از عبارتند م  لات ای  ره شودمی توسعه حا  در ر ورهای در گردشگری توسعه مانع

 (Abuharris,2015:19) .پذیریانعطاف و جامع ریزیبرنامه فقدان و اجرا دشواری گیری،تصمیم بر

 امنی  و ایمنی برای اس  مم   بدنی بررسی و هاچمدان بازرسی مانند سختگیرانه اقدامات همچنی ،

 و عمومی زیرساخ  ریفی  (. هچنی  برخی موانع را بهAbdalsalam,2014:145)  شود ایجاد مسافران

 با زیرساخ  رهدرحالی می دانند، گردشگری ام انات و( خرید مرارز و ها،فرودگاس ها،جادس یعنی) اساسی

 رمک گردشگری سیستم مطلوب و مؤثر عمل رد به و رردس جذب را گردشگران اس  مم   بالا ریفی 

 گردشگری توسعه برای بزرگ مانعی عنوانبه تواندمی گردشگری تسهیلات و مطلوب زیرساخ  فقدان رند،

 ام انات خرید، مرارز شهری، بی  هایجادس نقل، و حمل بودن نامناسب و بودن نارافی شامل ای . رند عمل

باشد. مانع دیگر در بحث می گردشگری مناطق در بهداش  هایشب ه مخابرات، و آب برق، مس ونی،

 از بسیاری در گردشگری محصولات بازاریابی در موجود بازاریابی می باشد، م  لات گردشگری بحث

 به شدسدادساختصاص بودجه رمبود و تخصص فقدان دلیل به توسعه، حا  در ر ورهای در ویژس به ر ورها،

 گردشگری بازار هایبخش تری مهم در ناتوانی ای . اس  نارافی توزیع هایسیستم همچنی  و بازاریابی

 هااولوی  تعیی  و گردشگر جذب و گذاریسرمایه هایحوزس ارزیابی مناسب هایراس ابداف با تنها تواندمی

 فرهنگی، از طرف دیگر موانع .(Bizan,2019:524) رند تغییر مؤثر بازاریابی استراتژی یک اجرای برای

 و شرقی جوامع در ویژس به جهان سراسر در گردشگری توسعه اصلی موانع ازجمله اجتماعی و مذهبی

 اندک آگاهی و گردشگری مناطق بی  فرهنگی اختلافات ازجمله فرهنگی و اجتماعی موانع. هستند مذهبی

 فرهنگ از گردشگران ناآگاهی دیگر، سوی از و گردشگران هایخواسته و نیازها به نسب  میزبان ر ور در

 (.WTO,2017:43) هستند گردشگری توسعه برای بزرگی مانع و رردس ایجاد زیادی م  لات میزبان،

 تخصص فقدان و پایی  هایشایستگی و هامهارت مانند انسانی منابع سرمایه در رمبودها و هانقص

 هایفعالی  در میزبان شرر  از مانع ره شدس اس  گرفته نظر در جدی موانعی عنوانبه گردشگری

 مقصد یک در اجتماعی عمدس موانع از ی ی محلی جوانان حفظ دیگر،همچنی  سوی از. شودمی گردشگری

 عمدتاً دیگر، هایم ان به دارند تمایل جوانان درنتیجه، ره اس  درآمدرم م اغل خاطر به گردشگری

 از تعدادی.(Liu and Hall, 2016:142)رنند پیدا بهتری م اغل تا رنند مهاجرت بزرگ شهرهای

 و اجتماعی اقتصادی، نامطلوب اثرات تواندمی ره اندرردس اشارس گردشگری پنهان هایهزینه به محققان

 اقتصادی، مزایای رغمعلی. باشد داشته خود میزبان جوامع و گردشگری مقاصد روی بر را محیطیزیس 

 گردشگران توسط رالاها و اولیه خدمات برای تقارا افزایش مثا ، برای دارد؛ نیز منفی اثرات گردشگری



 

 

 صورت به هاآن درآمد ره گذارد،می منفی تأثیر محلی سارنان بر ره شودمی قیم  افزایش باعث اغلب

 توسعه. باشد داشته نیز جدی فرهنگی و اجتماعی اثرات تواندمی گردشگری رند، توسعهنمی رشد مناسب

 توانمی. شود جامعه یا منطقه در اجتماعی اختلافات و مناق ات ایجاد باعث اس  مم   گردشگری

 تأثیر رل یک عنوانبه میزبان جامعه خانوادگی و سنتی زندگی بر تواندمی گردشگری ره ررد م اهدس

 روتاس، معمولاً گردشگر - میزبان متقابل اثر اگرچه. باشد داشته جامعه بر منفی اثرات تواندمی و بگذارد

. رند تحریک را شدید موارد در سیاسی و مذهبی نژادی، هایدرگیری تواندمی ولی اس  سطحی و موقتی

 محلی مردم زندگی برای هاآن تهدید و گردشگری آمار به بسته سارنان عصبانی  باعث تواندمی چنی  هم

 ره اس  ای  باشدمی بحث مورد گردشگری در اغلب ره ایمسئله (Mathieson, 2016:78)شود

 اس  مم   هاآن. ندارند آگاهی خود جامعه برای گردشگری توسعه اقتصادی مزایای از محلی سارنان

 یک بنابرای ،. شدس اس  تحمیل هاآن بر باشد هاآن نفع به این ه جای به پی نهادها ای  ره رنند احساس

. باشد جامعه به گردشگری مزایای دادن ارتباط برای هاچهارچوب و هاروش از برخی شامل باید خوب طرح

 و محیطیزیس  اجتماعی، اقتصادی، ازنظر باید ره اس  گردشگری محصو  یک ریزیبرنامه نهایی، نتیجه

 .) ,153:2013Coltman(باشد مناسب فرهنگی

 

 

 : مد  نظری تحقیق بر مبنای نظری تحقیق1ش ل شمارس 
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 یافته هاي تحقيق .4

 :  توصيفی تحليل

فر ن 208نفر موردبررسی  384دهد ره ازنظر جنسی  بی  یمبررسی جامعه گردشگری مورد بررسی ن ان 

باشند. بی تری  گروس جمعیتی در طبقه یمرصد مرد د 46نفر با  176شوند زن و یمدرصد را شامل  54ره 

سا  و بی تر از  20صد را در برمی گیرند و طبقات سنی زیر در 2۹با   40-31د و درص 37با  30-21سنی 

نفر  384گیرند. ازنظر تحصیلات بی  یمد رمتری  فراوانی و درصد را در بر درص 8درصد و  5با  51

رمی گیرند و بدرصد را در  2۹درصد و دیپلم  با  4۹موردبررسی بی تری  تحصیلی در مقطع رارشناسی با 

د را در بر درصد رمتری  فراوانی و درص 7نفر با  2۹نفر )دو درصد(زیر دیپلم  4سطح تحصیلی درتری 

باشند به یمگردشگران شهرستان خواف بی تر از شهرهای استان خراسان رروی  مبدأرند. شهر گییم

 28ران درصد بعد از آن گردشگران از شهر ته 12درصد و شهر ترب  حیدریه  30خصوص شهر م هد با 

د. باشیمرصد د 10ی مجاور مانند خراسان جنوبی هااستاندرصد شهرهای مررز استان،  10درصد و  ررج 

باشد یمک هفته یبی تر در حدود  هااقام ازنظر ارزیابی مدت زمان اقام  گردشگران در شهرستان خواف 

شود. یمشب را شامل  7شب و  5باشد و بعد از آن اقام  یمدرصد  23ره بی تری  اقام  به شب با 

دی ران تمایل زیادهد ره گردشگیمبررسی ورعی  محل اقام  گردشگری جامعه آماری موردبررسی ن ان 

و بعد از آن  اندداشتهدرصد گردشگران در بومگردها اقام   41ره طوریبه اقمات در بومگردان داشتند به

 .اندادسددرصد بی تری  درصد در اقام  گردشگران را به خود اختصاص  40منز  اقوام و دوستان با 

 : استنباطی تحلیل

 شهرستان خواف یفرهنگ يتوسعه گردشگرموانع  يهاشاخص یابیارز

 یدر شهرستان خواف از مد  ساز یفرهنگ يتوسعه گردشگرموانع  يهاشاخصشاخص  یبررس در

 یدر گردشگر وانعم  یو اثرگذارتر  یترمهم ییرار شناسا  ی. هدف از انجام ا دیاستفادس گرد یساختار

وم بر سمرتبه  یمد  عامل قیتحق ی یتئور یبا توجه به مبان  یدر شهرستان خواف اس . بنابرا یفرهنگ

رمبود متخصص و زیس  و  فرهنگی ،زیرساختی)حمل و نقل و گردشگری( ،مدیریتیعامل  پنج یمبنا

از  یره در آن تعداد شودیاطلاق م ییوم به مدلهاسمرتبه  یعامل یها. مد دیگرد میتنظ  محیطی

 یارت اف یاساساً رار ی. اگرچه مد  سازرندیم یریرا اندازس گ یگریپنهان د یرهایپنهان، متغ یرهایمتغ

ره  ییرهایتک تک متغ قیتحق  یحا  در ا  یبا ا رد،یگیو ر ف صورت نم ییشناسا یو بر مبنا س ین

و  انددسیمد  گرد ندیاند به صورت مجزا وارد فراگانه را داشته پنج هر ردام از عوامل پنهان ییشناسا  یقابل

روش منطق   ی. اانددسیا حذف گردیماندس  یدر مد  باق یداریبرازش و سطح معن یهاشاخص یبر مبنا

 کیبه ر ف  تاًینها خواهدیمواجه اس  و م ریمتغ یادیره محقق با تعداد ز یدارد و در مواقع یمح م

 - یدییتأ توانیروش را م  یا گریدارد. به عبارت د یبرسد راربرد فراوان یمد  نظر یبر مبنا ییمد  نها



 

 

و  شوندیدر مد  حارر م یدییتأ ییپنهان در مد  بر مبنا یرهایمتغ هیرل بیترت  ی. بددینام یارت اف

(. 13۹5 ،یسلم یانی)ر گردندیپنهان م یرهایرنندس متغ  ییارت اف تب یم اهدس شدس بر مبنا یرهایمتغ

 ن ان دادس شدس اس . یفرهنگ یگردشگرموانع توسعه  یهاشاخص یی( مد  نها2در ش ل شمارس )

 

 

 

 

 

 تحلیل عاملی مرتبه سوم ارزیابی موانع توسعه گردشگری فرهنگی شهرستان خواف مد  . 2ش ل

می باشد معنی دار اس  و مد   05/0روابط به دلیل سطح معنی داری رمتر از  1مطابق جدو  شمارس 

از نظر گردشگران فرهنگی  2ساختاری مد  نظری پژوهش را تایید می رند همچنی  طبق نتایج ش ل 

دو شاخص ام انات زیر ساختی و رمبود متخصص اهمی  بی تری نسب  به سایر شاخص شهرستان خواف 

ها مد  مورد بررسی دارند ره در بی  معیارهای زیر ساختی، زیر ساخ  های حمل و نقل از زیرساخ  



 

 

های گردشگری اهمی  بی تری دارند در مرحله بعد ای  شاخص مدیریتی هس  ره مانع بعدی در توسعه 

 و شاخص 86/0گردشگری شهرستان خواف هس  و در مرحله بعدی شاخص جنبه های فرهنگی با رریب 

 در مرحله آخر قرار می گیرد. 57/0زیس  محیطی در مرحله آخر با رریب 

 

 : رگرسيون وزنی مدل پيش فرض1جدول 

 تخمی  نام متغیر   شاخص
 غیر استاندارد

خطای 

 معیار

 نسب 
 بحرانی

 سطح
داریمعنی  

 *** 5/834 306/ 1/783 موانع توسعه ---> زیرساختی 

 *** 3/620 17۹/ 650/ موانع توسعه ---> زیس  محیطی 

    1/000 موانع توسعه ---> جاذبه های فرهنگی 

 *** 5/101 215/ 1/0۹6 موانع توسعه ---> مدیریتی 

    1/000 زیرساختی ---> گردشگری 

 *** 5/610 108/ 606/ زیرساختی ---> حمل و نقل 

 *** 4/186 244/ 1/020 موانع توسعه ---> رمبود متخصص 

 a6a <---   محیطیزیس  1/000    

 a5 <--- 4/78۹ 278/ 1/32۹ زیس  محیطی *** 

 a4 <--- 4/856 273/ 1/325 زیس  محیطی *** 

 a3a <--- 4/734 218/ 1/030 زیس  محیطی *** 

 a2 <--- 3/326 183/ 607/ زیس  محیطی *** 

 a1 <--- 001/ 3/205 187/ 5۹۹/ زیس  محیطی 
 a11 <--- 1/000 جاذبه های فرهنگی    

 a10 <--- 6/238 215/ 1/33۹ جاذبه های فرهنگی *** 

 a9 <--- 5/106 166/ 846/ جاذبه های فرهنگی *** 

 a8 <--- 3/806 180/ 684/ جاذبه های فرهنگی *** 

 a7 <--- 3/338 236/ 788/ جاذبه های فرهنگی *** 

 a16 <--- 1/000 مدیریتی    

 a15 <--- 6/4۹5 220/ 1/427 مدیریتی *** 

 a14 <--- 6/۹24 215/ 1/486 مدیریتی *** 

 a13 <--- 6/471 24۹/ 1/60۹ مدیریتی *** 

 a12 <--- 6/076 210/ 1/276 مدیریتی *** 

 a24 <--- 1/000 گردشگری    

 a23 <--- 8/813 08۹/ 788/ گردشگری *** 

 a22 <--- ۹/13۹ 0۹2/ 838/ گردشگری *** 

 a21 <--- 7/337 082/ 602/ گردشگری *** 

 a20 <--- ۹/۹66 0۹8/ ۹7۹/ گردشگری *** 

 a19 <--- 8/283 087/ 717/ گردشگری *** 



 

 

 a18 <--- 10/053 0۹7/ ۹77/ گردشگری *** 

 a17 <--- 7/821 0۹1/ 713/ گردشگری *** 

 a25 <--- 1/000 حمل و نقل    

 a26 <--- 5/272 248/ 1/306 حمل و نقل *** 

 a27 <--- 5/752 262/ 1/510 حمل و نقل *** 

 a28 <--- 003/ 2/۹52 202/ 5۹5/ حمل و نقل 
 a29 <--- 5/345 246/ 1/313 حمل و نقل *** 

 a30 <--- 002/ 3/045 184/ 560/ حمل و نقل 
 a31 <--- 1/000 رمبود متخصص    

 a32 <--- 4/6۹3 345/ 1/61۹ رمبود متخصص *** 

 a33 <---  متخصصرمبود  1/57۹ /323 4/888 *** 

 a34 <--- 3/860 256/ ۹87/ رمبود متخصص *** 

 a35 <--- 4/1۹6 262/ 1/0۹8 رمبود متخصص *** 

 

س اختاری آوردهای سهای برازش مد گیری از شاخصنتایج ارزیابی مد  تحقیق با بهرس 2 در جدو  شمارس

 هایادسدرنندس ارتباط معناداری و مناسب بی  های برازش مد  مناسب تأییدشدس اس . وجود شاخص

خص میدانی تحقیق و مد  ساختاری موجود اس . اولی  شاخص ره در ای  مد  بررسی شدس اس  شا

NPAR  به  دهد پژوه گر در تدوی  مد باشد ره ن ان میمی 4۹اس  ره مد  پیش فرض آن برابر

 ئر برابری اس وباشد. شاخص رارعی  قابل قبو  میراحتی به هزینه رردن درجات آزادی نپرداخته و ای  و

ه بن ه درجه آزادی سازد. با توجه به ایای مطلوب را نمایان مینتیجه 000/0و سطح معناداری  ۹16/433با 

ئر نسبی ی اس وتوان تلقی مطلوبی از مد  داش . مقدار رامقدار مستقل نزدیک و از صفر به دور اس  می

اس .  اس  ره حاری از ورعیتی خوب و مطلوب برای مد  127/2باشد د  میهای مهم مره جز شاخص

  اس  در ای  مد  مقدار ای RMSEAتری  شاخص در برازش مطلق اس  شاخص شاخص بعدی ره مهم

ا رابر بباس  ره ای  ن ان از مطلوب بودن مد  دارد. شاخص نی وئی برازش اصلاح شدس  07۹/0شاخص 

نیز تا  627/0ل قبو  برای مد  اس . شاخص نرما  شدس بنتلر بوی  با مقدار دارای برازشی قاب 781/0

ی  نیز دارای ورع 554/0ی مقتصد ره مقدار آن باشد. شاخص برازش هنجار شدسحدی مطلوب می

د نیز های احتما  نزدی ی برازندگی و شاخص برازش تطبیقی مقتصباشد. همچنی  شاخصمطلوبی می

 باشند.و  میدارای ورعیتی قابل قب

 هاي نيکویی برازش مدل پژوهش: وضعيت شاخص2جدول 

 مستقل اشباف پیش فرض علائم اختصاری نام شاخص

 NPAR 4۹ 253 22 پارامترهای آزاد شدس برای تدوی  مد 

 CMIN ۹16/433 000/0 832/1164 خی دو)رای اس وئر(

 DF 204 0 231 درجه آزادی

 P 000/0  000/0 سطح معناداری



 

 

 CMIN/DF 127/2  043/5 رای اس وئر نسبی)بهنجار شدس(

 GFI 823/0 000/1 461/0 شاخص نی وئی برازش

 AGFI 781/0  40۹/0 شاخص نی وئی برازش اصلاح شدس

 NFI 627/0 000/1 000/0 شاخص نرما  شدس بنتلر بوی 

 CFI 754/0 000/1 000/0 شاخص برازش تطبیقی

 PNFI 554/0 000/0 000/0 ی مقتصدشاخص برازش هنجار شدس

 PCFI 666/0 000/0 000/0 شاخص برازش تطبیقی مقتصد

 RMSEA 07۹/0  150/0 ری ه میانگی  مربعات خطای برآورد

 /PCLOSE 000/0  000 احتما  نزدی ی برازندگی
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پررونق و رو به توسعه اس  ره  ا،یپو یاقتصاد ەدیپد  یپاک و سوم یصنعت ،یدر جهان رنون یگردشگر

 یها در دهه رو،  یربودس اس . ازا یجهان عیصنا گریسبق  را از د یگو یخودروساز و نف  عیپس از صنا

 یهم از لحاظ تعداد گردشگران و هم از لحاظ درآمد ارز یالملل  یب در سطح یگردشگر  یاهم ر،یاخ

در حا  توسعه  یاز ر ورها یاریرهگذر بس  یا از بودس اس  و شیرو به افزا یا سابقهی طور ب هموارس و به

 زانیخود را به م یو اجتماع ،یفرهنگ ،یاقتصاد یاز شاخصها یاریاند بس اندک توانسته یو با منابع درآمد

و  ،یارز یدرآمدها رمبود  ،ییدرآمد سرانة پا ،ی اریاز جمله ب یم  لات یارتقا دهند و برا یدرخور توجه

 دایپ ییحلها آنهاراس یفرهنگ راثیماندن م مناطق، ناشناخته  یبه ا یمنف  یهمچون ذهن یمسائل فرهنگ

 5از ای  رو تحقیق حارر با هدف ارزیابی موانع توسعه گردشگری فرهنگی شهرستان خواف به بررسی رنند 

زش در رتبه او  می برا ۹5/0شاخص اصلی پرداخته اس  ره نتایج ن ان می دهد شاخص زیر ساختی با 

هم جه  می باشد از طرف دیگر اثرات زیس  محیطی  (0220) فایخلبا نتایج و یافته های از ای  رو باشد 

، (1۹۹8) جن یز و توساننتایج تحقیق  با گردشگری فرهنگی یک مانع در گردشگری خواف نمی باشد ره

در بی   همدیگر را پوشش نمی دهند( شباه  ندارد و 0220) خلیفا ( و1۹۹5داویس )، ( 0220لانگ )

های دسترسی و خدمات دهی ازنظر گردشگران فقط در شاخص هماهنگی سازمانی هس  ره شاخص

مطلوبی  بالایی دارد و در دو شاخص دسترسی و خدمات دهی ره زیربنای توسعه گردشگری فرهنگی اس  

در  های حمل و نقل و م انهای اقامتی و تفریحی مناسب، به خصوص در خدمات بهداشتی و زیرساخ 

( 1386()ردیور و سقایی، 13۹1سطح شهرستان، مطلوب نیس  ره با نتایج تحقیق )سقایی و جوانبخ ، 

دهد برای توسعه گردشگری فرهنگی دول  و مسولی  مرتبط با بخش م ابه  دارد، ای  امر ن ان می

 گردشگری باید در بخش زیرساختی شهرستان بی تر راررنند.

دهد ره با توجه به پی ینه تاریخی ها ن ان میها و ارزیابیتحلیل نتیجه رلی ای  پژوهش بر اساس

ها باشد ولی زیرساخ ها ظرفی  گردشگری فرهنگی عینی در شهرستان مطلوب میشهرستان و سن 

باشد، مناسب برای توسعه گردشگری نیس  و ای  نیازمند توجه به عرصه زیرساخ  در ای  حوزس می

 توان پی نهادات زیر را ارائه نمود: ج تحقیق میبنابرای  با توجه به نتای

]21Commented [t : پیشنهادتون کجاست؟ 
 در قسمت مقایسه کار خودتون با کار دیگر باید بیان کنید که وجه

ن استراکشون چیه من مقالات مطرح شده رو نگاه کردم وجه مقایسه بی
 آن ها نمی بینم 

]21R22Commented [DU :اصلاح گردید 

]23Commented [WU : موانع توسعه گردشگری فرهنگی بصورت
 شفاف بیان شوند.

]23R24Commented [DU :بیان شد 

]25Commented [t : کار خودتون را با پیشنه های که در مقاله
 شابهخودتون آوردین مقایسه کنید نه اینکه این متن را از یک مقاله م

 قالهمکپی کنید لطفا مقاله خودتان را با مقالات یا کارای که در این 
 مظرح کردین بیاورین

]25R26Commented [DU :اصلاح گردید 



 

 

 توجه به زیرساختهای اقامتی در توسعه گردشگری فرهنگی

  بی  شهر و استانی به خصوص راس آه  شهر خواف های حمل و نقلزیرساخ 

  های اقامتی ارزان قیم  به خصوص بوم گردهای ارزان قیم  در روستاههای گردشگری زیرساخ

 شهرستان خواف

 های اقامتی ره اقتصاد محلی را توسعه دهد مثل بوم گردهای واقع در مناطق مختلفرساخ زی 

 شهرستان خواف

 ها و آداب رسوم فرهنگیتوسعه گردشگری فرهنگی با توجه به آیی 

 باشد و توجه به مفاخر موسیقی های ملی میمعرفی موسیقی مقامی شهرستان ره از موسیقی

 شهرستان خواف 

 تان دشگری تغذیه در راستای توسعه گردشگری فرهنگی غذاهای محلی ره در شهرستوجه به  گر

 باشدباشد و دارای تنوف زیادی میهای مختلف میخواف دارای ویژگی

 طبق با های محلی زنان و مردان ره تا حد زیادی در ای  شهرستان حفظ شدس اس  و منتوجه به لباس

 باشداقلیم منطقه می

 باشدتی و مذهبی ره جذابی  زیادی ازنظر فرهنگی در شهرستان خواف میتوجه به تنوف قومی 

 س د رردتوجه به گردشگری ع ایری به خصوص حله ها ره در شهرستان خواف ظرفی  زیادی را ایجا

 در ای  شهرستان رونق پیدا رند شود گردشگری ع ایریاس  و باعث می

  ا ادی رهای شهرستان خواف ره جذابی  زیتوجه به معماری محلی و بومی در ساخ  وسازهای شهر

 رندایجاد می

  توسعه گردشگری خلاق به خصوص در روستاهای گردشگری و هدف گردشگری 
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