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 دهیچک

 ییدر توسعه روستا مایبر نقش صدا و س دیبا تأک یارسانه یغاتیتبل یمحتوا یگذارمدل ارزش یطراح ،پژوهش حاضرهدف 

 بیاست که با استفاده از روش فراترک یفیکهای از نوع پژوهش کردیو از نظر رو ینظر هدف کاربرد ازحاضر، پژوهش  است.

منتشرشده  یو خارج یو اسناد معتبر داخل یپژوهش یهاگزارش ها،نامهانیپا ،یپژوهش شامل مقالات علم عهجام .شودیانجام م

و  یاجتماع غاتیارتباطات توسعه، تبل ،ییتوسعه روستا غات،یبلت یزیربرنامه ،یارسانه غاتیتبل یگذارارزش یهادر حوزه

. ردیگیم انجام  یالمللنیو ب یداخل یهاگاهیمند در پانظام یوجو. جستودب 9994تا  9999 یدر بازه زمان یارسانه یگذاراستیس

 یمنبع برا 48ورود و خروج،  یاارهیبر اساس مع یو غربالگر یپس از حذف موارد تکرار شده،ییمنبع شناسا 8549 انیاز م



 

 

و باروسو و با استفاده از  یسندلوسک بیفراترک یامرحلههفت یها بر اساس الگوداده لی. تحلشودیمانتخاب  یینها لیتحل

اعتماد، از  تیقابل شیافزا یو برا لیتحل یو انتخاب یباز، محور یها در سه سطح کدگذار. دادهردیپذیمانجام  CASP ستیلچک

 یمحتوا یگذارارزش ینشان داد الگو هاافتهی. شودیمکدگذاران استفاده  انیها و توافق ممستمر داده سهیمقا ان،یهمتا ینیزببا

است.  نییقابل تب یمقوله اصل 1و  یمقوله فرع 95 ه،یمفهوم اول 839 هیبر پا ییروستا داریتوسعه پا کردیبا رو یارسانه یغاتیتبل

 ،یاز عوامل فرهنگ یامتأثر از مجموعه ییدر بستر توسعه روستا یارسانه یغاتیتبل یمحتوا یگذارارزش دهدینشان م هاافتهی

 یازهایو ن یفرهنگ یهایژگیبا و یغاتیتبل یهاامیضرورت انطباق پ انگریب این موضوعاست که  یاو توسعه یاستیس ،یارتباط

 کیعنوان شده بهاساس، مدل ارائه نیهستند. بر ا یارتباط یو اثربخش یاعدالت رسانه تیهمراه با رعا ،ییجوامع روستا یواقع

 ،یابیمشخص ارز یهارا بر اساس شاخص یغاتیتبل یکمک کند تا محتوا یارسانه زانیربه برنامه تواندیم اریمیچارچوب تصم

  کنند. یبندتیاولو ییاز اهداف توسعه روستا تیجهت حما درو  یبندرتبه

 

 .مایصدا و س غات،یتبل یزیربرنامه ،ییتوسعه روستا غات،یتبل یمحتوا غات،یتبل یگذارارزش :هادواژهیکل
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Abstract  
The present study aimed to design a model for evaluating media advertising content with an emphasis on the role of 

the national broadcaster in rural development in Iran. In terms of purpose, this study is applied, and in terms of 

approach, it is a qualitative study conducted using the meta-synthesis method. The research corpus consisted of 

scientific articles, theses, research reports, and other valid domestic and international documents published between 

2000 and 2024 in the fields of media advertising evaluation, advertising planning, rural development, development 

communication, social advertising, and media policymaking. A systematic search was conducted in national and 

international databases. Out of 1,742 identified records, 41 sources were selected for final analysis after removing 

duplicates and screening them based on the inclusion and exclusion criteria. Data analysis was performed based on 

Sandelowski and Barroso’s seven-step meta-synthesis model, and the quality of the selected studies was assessed 

using the CASP checklist. The data were analyzed through open, axial, and selective coding. To enhance 

trustworthiness, peer review, constant comparative analysis, and inter-coder agreement were employed. The findings 

indicated that the proposed model for evaluating media advertising content within the framework of sustainable rural 



 

 

development in Iran can be explained based on 347 initial codes, 132 final concepts, 27 subcategories, and 8 main 

categories. The results also showed that the evaluation of media advertising content in the context of rural 

development is influenced by a combination of cultural, communicative, policy-related, and developmental factors. 

This underscores the necessity of aligning advertising messages with the cultural characteristics and actual needs of 

rural communities, while also ensuring media justice and communicative effectiveness. Accordingly, the proposed 

model can serve as a decision-support framework to assist media planners in evaluating and prioritizing advertising 

content on the basis of explicit indicators in support of rural development goals. 

 

Keywords: Advertising Evaluation, Advertising Content, Rural Development, Advertising Planning, Islamic 

Republic of Iran Broadcasting (IRIB). 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 



 

 

 مقدمه -1

های اخیر، مفهوم توسعه روستایی دستخوش تحولات اساسی شده و از رویکردهای سنتی مبتنی بر افزایش تولید در دهه

های انسانی، اجتماعی و ارتباطی تحول یافته کشاورزی و مداخلات کالبدی، به رویکردی چندبعدی و مبتنی بر سرمایه

شود، بلکه های فیزیکی یا رشد تولید محدود نمیرفاً به بهبود زیرساختاست. در این رویکرد جدید، توسعه روستایی ص

ها، تقویت مشارکت اجتماعی، توانمندسازی شود که در آن افزایش آگاهی عمومی، تغییر نگرشفرآیندی پیچیده تلقی می

کنند )اوسی یان ایفا میای در ارتقای کیفیت زندگی روستایکنندهجوامع محلی و بهبود سازوکارهای حکمرانی نقش تعیین

های کلیدی در تحقق توسعه (. در چنین چارچوبی، جریان اطلاعات و ارتباطات به یکی از مؤلفه585: 9994، 8امپونساه

 پایدار روستایی تبدیل شده است.

به  دهیترین بسترهای ارتباطی در جوامع معاصر، نقش مهمی در شکلعنوان یکی از مهمها بهدر این میان، رسانه

رسانی، های اطلاعها از طریق تولید و انتشار پیامکنند. رسانهها، الگوهای رفتاری و ترجیحات فرهنگی ایفا مینگرش

های اقتصادی، ترویج الگوهای تولیدی نوین و توانند در افزایش آگاهی عمومی، معرفی فرصتآموزشی و تبلیغاتی می

(. از این منظر، تبلیغات 393: 9994، 9عه مؤثر باشند )گومر و مارتینزهای مشارکت در فرآیندهای توستقویت انگیزه

عنوان یک ابزار ارتباطی و اجتماعی در حمایت از تواند بهای تنها ابزاری برای اهداف تجاری نیست، بلکه میرسانه

(. با وجود این 980: 9949، 3ای، از جمله توسعه مناطق روستایی، مورد استفاده قرار گیرد )سیلوا و روچااهداف توسعه

هایی نظیر فقر، بیکاری، کاهش ها، بسیاری از مناطق روستایی در کشورهای در حال توسعه همچنان با چالشظرفیت

(.. 405-405: 9993و همکاران،  4اند)کلرکهای توسعه مواجهانگیزه تولید، مهاجرت و نابرابری در دسترسی به فرصت

دهد که بخشی از این مشکلات به ضعف در سازوکارهای ارتباطی و اقناعی ان میای نشهای توسعهتجربه برنامه

توانند به تغییرات ای در صورت نبود نظام ارتباطی مؤثر، نمیهای توسعهها و برنامهای که سیاستگونهگردد؛ بهبازمی

 (.9063: 9993، 6)پارکپایدار در نگرش و رفتار جامعه هدف منجر شوند 

ای در تولید و ای کشور، ظرفیت گستردهعنوان فراگیرترین نهاد رسانهدا و سیمای جمهوری اسلامی ایران بهدر ایران، ص

ی یک دهد، مشاهدهی اصلی نگارنده در این پژوهش را شکل میهای تبلیغاتی دارد. با این حال، آنچه دغدغهانتشار پیام

بدیل این رسانه های بیکه ناشی از شکاف میان پتانسیلی ملی است؛ گسستی در عملکرد رسانه« 5گسست راهبردی»

های تبلیغاتی است که غالباً بر محوریت سودآوری تجاری و نگاه برای بسترسازی توسعه و رویکرد حاکم بر طراحی پیام

منظر ای در عمل کمتر از شهری استوار است. واقعیت حکایت از آن دارد که بخش قابل توجهی از تبلیغات رسانهکلان

گذاری گیرند. در نتیجه، فرآیند ارزشهای جوامع روستایی مورد توجه قرار میای و با توجه به نیازها و ویژگیتوسعه

شود و ابعاد مهمی همچون هایی مانند جذابیت پیام یا اثربخشی تجاری محدود میمحتوای تبلیغاتی غالباً به شاخص

                                                           
1 Osei-Amponsah 
2 Gomez & Martinez 
3 Silva & Rocha 
4 Klerk 
5 Park 
6 Strategic Gap 



 

 

(. تداوم 851: 8494نیا و غفران، شود )طیبای نادیده گرفته میرسانه تناسب فرهنگی، اعتمادسازی اجتماعی و عدالت

تواند دهد، بلکه میای را برای تقویت اقتصاد و فرهنگ روستایی هدر میهای ارزشمند رسانهاین روند، نه تنها فرصت

 (.953: 8498به تشدید شکاف ارتباطی میان رسانه و جامعه محلی بینجامد )باقرزاده و همکاران، 

در « 8محورتوسعه منطق» کی نیو تدو یارسانه غاتیبه تبل یبعدتک یهادر گذار از نگاه پژوهش حاضر، تیاهم

 یعلم یمند، ابزارنظام یالگو کیاست که با ارائه  تیمطالعه از آن جهت حائز اهم نینهفته است. ا یارسانه یزیربرنامه

 ،یبازخورد تجار هیرا نه صرفاً بر پا یغاتیتبل یهاامیپ یگذارهد تا ارزشدیقرار م یرسانه مل گذاراناستیس اریدر اخت

پژوهش، فراهم  نیکنند. دستاورد ا فیبازتعر ییتوسعه روستا یهاو شاخص یواقع یازهایبا ن ییسوهم یبلکه بر مبنا

 ،یو اقتصاد یاجتماع ،ینگهفر یهامؤلفه یبندتیاست؛ چرا که با اولو یاعدالت رسانه یارتقا یبرا یرساختیآوردن ز

 یجوامع محل یتوانمندساز یبرا یزوریبه کاتال ،یشکاف ارتباط جادیا یجابه یارسانه غاتیتا تبل آوردیفراهم م یبستر

 سازنهیزم ،یابیارز یهادر شاخص تیشفاف جادیمدل با ا نیا ت،یشوند. در نها لیتبد ییروستا یهاتیظرف ییو شکوفا

و  یزندگ تیفیآن بهبود ک یجهیخواهد شد که نت یارسانه یهاکلان توسعه کشور و کنش یهاستایس انیم ییاافزهم

شود که فقدان از آنجا ناشی میحاضر ضرورت انجام پژوهش از طرفی،  است. ییدر مناطق روستا یاعتماد عموم تیتقو

یا ابزار « شاقول»فقدان یک  ای را درهریزان رسانگذاری محتوای تبلیغاتی، برنامهیک مدل بومی و علمی برای ارزش

های صرفاً تجاری و حرکت به سوی محور قرار داده است. بنابراین، این مطالعه با هدفِ گذار از ارزیابیتوسعه سنجش

گذاری های کلیدی، خلأ موجود در سیاستپذیرد تا با شناسایی مؤلفهگرا صورت میهای چندبعدی و توسعهمدل

سازی کند: نخست، تجمیع و یکپارچهکند. این پژوهش از سه جهت به غنای ادبیات موجود کمک میای را پر رسانه

های تجاری که ابعاد های پراکنده در مطالعات پیشین به روش فراترکیب؛ دوم، ارائه چارچوبی فراتر از شاخصشاخص

گذاران رسانه کاربردی برای سیاست« یارممدل تصمی»دهد؛ و سوم، ارائه یک فرهنگی و اجتماعی را در اولویت قرار می

 ملی.

ای با تأکید بر نقش صدا گذاری محتوای تبلیغاتی رسانهبر این اساس، پژوهش حاضر درصدد طراحی مدلی برای ارزش

های اصلی پژوهش چنین تبیین و سیمای جمهوری اسلامی ایران در توسعه روستایی است. با این اوصاف، پرسش

 شوند:می

ای با تأکید بر نقش صدا و سیما در توسعه روستایی ایران گذاری محتوای تبلیغاتی رسانههای کلیدی ارزشفهمؤل. 8

 اند؟کدام

 دهی شوند؟مند سازمانتوانند در قالب یک مدل نظامها چگونه میاین مؤلفه. 9

 ای به چه صورت است؟گذاران رسانهبرداری سیاستها برای بهرهبندی استراتژیک این مؤلفهاولویت. 3
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 پژوهش نهیشیو پ ینظر اتیادب -2

 1ای توسعه. نظریه ارتباطات بر1

ها در فرآیندهای توسعه های نظری در تبیین نقش رسانهترین چارچوبیکی از مهم« ارتباطات برای توسعه»نظریه 

های اقتصادی یا اقدامات سیاست اجتماعی و اقتصادی است. این نظریه بر این اصل استوار است که توسعه تنها نتیجه

وگوی اجتماعی عمرانی نیست، بلکه فرآیندی اجتماعی و ارتباطی است که در آن جریان اطلاعات، تبادل دانش و گفت

در این رویکرد،  (.891: 9994و همکاران، 9یر و جامعه هدف اهمیت اساسی دارد )اندرسونگمیان نهادهای تصمیم

رای انتقال پیام، بلکه سازوکاری برای توانمندسازی اجتماعی، افزایش آگاهی و تقویت مشارکت تنها ابزاری بارتباطات نه

در حوزه توسعه روستایی، ارتباطات نقش (. 4890: 9993، 3شود )ویسبوردهای توسعه محسوب میر برنامهمردمی د

کند. جوامع روستایی عی ایفا میهای اقتصادی و اجتمابخشی و تسهیل پذیرش نوآوریمهمی در انتقال دانش، آگاهی

گیری، بیش از سایر دلیل پراکندگی جغرافیایی، محدودیت دسترسی به منابع اطلاعاتی و گاه فاصله با مراکز تصمیمبه

ای عنوان واسطهتوانند بهها می. در چنین شرایطی، رسانه(09: 9994، 4)تافته جوامع به جریان مؤثر اطلاعات نیاز دارند

های اقتصادی، های توسعه، فرصتگذاران و جامعه روستایی عمل کرده و اطلاعات مربوط به برنامهستمیان سیا

 .(960: 9993، 6)دوتا های نوین تولید و راهکارهای بهبود معیشت را در اختیار مخاطبان قرار دهندشیوه

ر فرآیند توسعه است. بر اساس این وگو دیکی از ابعاد مهم نظریه ارتباطات برای توسعه، تأکید بر مشارکت و گفت

های توسعه مشارکت رویکرد، توسعه زمانی پایدار و اثربخش خواهد بود که جوامع محلی در طراحی و اجرای برنامه

وگوی اجتماعی، انعکاس توانند با ایجاد بستر گفتها میرسانهدر این رابطه، . (504: 9993، 5)مانیوزو فعال داشته باشند

اعی در فرآیندهای زهای روستاییان و تقویت ارتباط میان نهادهای محلی و ملی، به افزایش مشارکت اجتممسائل و نیا

تواند در ای و تبلیغاتی زمانی میدر این چارچوب، محتوای رسانه(. 544: 9994، 5توسعه کمک کنند )کامائرتس و مانسل

ای که با های رسانههنگی جامعه هدف هماهنگ باشد. پیامها و شرایط فرتوسعه روستایی مؤثر باشد که با نیازها، ارزش

ای را های توسعهتوانند اعتماد مخاطبان را جلب کرده و زمینه پذیرش پیامزبان و فرهنگ روستاییان سازگار باشند، می

نقش . بنابراین، نظریه ارتباطات برای توسعه چارچوبی مناسب برای تحلیل (8805: 9994، 1)سروائس فراهم کنند

 آورد.ها و حمایت از فرآیندهای توسعه در مناطق روستایی فراهم میها در ارتقای آگاهی، تغییر نگرشرسانه

 

 

                                                           
1 Communication for Development 
2 Anderson 
3 Waisbord 
4 Tufte 
5 Dutta 
6 Manyozo 
7 Cammaerts & Mansell 
8 Servaes 



 

 

 1نظریه توسعه پایدار روستایی -2-2

نظریه توسعه پایدار روستایی بر این دیدگاه استوار است که توسعه در مناطق روستایی باید فراتر از رشد اقتصادی 

و به بهبود پایدار شرایط زندگی جوامع روستایی در ابعاد مختلف اقتصادی، اجتماعی، فرهنگی و  مدت بودهکوتاه

عنوان فرآیندی . در این رویکرد، توسعه روستایی به(9846: 9994)ژانگ و همکاران،  محیطی منجر شودزیست

های اشتغال و فقر، افزایش فرصتشود که هدف آن ارتقای کیفیت زندگی روستاییان، کاهش چندبعدی در نظر گرفته می

در چارچوب توسعه پایدار روستایی، توجه (. 88: 9994، 9های آینده است )براون و شافتبع طبیعی برای نسلحفظ منا

ای برخوردار است. توسعه پایدار زمانی تحقق های محلی و مشارکت فعال جوامع روستایی از اهمیت ویژهبه ظرفیت

های اقتصادی و نیازهای واقعی جوامع های بومی، ظرفیتای بر اساس ویژگیهای توسعهبرنامهها و یابد که سیاستمی

های های اقتصادی، شیوهمحلی طراحی و اجرا شوند. این امر مستلزم آن است که اطلاعات و دانش لازم درباره فرصت

، 3و براون ثیشاکسماییان قرار گیرد )ت در اختیار روستنوین تولید، مدیریت منابع طبیعی و راهکارهای بهبود معیش

توانند نقش مهمی در حمایت از توسعه پایدار روستایی ایفا کنند. از طریق تولید و ها در این میان میرسانه(. 391: 9994

تماعی ها قادرند آگاهی روستاییان را درباره مسائل اقتصادی، اجرسانی، رسانههای آموزشی و اطلاعها و پیامانتشار برنامه

توانند با معرفی الگوهای موفق کارآفرینی روستایی، ترویج ها میمحیطی افزایش دهند. همچنین رسانهو زیست

ای در میان جوامع های توسعههای اقتصادی مناطق روستایی، به تقویت انگیزههای کشاورزی و انعکاس ظرفیتنوآوری

ی دیگر، توسعه پایدار روستایی مستلزم ایجاد پیوند مؤثر میان از سو(. 893: 9993و همکاران،  4محلی کمک کنند )لی

ای میان این بازیگران، به توانند با ایفای نقش واسطهها میای و جوامع محلی است. رسانهگذاران، نهادهای توسعهسیاست

. در (953: 9499و همکاران،  6)بالداک تسهیل جریان اطلاعات و افزایش شفافیت در فرآیندهای توسعه کمک کنند

گیری بسترهای اجتماعی و فرهنگی لازم برای رسانی، بلکه یکی از عوامل مؤثر در شکلتنها ابزار اطلاعها نهنتیجه، رسانه

 شوند.تحقق توسعه پایدار در مناطق روستایی محسوب می

 6ایگذاری تبلیغات رسانهی و ارزشنظریه اثربخش -2-3

های تبلیغاتی بر مخاطبان و چگونگی سنجش یغات به بررسی میزان تأثیرگذاری پیامگذاری تبلنظریه اثربخشی و ارزش

هایی مانند میزان توجه پردازد. در ادبیات ارتباطات و بازاریابی، اثربخشی تبلیغات معمولاً بر اساس شاخصاین تأثیر می

. با این (990: 9994، 5)دافی و میسنر گیردیمخاطب، درک پیام، تغییر نگرش و در نهایت تغییر رفتار مورد ارزیابی قرار م

های اقتصادی یا تجاری بوده و ابعاد ای، معیارهای ارزیابی فراتر از شاخصحال، در حوزه تبلیغات اجتماعی و توسعه

در (. 583: 9993، 1)وانگ و سان گیردهای تبلیغاتی مورد توجه قرار میاجتماعی و فرهنگی نیز در سنجش ارزش پیام
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گرا، افزایش آگاهی عمومی و تواند ابزاری برای ترویج رفتارهای توسعهای میه توسعه روستایی، تبلیغات رسانهزمین

های تبلیغاتی مرتبط با . پیام(5: 9994، 8)گوپتا های اقتصادی و اجتماعی باشدهای مثبت نسبت به نوآوریتقویت نگرش

های نوین تولید کشاورزی، تشویق به دی، ترویج شیوههای اقتصاتوسعه روستایی ممکن است به معرفی فرصت

هایی تا حد زیادی به های حمایتی دولت بپردازند. اثربخشی چنین پیامکارآفرینی روستایی یا افزایش آگاهی درباره برنامه

و  9ماکرماعی مخاطبان روستایی وابسته است )دی پلسهای فرهنگی و اجتها با ویژگینحوه طراحی، محتوا و تناسب آن

ای به معنای ارزیابی میزان توانایی گذاری محتوای تبلیغاتی رسانهدر این چارچوب، ارزش(. 838-839: 9993همکاران، 

تواند شامل بررسی میزان جذابیت پیام، میزان اعتماد ای است. این ارزیابی میای در تحقق اهداف توسعههای رسانهپیام

ها و رفتارهای مخاطبان پیام با نیازهای جامعه روستایی و میزان تأثیر آن بر نگرش مخاطبان به رسانه، میزان همخوانی

ها های تبلیغاتی از نظر فرهنگی و اجتماعی با شرایط جامعه هدف سازگارتر باشند، احتمال اثربخشی آنباشد. هرچه پیام

از این منظر، تحلیل و (. 995-599: 9994و همکاران،  3یابد )یانگفرآیندهای توسعه افزایش می در حمایت از

ای در حوزه توسعه های رسانهتواند به شناسایی نقاط قوت و ضعف پیامای میگذاری محتوای تبلیغاتی رسانهارزش

ای مؤثرتر و تولید محتوای های رسانهتواند مبنایی برای طراحی سیاستهایی میروستایی کمک کند. نتایج چنین ارزیابی

: 9994و همکاران،  4)کمپبل تای حمایت از توسعه اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی مناطق روستایی باشدهدفمندتر در راس

ای در تقویت فرآیندهای های رسانه. بنابراین، نظریه اثربخشی تبلیغات چارچوبی مناسب برای سنجش نقش پیام(5

 .آوردتوسعه روستایی فراهم می

رسانه از طریق  مذکور در پژوهش حاضر بایستی اذعان داشت که در خصوص نحوه و چگونگی کاربست سه نظریه

رسانی، آموزش و اقناع مخاطبان نقش ایفا کند و زمینه تواند در فرآیندهای اطلاعتولید و انتشار محتوای تبلیغاتی می

گذاری ن، ارزشارتقای آگاهی، تغییر نگرش و افزایش مشارکت اجتماعی در جوامع روستایی را فراهم آورد. در این میا

ها با اهداف سویی آنای و میزان همهای رسانهعنوان سازوکاری برای سنجش میزان اثربخشی پیاممحتوای تبلیغاتی به

شود. در نتیجه، تعامل میان رسانه، محتوای تبلیغاتی و مخاطبان روستایی توسعه پایدار روستایی در نظر گرفته می

 .، اجتماعی و فرهنگی توسعه روستایی منجر شودتواند به تقویت ابعاد اقتصادیمی

 پژوهش نهیشیپ -2-4

بر  دیبا تاک انیروستائ یو اجتماع ینقش رسانه در ابعاد فرهنگ لیتحل در پژوهشی با هدف( 8494)و غفران  نیاطیب

امون با ه یشبکه استانبه این نتیجه دست یافتند که  شهرستان هامون یبخش مرکز یموردو مطالعه  یشبکه استان

 یحامد.منطقه دارد انیروستائ یو اجتماع یتوسعه فرهنگ یدر ارتقا یادینقش ز 33/9 اریو انحراف مع 84/3 نیانگیم

 یروستاها یکشاورز داریدرتوسعه پا نینو یهانقش رسانه یبررس( در پژوهشی با هدف 8494و همکاران ) کیاوغولب

استفاده از  زانیوم لاتیمد، تحصآدریافتند که سه شاخص به این نتیجه دست  یغرب جانیشهرستان تکاب آذربا
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( با هدف 8498. باقرزاده و همکاران )هستند یکشاورز داریگزار بر توسعه پا ریعوامل تاث نیمهمتر نینو یهارسانه

که  به این نتیجه دست یافتند شهرستان رودسر ییروستا یساکنان نواح دگاهیاز د یاثرگذار رسانه مل یهاشاخص لیتحل

 یبر رسانه مل یمثبت ریتاث ینیو آموزش و کارآفر لیعلاقه به تحص ،یسبک زندگ راتییتغ ،یآگاه زانیم یرهایمتغ

 یهانقش رسانه یبا هدف بررس ی( در پژوهش9994)8یو ل ویلهای خارجی صورت گرفته، . در میان پژوهشاندداشته

که  افتندیدست  جهینت نیبه ا نیچهای شرقی کشور استاندر  ییروستا یایاح ندیدر فرآ یارتباط یهایو فناور تالیجید

 توانندیم دیتول نینو یهایکشاورزان و انتقال دانش مرتبط با فناور یآگاه شیاطلاعات، افزا انیجر لیها با تسهرسانه

( در 9994و براون ) ثیشاکسمکنند.  فایا ییجوامع روستا یو اجتماع یاقتصاد یهاتیظرف تیدر تقو یمنقش مه

کشورهای اسکاندیناوی  ییتوسعه روستا یهااستیس یریگها در شکلنقش ارتباطات و رسانه یبا هدف بررس یپژوهش

به  یو جوامع محل یاتوسعه ینهادها گذاران،استیس انیم وندیپ جادیبا ا توانندیها مکه رسانه افتندیدست  جهینت نیبه ا

در نیز ( 9994) 9و چن ژانگکمک کنند.  ییدرباره مسائل روستا یعموم یهآگا شیو افزا یریگمیتصم ندیبهبود فرا

 افتندیدست  جهینت نیبه اتایوان  ییدر مناطق روستا داریپا شتیبر مع تالیجید یهارسانه ریتأث یبا هدف بررس یپژوهش

 تیفیک تواندیم یاقتصاد یهاو فرصت دیتول یهایدرباره بازارها، فناور یابه اطلاعات رسانه انییروستا یکه دسترس

 ییدر مناطق روستا یاقتصاد یهاتیبه فعال یبخشو تنوع ینیکارآفر یهانهیو زم دهیبخشرا بهبود  یاقتصاد یریگمیتصم

در عصر  یتوسعه اجتماع ندینقش ارتباطات در فرا یبا هدف بررس ی( در پژوهش9993) سبوردیوا. کند تیرا تقو

کمک کند که بر  داریبه توسعه پا تواندیم یزمان یارسانه اتکه ارتباط افتیدست  جهینت نیبه ا نینو یهارسانه

( در 9993) 3و وستلوند یل. داشته باشد دیتأک یمحل یهاتیظرف تیو تقو یبرابر به اطلاعات، مشارکت مردم یدسترس

 انیکه جر افتندیدست  جهیتن نیبه ا یدر سطح جهان ییمناطق روستا ییایتحول و پو یروندها یبا هدف بررس یپژوهش

 یمناطق شهر انیم یااز عوامل مهم در کاهش شکاف توسعه یارتباط یهاها و توسعه شبکهبه رسانه یاطلاعات، دسترس

 وزوینام. فراهم کنند ییدر جوامع روستا یو اجتماع یاقتصاد ینوآور یرا برا نهیزم توانندیهستند و م ییو روستا

 نیبه اکشور ژاپن  یجوامع محل یتوسعه در توانمندساز ینقش ارتباطات برا یبررس با هدف ی( در پژوهش9993)

 ینقش مهم توانندیم یموفق توسعه محل یالگوها جیآموزش و ترو ،یرساناطلاع قیها از طرکه رسانه افتیدست  جهینت

در مناطق  یاجتماع رییو تغ یمثبت نسبت به نوآور یهانگرش یریگو شکل یاجتماع هیسرما تیتقو ،یآگاه شیدر افزا

 کنند. فایا ییروستا

رسانی، آموزش و مانند اطلاع) های کارکردی رسانهنقشدهد که مطالعات پیشین بیشتر بر نشان می پیشینه پژوهشمرور 

 اند. با این حال، خلأتغییر نگرش( در بسترهای جغرافیایی محدود یا از طریق رویکردهای کمی و توصیفی متمرکز بوده

با رویکرد توسعه « گذاری محتوای تبلیغاتیارزش»برای  چارچوب کلان و مدل یکپارچهاصلی این مطالعات، فقدان یک 

ستی( های موردی، ابعاد مختلف )فرهنگی، اقتصادی، ساختاری و سیاای که بتواند فراتر از تحلیلگونهروستایی است؛ به
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نوآوری پژوهش حاضر در مقایسه با پیشینه، ارائه یک بر این اساس، . عملیاتی ترکیب کند را در قالب یک نظام ارزیابی

کند. این را ترسیم می« ایای به اثر توسعهزنجیره تبدیل پیام رسانه»مدل مفهومی برخاسته از تحلیل فراترکیب است که 

ای، ارزش گذاران رسانهیار است که برای سیاستدنبال ارائه یک ابزار تصمیمبعدی، بهپژوهش با گذار از نگاه تک

های های تبلیغاتی با هدف ارتقای شاخصبندی استراتژیک پیامبندی محتوا و اولویتای در جهت امتیازدهی، رتبهافزوده

 .آوردتوسعه پایدار روستایی فراهم می

 پژوهش یشناسروش -3

پژوهش مرور  کیها، داده یورو از نظر نحوه گردآ یفیک کرد،یاز نظر رو ،یپژوهش حاضر از نظر هدف، کاربرد

انجام شده  بیاست که با استفاده از روش فراترک هیاسناد و مطالعات ثانو لیبر تحل یمبتن یفیک بیمند / فراترکنظام

های مطالعات مند یافتهعنوان یکی از رویکردهای معتبر در تحقیقات کیفی، با ترکیب و تفسیر نظامفراترکیب به است.

کند و برای های نظری جدید را فراهم میهای مفهومی جامع و توسعه مدلتیابی به چارچوبپیشین، امکان دس

در این پژوهش، . ای در توسعه روستایی مناسب استگذاری محتوای تبلیغاتی رسانهای مانند ارزشموضوعات پیچیده

 شامل: ای سندلوسکی و باروسومرحلههفتبرای اجرای فراترکیب از الگوی 

 بندی سؤال پژوهش،صورت. 8

 مند منابع،وجوی نظامجست. 9

 غربالگری و انتخاب مطالعات،. 3

 ارزیابی انتقادی کیفیت مطالعات،. 4

 ها،استخراج داده. 6

 کدگذاری و ترکیب مفاهیم،. 5

 ها،سازی یافتهسنتز و یکپارچه. 5

 استفاده شده است.

های پژوهشی و اسناد علمی معتبر داخلی و خارجی در گزارش ها،نامهشامل کلیه مقالات علمی، پایان جامعه پژوهش

ریزی تبلیغات، توسعه روستایی، ارتباطات توسعه، تبلیغات اجتماعی و ای، برنامهگذاری تبلیغات رسانههای ارزشحوزه

ریق اند. دسترسی به این منابع از طمنتشر شده 9994تا  9999ای است که در بازه زمانی گذاری رسانهسیاست

، گوگل 3، نورمگز9، مگیران8سیدالمللی از جمله های اطلاعاتی علمی داخلی و بینمند در پایگاهوجوی نظامجست

های پژوهشی انجام شد و برای تکمیل منابع، برخی گزارش 5و ساینس دایرکت 5، وب آو ساینس6، اسکوپوس4اسکولار
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های تخصصی ای از کلیدواژهوجو با استفاده از مجموعهجست و اسناد سیاستی مرتبط نیز مورد استفاده قرار گرفتند.

توسعه و توسعه روستایی ای، اثربخشی تبلیغات، ارتباطات گذاری تبلیغات رسانهفارسی و انگلیسی مرتبط با ارزش

 صورت گرفت.

وجو بر اساس جست مند مطالعات مرتبط و افزایش تکرارپذیری پژوهش، راهبردمنظور شناسایی نظامدر این رابطه و به

گذاری یا اثربخشی تبلیغات، )ب( رسانه و سه خوشه مفهومی طراحی شد: )الف( تبلیغات/ارتباطات بازاریابی و ارزش

به زبان فارسی و در  های داخلیوجو در پایگاهای، و )ج( توسعه روستایی/ارتباطات توسعه. جستانواع بسترهای رسانه

انجام « هاعنوان، چکیده و کلیدواژه»وجو عمدتاً در فیلدهای انگلیسی انجام شد. جست به زبان المللیهای بینپایگاه

وجو در متن جست گوگل اسکولار( گرفت و در مواردی که پایگاه امکان محدودسازی دقیق فیلدها را نداشت )مانند

و نوع مدارک )مقالات  9994ا ت 9999رکوردها انجام و سپس نتایج بر اساس عنوان/چکیده غربال شد. محدودیت زمانی 

های پژوهشی و اسناد معتبر( مطابق معیارهای ورود و خروج اعمال گردید. آخرین مرحله ها، گزارشنامهعلمی، پایان

 انجام شد. 9994پایان سال وجو در جست

 مورد استفاده به شرح زیر است:8وجوهای جستنمونه رشته

 جستجوی انگلیسیالف( 

(1) (“rural development” OR “rural sustainability” OR “rural marketing” OR village* OR 

countryside) 
AND (advertis* OR advertising OR advertisement* OR promotion OR campaign* OR 

“marketing communication*” OR “social advertising”) 

AND (media OR “mass media” OR television OR radio OR “social media” OR digital 

OR online) 

(2) (“development communication*” OR “communication for development” OR 

“communication for social change” OR “social marketing”) 

AND (advertis* OR promotion OR campaign* OR “public service advertising”) 

AND (rural OR village* OR “rural community*” OR countryside) 

 جستجوی فارسی:ب( 

تلویزیون  یاهای جمعی رسانه یارسانه و ) بازاریابی( یاآگهی  یا تبلیغو ) توسعه پایدار روستایی( یا( )توسعه روستایی 8)

 فضای مجازی( یاهای اجتماعی شبکه یارادیو  یا

تبلیغ و )توسعه روستایی( و ) تبلیغات اجتماعی( یابازاریابی اجتماعی  یاباطات برای توسعه ارت یا( )ارتباطات توسعه 9)

 .رسانه( یا

بررسی فهرست ها، از روش وجوی پایگاهوجو، علاوه بر جستمنظور تکمیل و اطمینان از جامعیت جستبهنهایتاً آنکه 

 «تفاده شد.وجوی تکمیلی منابع مشابه نیز اسو جست9منابع مقالات کلیدی

 

                                                           
1 Boolean strings 
2 Backward citation searching 



 

 

منبع علمی شناسایی شد. پس از حذف موارد تکراری، غربالگری  8549وجو، در مرحله نخست جستبر این اساس، 

مانده بر منابع باقی کامل متنانجام و مطالعات نامرتبط حذف گردید. در مرحله بعد،  عنوان و چکیدهاولیه بر اساس 

 اساس معیارهای ورود شامل:

  موضوع پژوهش،ارتباط مستقیم با 

 ،برخورداری از چارچوب علمی معتبر 

 های قابل تحلیل و دسترسی به متن کامل،ارائه یافته 

مورد بررسی قرار گرفت و مطالعات فاقد کیفیت علمی مناسب یا ارتباط موضوعی کافی کنار گذاشته شدند. در نهایت، 

در فرایند فراترکیب استفاده شدند. فرایند غربالگری و  عنوان منابع اصلی تحلیلمطالعه واجد شرایط انتخاب شده و به 48

صورت مستقل توسط دو پژوهشگر انجام شد و در موارد اختلاف نظر، با بحث و توافق مشترک انتخاب منابع به

افزار مدیریت منابع علمی )نظیر ها از نرمبندی شد. همچنین برای مدیریت منابع و کنترل تکراری بودن آنجمع

EndNote ( استفاده گردید. روند شناسایی، غربالگری و انتخاب منابع در قالب نمودار جریان )الگویPRISMA )

 صورت گرافیکی ارائه شده است.به

 کدگذاری کیفیای سندلوسکی و باروسو و با استفاده از مرحلهها، منابع منتخب بر اساس الگوی هفتبرای تحلیل داده

باز،  یدر مرحله کدگذاردر این رابطه، مورد بررسی قرار گرفتند.  و انتخابی کدگذاری باز، محوریدر سه سطح 

 345منبع منتخب استخراج و در مجموع  48از  یغاتیتبل یمحتوا یگذارمرتبط با ارزش یهاو گزاره ییمعنا یواحدها

مستمر ادغام و  سهیمقا قیپوشان از طرمعنا و همهم یکدها ،یمحور یثبت شد. سپس در مرحله کدگذار هیکد اول

 میمفاه زین یانتخاب ی. در مرحله کدگذارافتی لیتقل ییمفهوم نها 839به  هیاول یکدهاتعداد  جه،یو در نت دیگرد شیپالا

حذف در مراحل  یاصل یارهایمع. شد یدهسامان یمقوله فرع 95در قالب  یو کارکرد یمفهوم یوندهایپ هیبر پا یینها

 رمرتبطیغ یهاتمرکز بر حوزه .9 ،ییو رسانه در توسعه روستا غاتیبا نقش تبل میط مستقعدم ارتبا .8 شامل یغربالگر

 ای هاافتهیبودن  یتکرار .4 م،یاستخراج مفاه یقابل استفاده برا یبحث نظر ایفقدان داده  .3با ارتباطات توسعه و رسانه، 

برای پایش اشباع نظری، روند کدگذاری و ین، بنابرا به متن کامل بود. یعدم دسترس .6مطالعه، و  کیمجدد  ارانتش

زمان با تحلیل منابع انجام شد. در بخش پایانی تحلیل ای و همصورت تدریجی، مقایسهاستخراج مفاهیم به

معناداری که  شده، مفهوم جدیدرین منابع بررسیتدریج کاهش یافت و در آخمنابع، تعداد کدهای جدید به

رو، اشباع نظری در مرحله نهایی های مدل منجر شود، حاصل نشد. ازاینمؤلفهبتواند به توسعه ابعاد یا 

منظور تأیید انسجام، کفایت و ثبات مفهومی ها صرفاً بهکدگذاری و پالایش مفاهیم حاصل شد و ادامه بازبینی

 یگذارارزش یدیکلعنوان ابعاد به یتم اصل 1در  یفرع یهامقوله نیا ت،یدر نها شده انجام گرفتالگوی استخراج

 .دیگرد یدهسازمان ییبر توسعه روستا دیتأک اب یارسانه یغاتیتبل یمحتوا
استفاده شد تا اعتبار علمی منابع  CASP لیستچکبرای ارزیابی کیفیت مطالعات منتخب از همانگونه که اشاره شد، 

مقایسه مستمر ، بازبینی همتایانا، راهبردهایی مانند همنظور افزایش قابلیت اعتماد یافتهمورد تأیید قرار گیرد. همچنین، به



 

 

 کاپای کوهنمنظور سنجش پایایی کدگذاری، شاخص به کار گرفته شد. به دقیق مراحل تحلیل مستندسازیو  هاداده

 است.( به دست آمد که بیانگر توافق بالا میان کدگذاران 98998)با سطح معناداری  9818محاسبه شد که مقدار آن برابر با 

بندی و ادغام مفاهیم مشابه، در استخراج شد که پس از طبقه مفهوم اولیه 839در نتیجه این فرایند تحلیلی، در مجموع 

گذاری ها مبنای طراحی مدل ارزشدهی گردید. این مقولهسازمان مقوله اصلی 1و در نهایت  مقوله فرعی 95قالب 

بندی اند و امکان ارزیابی، امتیازدهی و اولویتایدار روستایی را تشکیل دادهای با رویکرد توسعه پمحتوای تبلیغاتی رسانه

 سازند.ای را فراهم میریزی تبلیغات رسانهمحتوای تبلیغاتی در برنامه

 پژوهش یهاافتهی -4

ای با گذاری محتوای تبلیغاتی رسانهالگوی ارزش»دهی به پرسش اصلی پژوهش مبنی بر اینکه این بخش با هدف پاسخ

ها و ابعاد، مؤلفه:» که و همچنین پرسش فرعی «تأکید بر نقش صدا و سیما در توسعه روستایی ایران چیست؟

دهی شده است. برای سازمان «شوند؟بندی میهای این الگو چگونه بر اساس مطالعات موجود شناسایی و طبقهشاخص

و باروسو به کار گرفته شد. در ادامه، ضمن تشریح فرایند  ای سندلوسکیمرحلههای علمی، الگوی هفتدستیابی به پاسخ

های منبع منتخب در قالب ابعاد و تم 48های حاصل از وجو تا کدگذاری نهایی(، یافتهها )از مرحله جستاستخراج داده

 .گرددمیای ترسیم شده برای تبیین زنجیره تبدیل پیام به اثر توسعهاصلی ارائه شده و در نهایت، مدل استخراج

 قیسؤال تحق میاول: تنظ گام

بر نقش صدا  دیبا تأک یارسانه یغاتیتبل یمحتوا یگذارارزش یالگو: »شد نیتدو نیچن یدر پژوهش حاضر، سؤال اصل

آن را بر اساس مطالعات موجود  یهاها و شاخصابعاد، مؤلفه توانیو چگونه م ستیچ رانیا ییدر توسعه روستا مایو س

 «کرد؟ یبندقهو طب ییشناسا

 نیدر ا نیمنتشرشده هستند؛ بنابرا یبلکه منابع و مطالعات علم ستندیپژوهش افراد ن لیواحد تحل ب،یروش فراترک در

 نیاستفاده شده است. ا یمورد بررس یاصطلاح جامعه مورد مطالعه، از مفهوم مجموعه منابع علم یپژوهش به جا

 یگذارارزش یهامنتشرشده در حوزه یو اسناد علم یهشپژو یهاگزارش ها،نامهانیپا ،یمجموعه شامل مقالات علم

 ییو توسعه روستا یارسانه یگذاراستیس ،یاجتماع غاتیارتباطات توسعه، تبل غات،یتبل یزیربرنامه ،یارسانه غاتیتبل

انجام شد.  یالمللنیبو  یمعتبر داخل یاطلاعات یهاگاهیمند در پانظام یوجومنابع، جست ییشناسا منظوربه. است

. همچنین همانگونه در بخش دیاستفاده گرد زیفهرست منابع مقالات منتخب ن یمنابع، از بررس لیتکم یبرا نیهمچن

در نظر گرفته شد. انتخاب  9994تا  9999 یهاسال یمطالعات مورد بررس یزمان بازهروش تحقیق نیز بدان اشاره شد، 

ها در توسعه جوامع ارتباطات توسعه و نقش رسانه ،یارسانه غاتیطالعات مربوط به تبلگسترش م لیبه دل یبازه زمان نیا

با پژوهش،  یشامل ارتباط موضوع عورود مناب هیاول یارهایمرحله، مع نیبوده است. در ا 9999دهه  یاز ابتدا یمحل

 یارسانه یغاتیتبل یمحتوا یگذارمرتبط با ارزش میبه متن کامل و امکان استخراج مفاه یمنبع، دسترس یاعتبار علم

 پژوهش فراهم شود. یمراحل بعد یمند برانظام یشد تا چارچوب نییتع

 



 

 

 (8496)منبع: نویسندگان:  بیسؤال پژوهش در مرحله اول فراترک میچارچوب تنظ .1 جدول

 شرح پژوهش یمؤلفه طراح

 رانیا ییدر توسعه روستا مایبر نقش صدا و س دیتأکبا  یارسانه یغاتیتبل یمحتوا یگذارارزش یالگو پژوهش یسؤال اصل

 کرد؟ یبندو دسته ییها و ابعاد آن را بر اساس مطالعات موجود شناسامؤلفه توانیو چگونه م ستیچ

 ،یاجتماع غاتیارتباطات توسعه، تبل غات،یتبل یزیربرنامه ،یارسانه غاتیتبل یگذارارزش پژوهش یحوزه موضوع

 ییو توسعه روستا یاهرسان یگذاراستیس

مرتبط با  یهامنتشرشده در حوزه یو اسناد علم یپژوهش یهاگزارش ها،نامهانیپا ،یمقالات علم (لی)واحد تحل یمورد بررس یمنابع علم

 موضوع پژوهش

 نسیسا -5 نس؛یسا وب آو -5اسکولار؛  -6گوگل اسکولار؛  -4نورمگز؛  -3 ران؛یمگ-9د؛یس گاهیپا وجوداده مورد جست یهاگاهیپا

 شده از فهرست منابع مقالات مرتبطمنابع استخراج -1 رکت؛یدا

 9994تا  9999 یهاسال پژوهش یچارچوب زمان

ها ارتباطات توسعه و مطالعات مرتبط با نقش رسانه ،یارسانه غاتیحوزه تبل یپوشش تحولات علم یهدف از انتخاب بازه زمان

 ییدر توسعه روستا

و  یسیانگل ای یبه متن کامل، زبان فارس یمنبع، دسترس یبا پژوهش، اعتبار علم یارتباط موضوع ولیه انتخاب منابعمعیارهای ا

 یارسانه یغاتیتبل یمحتوا یگذارمرتبط با ارزش یهاو شاخص میاستخراج مفاه تیقابل

 مندبه شکل نظام اتیگام دوم: مرور ادب

وجوی منابع علمی مند ادبیات انجام شد. در این مرحله، جستمرتبط، مرور نظام منظور شناسایی مطالعاتدر گام دوم، به

شده صورت گرفت. های داده معرفیهای تخصصی فارسی و انگلیسی در پایگاهای از کلیدواژهبا استفاده از مجموعه

ای، اثربخشی تبلیغات، انهگذاری محتوای تبلیغاتی رسهایی بود که به موضوع ارزشهدف از این مرحله شناسایی پژوهش

های مورد استفاده در کلیدواژهاند. پرداختهها در توسعه روستایی ریزی تبلیغات، ارتباطات توسعه و نقش رسانهبرنامه

 غاتیتبل یاثربخش؛ 9یارسانه یغاتیتبل یمحتوا؛ 8یارسانه غاتیتبل یگذارارزشمفاهیمی همچون وجو شامل جست

 .1یارسانه یگذاراستیسو  5ییتوسعه روستا؛ 5ارتباطات توسعه؛ 6یاجتماع غاتیتبل؛ 4غاتیتبل یزیربرنامه؛ 3یارسانه

ها بر اساس بررسی ادبیات نظری و مفاهیم رایج در مطالعات حوزه تبلیغات و ارتباطات توسعه انتخاب این کلیدواژه

با یکدیگر ترکیب  or و and رهای منطقیها با استفاده از عملگوجو، کلیدواژهانجام شد. برای افزایش دقت جست

ای از منابع اولیه را فراهم کرد که در تری از مطالعات مرتبط شناسایی شود. نتایج این مرحله مجموعهشدند تا دامنه وسیع

 گام بعدی مورد غربالگری و ارزیابی قرار گرفتند.
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 وجو و انتخاب متون مناسبگام سوم: جست

منبع  8549های اطلاعاتی مورد بررسی قرار گرفت. در مجموع شده در پایگاهوجوی انجامتدر این مرحله، نتایج جس

ها و سایر اسناد پژوهشی مرتبط با موضوع نامهوجوی اولیه شناسایی شد که شامل مقالات علمی، پایانعلمی در جست

پس از گردآوری منابع طه ارائه شده است. وهای اطلاعاتی مختلف در جدول مربمطالعه بودند. توزیع این منابع در پایگاه

ای انجام شد. ابتدا منابع تکراری حذف شدند. سپس با بررسی عنوان و چکیده، مطالعاتی اولیه، فرآیند غربالگری مرحله

مانده بررسی شد که ارتباط مستقیمی با موضوع پژوهش نداشتند کنار گذاشته شدند. در مرحله بعد، متن کامل منابع باقی

معیارهای ورود منابع به مرحله تحلیل شامل موارد زیر ی آنها با موضوع پژوهش مشخص گردد. میزان ارتباط مفهوم تا

 بود:

 ایگذاری یا اثربخشی تبلیغات رسانهارتباط مستقیم با موضوع ارزش 

 ها در توسعه اجتماعی یا روستاییپرداختن به نقش رسانه 

 اعتبار علمی منبع 

 دسترسی به متن کامل 

 های تحلیلیامکان استخراج مفاهیم و شاخص 

در مقابل، منابعی که فاقد چارچوب مفهومی روشن، تعریف عملیاتی متغیرها یا ارتباط مستقیم با موضوع پژوهش بودند 

 از فرایند تحلیل کنار گذاشته شدند.
 (8496)منبع: نویسندگان:  منتخب یاطلاعات یهاگاهیدر پا هیاول یوجوجست جهینت .2جدول 

 هاافتهیتعداد  یاطلاعات گاهیپا ردیف

 514 گوگل اسکولار 8

 948 اسکوپوس 9

 881 وب آو ساینس 3

 955 ساینس دایرکت 4

 853 سید 6

 849 مگیران 5

 18 نورمگز 5

 95 مقالات منتخب یمنابع مستخرج از بررس 1

 8549 هامجموع یافته 0

 

 انیو انتخاب منابع، از م یابیارز ،یغربالگر ،ییمراحل مختلف شناسا یط پس از همانگونه که در فوق تببین گردید،

 یعنوان مبناداده شدند و به صیتشخ یینها لیتحل طیواجد شرا یمنبع علم 48تعداد  شده،ییشناسا هیمنبع اول 8549

منابع  شیانتخاب و پالا ندیآگرفتند. فر قرارپژوهش مورد استفاده  یهاو مقوله میو استخراج مفاه بیفراترک ندیانجام فرا

 یو کدها میمفاه ل،یبه مرحله تحل دیکه پس از ورود هر مطالعه جد یاگونهمند انجام شد؛ بهو نظام یاصورت مرحلهبه



 

 

منجر به  دیمطالعات جد یکه بررس افتیادامه  یروند تا زمان نی. اشدندیم سهیمقا نیشیپ یشده با کدهااستخراج

مرحله، با توجه به تکرار  نیبودند. در ا یقبل میشده تکرار مفاهاستخراج مینشد و مفاه یدیم جدمفهو ایکد  ییساشنا

 ل،یتحل یانیدر مراحل پا گر،یحاصل شد. به عبارت د یاشباع نظر تیوضع د،یجد یهاو عدم افزوده شدن مقوله میمفاه

 یبه چارچوب مفهوم یاو مفهوم تازه دیگردموجود  یهاقولهم دییو تأ تیصرفاً موجب تقو ریچند مطالعه اخ یبررس

 لیتحل ییعنوان منابع نهامطالعه به 48تعداد  ،یلیتحل تیو کفا یبا حصول اشباع مفهوم رو،نیپژوهش افزوده نشد. از ا

 در8مطالعات تخابان ندیفرا انیدر قالب نمودار جر زیو انتخاب منابع ن یغربالگر ،ییمراحل شناسا تمیانتخاب شد. الگور

 مربوطه ارائه شده است.( 8)شکل 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 (8496منبع: )نویسندگان:  لیانتخاب منابع مناسب جهت تحل تمیالگور .1شکل 

 گام چهارم: استخراج اطلاعات متون

مرتبط با  یژوهشپ یهاو گزارش هانامهانیپا ،یمنبع منتخب شامل مقالات علم 48کامل  یپس از بررس در گام چهارم،

استخراج  ندیفرا ،«ییدر توسعه روستا یبر نقش رسانه مل دیبا تأک یانهرسا یغاتیتبل یمحتوا یگذارارزش»موضوع 

                                                           
1 PRISMA 

 شناسایی منابع اولیه

 N= 1742 

 منابع مناسب از لحاظ عنوان
N= 864 

 

 منابع مناسب از لحاظ چکیده
N= 419 

 

 مدارک مناسب از لحاظ محتوا
N= 183 

 

 کل مدارک نهایی

N= 41  

 منابع رد شده از لحاظ عنوان
N= 896 

 

چکیدهرد شده از لحاظ  منابع  
N= 445 

 

سب از لحاظ محتویمنابع منا  

N= 236 

 

 منابع رد شده از لحاظ متغیرهای پژوهش
N= 142 

 



 

 

 هیاول یعنوان کدهاموجود در متون به یلیتحل یهاو گزاره یدیکل میعبارات، مفاه رحله،م نیا انیدر جر .ها آغاز شدداده

معنا که  نیانجام شد؛ به ا یصورت رفت و برگشتبه یکدگذار ندیفرا ل،یدقت تحل شیافزا رمنظوبه. در نظر گرفته شدند

از  یامجموعه ت،ی. در نهادندیو ثبت گرد ییشناسا گریکدیمرتبط با  ایمشابه  میبار مطالعه شد و مفاه نیهر متن چند

مرحله  یدر نظر گرفته شدند که مبنا لیحلت هیاول یعنوان کدهاشده از منابع منتخب بهاستخراج یهاو گزاره میمفاه

 قرار گرفتند. یفیک یهاافتهی بیو ترک لیتحل یبعد

 یفیک یهاافتهی بیو ترک لیو تحل هیگام پنجم: تجز

 لیشده از منابع منتخب مورد تحلاستخراج یهاداده ،است یفیک یهاافتهی بیو ترک لیمرحله تحل در مرحله پنجم که

 کیاستخراج شد که هر  نیشیاز مطالعات پ هیکد اول ایمفهوم  839در مجموع  ند،یفرا نیتند. در اقرار گرف یفیک یمحتوا

ادامه، با مرور  در. در نظر گرفته شدند یارسانه یغاتیتبل یوامحت یگذارمرتبط با ارزش ییواحد معنا کیعنوان به

 یدهسازمان یمفهوم یهادر قالب دسته گریکدیبه  کیمعنا و نزدهم یمشابه، کدها میمفاه سهیچندباره کدها و مقا

 یریجلوگ یمفهوم یمکرر کدها انجام گرفت تا از همپوشان ینیو بازب میمستمر مفاه سهیمقا قیاز طر ندیفرا نیشدند. ا

مقوله  95در قالب  هیاول یکدها ،یلیتحل ندیفرا نیا جهینت در. ردیقرار گ یمفهوم هطبق نیترشده و هر کد در مناسب

مقوله  1 ،یو کارکرد یمفهوم یهاو بر اساس شباهت یفرع یهامقوله بیو ترک عیشدند. سپس با تجم یبندطبقه یفرع

و  یتناسب فرهنگ ابعاد شامل نی. ادیاستخراج گرد یارسانه یغاتیتبل یمحتوا یگذارارزش یدیعنوان ابعاد کلبه یاصل

اقناع و  تیقابل؛ ییو پوشش روستا یاعدالت رسانه؛ غیبلت یاتوسعه تیظرفم؛ ایپ یارتباط یاثربخش محتوا یبوم

کلان  یهااستیانطباق با سو  امیساختار خلاقه پ تیفیک؛ روستا یو اجتماع یاقتصاد یازهایبا ن ییسوهم؛ یاعتمادساز

بر  دیتأک با یارسانه یغاتیتبل یمحتوا یگذارمدل ارزش یریگشکل یمبنا تیابعاد در نها نیا. یاو توسعه یارسانه

 .دهدیم لیپژوهش را تشک یهاافتهی لیتحل ییقرار گرفتند که چارچوب نها ییتوسعه روستا

 تیفیگام ششم: کنترل ک

شاخص کاپای منظور بررسی پایایی و اطمینان از ثبات نتایج کدگذاری در فرایند فراترکیب، از بهدر پژوهش حاضر و 

های رایج برای سنجش میزان توافق میان دو ارزیاب مستقل در روش استفاده شد. شاخص کاپای کوهن یکی از 8کوهن

بندی شده باشند. این ها در قالب طبقات یا کدهای مفهومی دستهرود که دادهکار میهای کیفی است و زمانی بهپژوهش

کند و مقدار آن در یگیری مشاخص میزان توافق واقعی میان ارزیابان را با در نظر گرفتن احتمال توافق تصادفی اندازه

دهنده توافق ضعیف و مقادیر نزدیک به یک بیانگر توافق ای که مقادیر نزدیک به صفر نشانگونهقرار دارد؛ به 8تا  9بازه 

 9819دهنده توافق قابل قبول و بیش از نشان 9859از  بیششناسی، مقدار بسیار بالا میان ارزیابان است. در مطالعات روش

 شود.تلقی می بالا بیانگر توافق

، شده از مطالعاتکدهای اولیه استخراجدر پژوهش حاضر، برای محاسبه شاخص کاپا، بخشی از نتایج کدگذاری شامل 

صورت جداگانه مورد بررسی ها بهدر اختیار یک ارزیاب مستقل قرار گرفت تا کدگذاری های فرعی و ابعاد اصلیمقوله

                                                           
1 Cohen’s Kappa 



 

 

مطالعات رسانه، با سابقه پژوهشی در زمینه  عضو هیئت علمی حوزه ارتباطات و رسانهشده قرار گیرد. فرد خبره انتخاب

بیش از ده سال سابقه پژوهشی و انتشار چندین مقاله علمی در حوزه ارتباطات بوده و دارای  تبلیغات و ارتباطات توسعه

شی در حوزه رسانه و آشنایی با معیارهای تخصص علمی مرتبط، سابقه پژوهاست. انتخاب این فرد بر اساس  و رسانه

 انجام گرفت. های تحلیل کیفیروش

در اختیار هر دو ارزیاب قرار گرفت و هر یک  شده از مطالعات منتخبکد استخراج 839ای از در این مرحله، مجموعه

وافق و عدم توافق اقدام کردند. سپس میزان ت شدههای تعیینبندی و انتساب کدها به مقولهطبقهطور مستقل نسبت به به

مورد عدم  96مورد توافق و  895شده، مورد بررسی 839شده محاسبه شد. در مجموع، از میان های انجاممیان کدگذاری

 میان دو ارزیاب مشاهده شد. توافق

 شود:صورت زیر تعریف میاستفاده شد که به فرمول شاخص کاپای کوهنبرای محاسبه ضریب توافق، از 
K = (Po − Pe) / (1 − Pe) 

 :در این فرمول

Po و شده میان ارزیاباننسبت توافق مشاهدهدهنده نشان 

Pe  است. احتمال توافق تصادفیبیانگر 

به دست  9818ضریب کاپای کوهن برابر با شده و احتمال توافق تصادفی، مقدار پس از محاسبه نسبت توافق مشاهده

است  (9896)کمتر از  98998سطح معناداری برابر با شان داد که مقدار آمد. همچنین آزمون معناداری برای این شاخص ن

نتایج محاسبه میزان توافق میان کدگذاران را نشان  3جدول  که بیانگر معنادار بودن میزان توافق میان ارزیابان است.

 دهد.می
 اندازه توافق ریمقاد .3جدول 

 مقدار شاخص

 839 شدهیابیارز یتعداد کل کدها

 895 د موارد توافقتعدا

 96 تعداد موارد عدم توافق

 9818 کوهن یمقدار شاخص کاپا

 98998 یسطح معنادار

 مطلوب / قابل قبول ییایپا تیوضع

 

پژوهشگر و خبره است؛  یابیارز انیم ادیدهنده توافق زآمده نشاندستبه ی، مقدار کاپا(3)جدول  جیبر اساس نتا

 برخوردار بوده است. یمناسب ییایاز پا بیفراترک نیدر ا میمفاه یبندو دسته یه کدگذارادعا کرد ک توانیم رونیازا

 جیگام هفتم: ارائه نتا

 میکدها و مفاه یفراوان لیشامل تحل جی. نتاشودیارائه م بیفراترک ندیفرا یحاصل از اجرا یهاافتهیبخش،  نیا در

 نیاست. ا یپژوهش یهاو حوزه یال انتشار، مجلات علممطالعات منتخب بر اساس کشور، س عیشده، توزاستخراج



 

 

 یمحتوا یگذاربه ابعاد مختلف ارزش نیشیپ العاتتوجه مط زانیو م یپژوهش یامکان درک بهتر روندها هالیتحل

 .کندیرا فراهم م ییبر توسعه روستا دیبا تأک یارسانه یغاتیتبل

 رهایدفعات ارجاع به متغ تعداد

در این رابطه . دهدیشده در مطالعات منتخب را نشان ماستخراج میو مفاه رهایت اشاره به متغتعداد دفعا (9شکل )

اند و در از منابع ذکر شده یتنها در تعداد محدود شدهییشناسا میاز مفاه یبخش قابل توجهبایستی اذعان نمود که 

مرتبط با  میاز مفاه یاریبس. به بیانی دیگر، دانمورد توجه قرار گرفته یشتریها در مطالعات باز مؤلفه یمقابل، برخ

 یمتفاوت نیهستند و در منابع مختلف با عناو یو اصطلاح یتنوع مفهوم یدارا یارسانه یغاتیتبل یمحتوا یگذارارزش

ابعاد  نییتب یبراواحد  یپژوهش و نبود چارچوب اتیدر ادب یمفهوم یدهنده پراکندگامر نشان نیاند. اشده انیب

و تنوع  میکرد که تعدد مفاه انیب توانیاساس م نیا بر. است ییدر حوزه توسعه روستا یغاتیتبل یمحتوا یگذارارزش

حوزه را  نیدر ا یمفهوم یسازو مدل یبیترک یهاضرورت انجام پژوهش ن،یشیاصطلاحات مورد استفاده در مطالعات پ

 میمفاه یسازکپارچهیبه  تواندیم یارسانه یغاتیتبل یمحتوا یگذارارزش یمنسجم برا ی. ارائه مدلسازدیبرجسته م

 .کمک کند ندهیها در مطالعات آپژوهش جیاستفاده از نتا لیموجود و تسه

 
 

 (8496منبع: )نویسندگان:  بر اساس تعداد دفعات اشاره به کدها یفراوان .2 شکل

 

 

 

 



 

 

 برحسب کشور یفراوان

 
 (8496نبع: )نویسندگان: مها کشور کیبر اساس تفک یفراوان .3 شکل

که بخش  دهدینشان م جیارائه شده است. نتا (3شکل )برحسب کشور در  بیمطالعات منتخب در فراترک یو فراوان آمار

در  یارسانه یهاامیپ یاثربخش یابیارتباطات توسعه و ارز ،یارسانه غاتیمرتبط با تبل یهااز پژوهش یقابل توجه

شده در انجام مطالعات. انجام شده است افتهیتوسعه یانهگسترده و اقتصاد رسا یانظام رسانه یدارا یکشورها

حوزه را به خود  نیا یهااز پژوهش یو هند سهم قابل توجه نیانگلستان، چ کا،یمتحده آمر الاتیا رینظ ییکشورها

در حوزه ارتباطات توسعه  ژهیوهدر حال توسعه و ب یدر کشورها زیاز مطالعات ن یبخش ن،یاند. علاوه بر ااختصاص داده

 یابا اقتصاد رسانه ییکه کشورها افتیدر توانینمودار، م نیتوجه به اطلاعات ا با. است دهانجام ش یعموم یهاو رسانه

 یغاتیتبل یمحتوا یگذارو ارزش یابیمرتبط با ارز یهابه پژوهش یشتریتوجه ب تر،شرفتهیپ یغاتیتر و نظام تبلبزرگ

کشورها  یاو توسعه یاجتماع ،یاقتصاد یهااستیدر س یارسانه غاتینقش تبل تیدهنده اهمموضوع نشان نی. ااندداشته

 .است

 

 

 

 

 

 



 

 

 برحسب سال پژوهش یفراوان

 
 (8496منبع: )نویسندگان:  سال انتشارحسب بر  یفراوان .4 شکل

 یروند زمان یارائه شده است. بررس (4) شکلبرحسب سال انتشار در  بیمطالعات منتخب در فراترک یو فراوان آمار

 یاتوسعه یو کارکردها یغاتیتبل یمحتوا یگذارکه توجه پژوهشگران به موضوع ارزش دهدیانتشار مطالعات نشان م

که از دهه  دهدیمطالعات نشان م یروند زمان لیتحل. داشته است یشیافزا یروند ریاخ یهادر سال یارسانه غاتیتبل

از  یناش توانیرا م شیافزا نیاست. ا افتهی یقابل توجه شیحوزه افزا نیشده در اانجام یهاحجم پژوهشبه بعد  9989

 یاو توسعه یاجتماع یبه کارکردها شتریو توجه ب یادر اقتصاد رسانه غاتینقش تبل شیافزا ن،ینو یهاگسترش رسانه

حوزه در  نیا تیدهنده رشد اهمنشان ریاخ یهادر سال هاپژوهش یشیمجموع، روند افزا در. دانست یغاتیتبل یهاامیپ

 .مطالعات ارتباطات، رسانه و توسعه است

 برحسب مجله یفراوان

ها نشان پژوهش نیمنتشرکننده ا یرا برحسب مجلات علم بیمقالات منتخب در فراترک یآمار و فراوان (4) جدول

 یمتنوع فیدر ط یارسانه یغاتیتبل یمحتوا یگذاربا ارزشکه مطالعات مرتبط  دهدیجدول نشان م نیا ی. بررسدهدیم

مجلات  یگستردگ. اندتوسعه منتشر شده مطالعاترسانه و  ،یابیارتباطات، بازار یهادر حوزه یاز مجلات علم

 یگذارموضوع ارزش گر،یعبارت دموضوع مورد مطالعه است. به یارشتهانیم تیماه انگریها بپژوهش نیمنتشرکننده ا

ارتباطات توسعه، اقتصاد رسانه و  ،یابیهمچون مطالعات رسانه، بازار ییهادر تقاطع حوزه یارسانه غاتیتبل

 یاز چندپارگ یانشانه تواندیم نیانتشار در مجلات مختلف همچن یپراکندگ نیا. قرار دارد یارسانه یگذاراستیس

باشد.  یغاتیتبل یمحتوا یگذارابعاد ارزش لیتحل یبرا جامع یچارچوب نظر کیو نبود  یحوزه پژوهش نیدر ا یمفهوم

 حوزه کمک کند. نیپژوهش در ا اتیادب شتریبه انسجام ب تواندیم کپارچهی یمدل مفهوم کیارائه  رونیازا



 

 

 (8496)منبع: نویسندگان:  مقالات منتخب برحسب مجله یفراوان. 4جدول 

 فراوانی نام مجله ردیف

8 Journal of Advertising 1 

9 Journal of Marketing Communications 5 

3 Media Studies Journal 4 

4 Journal of Rural Development 4 

6 Journal of Communication Research 3 

5 Journal of Advertising Research 3 

 89 مجلات ریسا 5

 48 مجموع 1

 

مقاله است و  5با  Journal of Advertisingمقالات منتخب مربوط به  یفراوان نیشتریب شود،یطور که مشاهده مهمان

 85با « مجلات ریسا»دسته  نیمقاله قرار دارد. همچن 6با  Journal of Marketing Communicationsپس از آن 

 موضوع پژوهش است. یاچندرشته تیماه ومختلف  اتیمنابع در نشر ینسب یدهنده پراکندگمقاله نشان

 حوزه پژوهش کیمقالات به تفک یفراوان

ارائه شده  4مطالعات برحسب حوزه پژوهش در نمودار  یمقالات منتخب، آمار و فراوان یشده بر روانجام یبررس مطابق

مورد  یمختلف یهادر حوزه یارسانه غاتیتبل یگذارمطالعات مرتبط با ارزش در این رابطه باید توجه نمود کهاست. 

ارتباطات  ،یارسانه غاتیو تبل یابیبازار یهاها در حوزهتمرکز پژوهش نیشتریب . در این رابطه،اندقرار گرفته یبررس

مانند  ییهادر حوزه زیها ناز پژوهش یبخش نیو مطالعات رسانه بوده است. همچن یارسانه یگذاراستیتوسعه، س

که موضوع  دهدینشان م لیتحل نیا جینتا. اندانجام شده یاقتصاد رسانه و ارتباطات اجتماع ،ییتوسعه روستا

مورد توجه قرار  یمختلف علم یهااست و در حوزه یچندبعد یتیماه یدارا یارسانه یغاتیتبل یمحتوا یگذارارزش

بلکه در ابعاد  ،یابیو بازار یتنها در حوزه اقتصادنه یارسانه غاتینقش تبل تیاهم انگریموضوع ب نیگرفته است. ا

 .باشدیم زین یاو توسعه ینگفره ،یاجتماع
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 پژوهش 89با « بازاریابی و تبلیغات»دهد که حوزه بررسی فراوانی مقالات منتخب بر اساس حوزه پژوهش نشان می

ت که تمرکز اصلی ادبیات موجود بر سنجش بیشترین سهم را به خود اختصاص داده است. این موضوع بیانگر آن اس

اثربخشی تبلیغات، رفتار مخاطب و راهبردهای ارتباطی بوده و این حوزه بیشترین پایه تجربی را برای استخراج کدهای 

دهد بخش قابل توجهی از مقاله قرار دارد که نشان می 1با « ارتباطات توسعه»اولیه فراهم کرده است. پس از آن، حوزه 

مورد توجه  ویژه در جوامع محلیبه های تبلیغاتی را در فرایند توسعه اجتماعی و اقتصادیات، نقش رسانه و پیاممطالع

دهد که رسانه نشان می مقاله در حوزه مطالعات 6ای و گذاری رسانهمقاله در حوزه سیاست 5همچنین  اند.قرار داده

تی و فرهنگی نیز در ادبیات علمی قابل ملاحظه است. در مقابل، گذاری تبلیغات از منظر مدیریتی، حاکمیموضوع ارزش

دهد اند. این موضوع نشان میمقاله سهم کمتری را به خود اختصاص داده 4مقاله و توسعه روستایی با  3اقتصاد رسانه با 

های تخصصی قرار وهشکمتر مورد توجه پژ ویژه در مناطق روستاییبه ای و توسعه پایدارکه پیوند میان تبلیغات رسانه

 کند.تر میگرفته و همین امر ضرورت انجام مطالعه حاضر را برجسته

 یاستخراج یرهایمتغ

کد نهایی  345بر همین اساس، کدگذاری مقالات بر پایه همین جامعه آماری مشخص صورت گرفته است. در مجموع 

یا چندوجهی  عدیمؤلفه در مطالعات پیشین چندب یک مقاله استخراج شد. برای افزایش دقت، در مواردی که 48از این 

که در « اثربخشی پیام تبلیغاتی»عنوان نمونه، مؤلفه صورت یک کد مستقل وارد تحلیل شد. بهعد بهتعریف شده بود، هر ب

ه ها شامل ابعادی چون جذابیت پیام، اعتبار منبع و تناسب فرهنگی بود، در این مطالعه به سه کد جداگانبرخی پژوهش

ها افزایش یابد. در نهایت، این کدها مبنای استخراج مفاهیم و بندی تمتبدیل شد تا ابهام مفهومی حذف و دقت در گروه

 های اصلی پژوهش قرار گرفتند.تم
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تعداد  نمونه منابع

 تکرار

 فیرد یکد استخراج

Park et al. (2019); Liu et al. (2021); Williams (2024) 95 روستا )اشتغال،  یواقع یازهایبا ن امیتناسب پ

 (یخدمات محل ،یکشاورز

8 

Singh et al. (2018)؛ Rahman et al. (2020)؛ Hassan (2021)؛ 

Zhang (2022)؛ Kumar & Lee (2023)؛ Davidson (2024) 
مسائل  شدندهید زانیو م یاعدالت رسانه 98

 مایدر صداوس ییتاروس

9 

Lee et al. (2020); Oliveira (2023) 90 یو استانداردها یارسانه یمحتوا تیفیک 

 یدر رسانه مل دیتول

3 

Smith (2016)؛ Chen et al. (2020)؛ Johnson (2021)؛ Miller 

 Ahmed & Khan (2024) ؛Rodriguez (2023) ؛(2022)
ا فرهنگ ب یغاتیتبل امیپ بومی–یتناسب فرهنگ 94

 ییروستا

4 

Ali et al. (2019)؛ Hassan (2021)؛ Garcia (2022)؛ Lim 

 Stewart (2024) ؛(2023)
به  انییاعتماد روستا زانیو م امیاعتبار منبع پ 80

 رسانه

6 

Kumar & Verma (2018)؛ Ahmad et al. (2020)؛ Singh 

 Fernandez (2024) ؛Osei (2023) ؛(2022)
در  امیو توان درک پ یاسطح سواد رسانه 85

 ییمخاطبان روستا

5 

Brown et al. (2017)؛ Lee et al. (2020)؛ Park (2021)؛ 

Ibrahim (2022)؛ Chen (2023)؛ Morgan (2024) 
و  یاقتصاد یرفتارها رییدر تغ امیپ یاثرگذار 81

 انییروستا یدیتول

5 

Johnson (2019)؛ Park et al. (2020)؛ Kim (2021)؛ Wilson 

 Green (2024) ؛Patel (2023) ؛(2022)
 یغاتیتبل امیپ یزبان و نمادها یسازیبوم 86

 (یمحل یهامثال ش،ی)گو

1 

Wang et al. (2020) ؛OECD (2021) ؛Zhang (2022) ؛Digital 

Media Report (2023) ؛Li & Chen (2024) 
در  مایصداوس نینو یهاینقش فناور 93

 ییمخاطبان روستا یدسترس

0 

Hassan et al. (2018) ؛Ibrahim (2020) ؛Stewart (2021) ؛

Khan (2022) ؛Oliveira (2023) ؛Thompson (2024) 
 یدهدر جهت یارسانه یگذاراستینقش س 83

 روستایی محورتوسعه غاتیبه تبل

89 

 

منبع منتخب ارائه  48 لیشده از تحلپرتکرار استخراج یاز کدها یبخش شود،یمشاهده م (6)گونه که در جدول همان

لازم به ذکر است استخراج شد.  یاز مطالعات مورد بررس هیکد اول 345باز  یکدگذار ندیفرا یشده است. در مجموع، ط

 815که در مجموع  دهدیم شیمنابع را نما انیارجاع در م یفراوان نیشتریب یدارا یاز کدها یاتنها نمونه 6جدول که 

 یمحتوا یگذارارزش یو کاربرد ینیکدها عمدتاً به ابعاد ع نی. اشوندیرا شامل م شدهیمورد از ارجاعات کدگذار

، ییجوامع روستا یواقع یازهایبا ن یغاتیتبل یهاامیانطباق پ زانیاشاره دارند؛ از جمله م ییدر بستر توسعه روستا یغاتیتبل

در  یارسانه یهااستینقش س نیسائل روستا و همچنم ییدر بازنما یاعدالت رسانه ،یمحتوا در رسانه مل دیتول تیفیک

مفهوم با هم یکدها ،یمحور یکدها، در مرحله کدگذار نیمحور. پس از استخراج اتوسعه غاتیبه تبل یدهجهت

 ارائه شده است. (5)آن در جدول  جهیشدند که نت یماندهساز یاصل یهاو تم میشده و در قالب مفاه عیتجم گریکدی
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 یفراوان نمونه هیاول یکدها دهندهلیو ابعاد تشک میمفاه یتم اصل فیرد

 ارجاع

 نمونه منابع

 یو بوم یتناسب فرهنگ 8

در  یارسانه یهاامیپ

 ییجوامع روستا

با فرهنگ  امیپ یهمخوان

ادها و استفاده از نم ؛ییروستا

 ییبازنما ؛یمحل یهاشیگو

احترام  ؛ییروستا یسبک زندگ

توجه به  ؛یبوم یهابه ارزش

 ییمناطق روستا یتنوع فرهنگ

 ؛یغاتیتبل امیپ یسازیبوم

 ؛یمحل شیاستفاده از گو

 ؛ییروستا تیهو ییبازنما

با فرهنگ  امیتطابق پ

 یو محل یکشاورز

09 Singh et al. (2018)؛ 

Rahman et al. (2020)؛ 

Hassan (2021)؛ Kumar 

& Lee (2023)؛ Davidson 

(2024) 

در  یاعدالت رسانه 9

مسائل و  ییبازنما

 ییروستا یهاتیظرف

 یاعادلانه توجه رسانه عیتوز

 شدندهید ؛ییبه مناطق روستا

 ؛یمسائل روستا در رسانه مل

 ییپوشش متوازن مناطق روستا

 یواقع یندگینما ؛یو شهر

 یهانامهدر بر انییروستا

 یارسانه

در صدا و  یاعدالت رسانه

مسائل  ییبازنما ما؛یس

 یاروستا؛ پوشش رسانه

حضور  ؛ییتوسعه روستا

 یهادر برنامه انییروستا

 یارسانه

16 Park et al. (2019)؛ Liu et 

al. (2021)؛ Williams 

(2024) 

 یمحتوا ییسوهم 3

 یازهایبا ن یغاتیتبل

 روستا یتوسعه اقتصاد

 ؛ییروستا ینیکارآفر جیترو

 ؛یمحل داتیاز تول تیحما

توسعه بازار محصولات 

 یهاآموزش مهارت ؛ییروستا

درباره  یرساناطلاع ؛یاقتصاد

 یاقتصاد یهافرصت

 دیاز تول تیحما غاتیتبل

محصولات  یمعرف ؛یمحل

 جیترو ؛ییروستا

 ؛ییروستا یوکارهاکسب

 یآموزش اقتصاد محل

51 Kumar & Verma (2018)؛ 

Ahmad et al. (2020)؛ 

Osei (2023)؛ Fernandez 

(2024) 

 امیپ یارتباط یاثربخش 4

 یرفتارها رییدر تغ

 ییروستا یاتوسعه

 رییتغ ؛یاتوسعه یآگاه شیافزا

 یهاتینگرش نسبت به فعال

 یبه نوآور قیتشو ؛یاقتصاد

مشارکت  تیتقو ؛یدر کشاورز

 یرفتارها یارتقا ؛یاجتماع

 یدیتول

 یر اقتصادرفتا رییتغ

 جیترو ان؛ییروستا

 ؛یکشاورز یهایفناور

 یمشارکت اجتماع شیافزا

 انییروستا

53 Brown et al. (2017)؛ Lee 

et al. (2020)؛ Park 

 Ibrahim (2022) ؛(2021)

و اعتبار  یااعتماد رسانه 6

مخاطبان  انیدر م امیپ

 ییروستا

اعتبار  ؛یاعتماد به رسانه مل

 تیافشده؛ شفاطلاعات ارائه

نقش  ؛یغاتیتبل یهاامیپ

کارشناسان و متخصصان در 

 هاامیپ

به صدا و  انییاعتماد روستا

 ؛یاتوسعه امیاعتبار پ ما؛یس

اعتماد به کارشناسان 

 یارسانه

55 Smith (2016)؛ Johnson 

 ؛Miller (2022) ؛(2021)

Rodriguez (2023) 

و  یارسانه یدسترس 5

 یارتباط یهارساختیز

 ییروستا در مناطق

 یهابه شبکه یدسترس

پوشش  ؛ییویو راد یونیزیتلو

رسانه؛ استفاده از  یرساختیز

 ؛یارتباط نینو یهایفناور

–یشهر تالیجیشکاف د

روستاها؛  یارسانه یدسترس

مناطق  یاپوشش رسانه

 یهایمحروم؛ نقش فناور

 انییروستا یدر دسترس نینو

59 Wang et al. (2020)؛ 

OECD (2021)؛ Zhang 

 Li & Chen ؛(2022)

(2024) 



 

 

 روستایی

 تیو خلاق دیتول تیفیک 5

 یهاامیپ یدر طراح

 ییمحور روستاتوسعه

 ام؛یپ ییو روا یبصر تیجذاب

 تیموفق یهاداستان تیروا

و وضوح  یسادگ ؛ییروستا

 ؛ییمخاطب روستا یبرا امیپ

خلاقانه  یهااستفاده از قالب

 یآموزش

تجربه موفق  تیروا

ساده  امیپ یاحطر ؛ییروستا

 یبصر تیو قابل فهم؛ جذاب

 یاتوسعه امیپ

54 Manhas & Tukamushaba 

 Kim & Park ؛(2015)

 Liu et al. (2021) ؛(2017)

 یارسانه یگذاراستیس 1

 غاتیتبل یو حکمران

 روستایی محورتوسعه

رسانه  یتیحما یهااستیس

 میتنظ ؛ییتوسعه روستا یبرا

 ؛یاتوسعه غاتیمقررات تبل

توسعه  ینهادها انیم یهماهنگ

رسانه  یو رسانه؛ راهبردها

 ییدر توسعه مناطق روستا یمل

توسعه  یارسانه استیس

از  ینهاد تیحما ؛ییروستا

محور؛ راهبرد توسعه غاتیتبل

توسعه  یبرا یرسانه مل

 یمحل

66 Stewart (2021)؛ Khan 

 ؛Oliveira (2023) ؛(2022)

Thompson (2024) 

 

 

 یادهیپد ییدر بستر توسعه روستا یارسانه یغاتیتبل یمحتوا یگذارکه ارزش باید اذعان داشت 5جدول  جینتابر اساس 

شکل  یو نهاد یارسانه ،یاتوسعه ،یارتباط ،یاز عوامل فرهنگ یااست که از تعامل مجموعه یارشتهانیو م یچندبعد

 09ارجاع ) یفراوان نیشتریبا ب «ییدر جوامع روستا یارسانه یهاامیپ یو بوم یفرهنگ بتناس»تم  در این میان،. ردیگیم

جوامع  یو سبک زندگ تیبا فرهنگ، هو یارسانه یهاامیانطباق پ تیاهم انگریمورد( در رتبه نخست قرار دارد که ب

و  مسائل ییدر بازنما یاانهعدالت رس»محور است. پس از آن، تم توسعه غاتیتبل یاثربخش شیدر افزا ییروستا

ارجاع از  51با « روستا یتوسعه اقتصاد یازهایبا ن یغاتیتبل یمحتوا ییسوهم»ارجاع و تم  16با  «ییروستا یهاتیظرف

توجه متوازن رسانه  دهدیکه نشان م یامر شوند؛یمحسوب م یغاتیتبل یمحتوا یگذارابعاد اثرگذار در ارزش نیترمهم

در  یدیاز عوامل کل ییروستا ینیو کارآفر یاقتصاد محل تیتقو یراستادر  هاامیپ یریگو جهت ییبه مسائل روستا

 .است یغاتیتبل یهاامیپ یاثربخش یابیارز

و اعتبار  یااعتماد رسانه ،ییروستا یاتوسعه یرفتارها رییدر تغ امیپ یارتباط یهمچون اثربخش یابعاد از طرفی دیگر،

 ندیدر فرا ینقش مهم ییدر مناطق روستا یارتباط یهارساختیو ز یارسانه یو دسترس ،ییمخاطبان روستا انیدر م امیپ

محور توسعه یهاامیپ یدر طراح تیو خلاق دیتول تیفیعوامل، ک نی. در کنار اکنندیم فایا یغاتیتبل یمحتوا یگذارارزش

اثرگذار  یتیریو مد یارساخت یعنوان بسترهابه ییمحور روستاتوسعه غاتیتبل یو حکمران یارسانه یگذاراستیس زیو ن

 یمحتوا یگذارارزش. بنابراین بایستی اذعان داشت که شدند ییشناسا یغاتیتبل یهاامیپ یو کارآمد یدهبر جهت

 ،ییجوامع روستا یو اجتماع یفرهنگ یهایژگیو انیم دهیچیحاصل تعامل پ ییدر حوزه توسعه روستا یارسانه یغاتیتبل

و  یاستیس یهاها، و چارچوببه رسانه ییمخاطبان روستا یسطح اعتماد و دسترس ،یانهرسا یهاامیپ یو اثربخش تیفیک

 تیو تقو یارسانه غاتیتبل یاکارکرد توسعه یبه ارتقا تواندیم تیکه در نها یاست؛ تعامل یاحاکم بر نظام رسانه ینهاد

 منجر شود. ییروستا داریتوسعه پا ندیاز فرا تیدر حما ینقش رسانه مل



 

 

 (8496)منبع: نویسندگان:  (یاصل یهاو تم یفرع یهامقوله ه،یاول ی)کدها بیفراترک یدرخت کدگذار .7ول جد

 هیاول ینمونه کدها یفرع یهامقوله یتم اصل

 یو بوم یتناسب فرهنگ

در جوامع  یارسانه یهاامیپ

 ییروستا

 یبوم یهاتوجه به ارزش ،یشاورزبا فرهنگ ک امیانطباق پ ییروستا یهابا فرهنگ و ارزش امیپ یهمخوان

 یمحل یهاروستا، احترام به سنت

 یمحل یفرهنگ ینمادها ،یبوم یهامثال ،یمحل شیاستفاده از گو امیپ یزبان و نمادها یسازیبوم

 انییروزمره روستا یزندگ شینما ،یکشاورز یهاتیفعال شینما ییروستا یسبک زندگ ییبازنما

 یفرهنگ یهاانعکاس فرهنگ مناطق مختلف، توجه به تفاوت ییناطق روستام یتوجه به تنوع فرهنگ

 روستاها

ای در عدالت رسانه

بازنمایی مسائل و 

 های روستاییظرفیت

 انییمسائل روستا، توجه رسانه به مشکلات روستا یپوشش خبر یدر رسانه مل ییمسائل روستا شدندهید

 یهاحضور روستا در برنامه ،ییو روستا یشهرتعادل پوشش  یامتوازن توجه رسانه عیتوز

 یمل

 یمحل یهایتوانمند یروستا، معرف یاقتصاد یهاتیظرف یمعرف ییروستا یهایو توانمند هاتیظرف ییبازنما

 ییجامعه روستا یها، انعکاس صدادر برنامه انییحضور روستا در رسانه انییروستا یندگیمشارکت و نما

با  یغاتیتبل یمحتوا ییسوهم

 یتوسعه اقتصاد یازهاین

 روستا

 یمحل ینیکارآفر جیترو ،ییروستا یوکارهاکسب یمعرف ییروستا ینیکارآفر جیترو

 یمحل یبازارها یمعرف ،ییمحصولات روستا غیتبل یو محصولات محل داتیاز تول یارسانه تیحما

 محصولات یابیموزش بازارآ ،یکشاورز یهاآموزش مهارت یدیو تول یاقتصاد یهاآموزش مهارت

 یتیحما یهاطرح یمعرف ،یگذارهیسرما یهافرصت یمعرف یاقتصاد یهادرباره فرصت یرساناطلاع

 یاقتصاد

در  امیپ یارتباط یاثربخش

 یاتوسعه یرفتارها رییتغ

 ییروستا

 یهااز فرصت یدرباره توسعه، آگاه انییدانش روستا شیافزا یاتوسعه یآگاه شیافزا

 یاداقتص

 یکشاورز ینوآور رشیپذ ،ینینگرش مثبت به کارآفر یاقتصاد یهاتینگرش نسبت به فعال رییتغ

 یهاتیدر فعال یهمکار ،ییتوسعه روستا یهامشارکت در طرح یارفتارها و مشارکت توسعه تیتقو

 یاقتصاد

 امیو اعتبار پ یااعتماد رسانه

 ییمخاطبان روستا انیدر م

 یاعتبار رسانه مل ما،یبه صدا و س انییاعتماد روستا یملاعتماد به رسانه 

 یغاتیتبل یهاامیپ تیشفاف ام،یصحت اطلاعات پ یاتوسعه یهاامیاعتبار اطلاعات و پ

استفاده از متخصصان توسعه  ،یحضور کارشناسان کشاورز امینقش کارشناسان و متخصصان در پ

 ییروستا

و  یارسانه یدسترس

در  یرتباطا یهارساختیز

 ییمناطق روستا

 ییویو راد یونیزیتلو یهاروستاها به شبکه یدسترس ییدر مناطق روستا یاپوشش رسانه

 یارسانه نینو یهاپلتفرم تال،یجید یهااستفاده از رسانه یارتباط نینو یهاینقش فناور

 یفاوت دسترسدر مناطق محروم، ت یارسانه یدسترس تیمحدود روستایی–یشهر تالیجیشکاف د

 ییو روستا یشهر

در  تیو خلاق دیتول تیفیک

محور توسعه یهاامیپ یطراح

 ییروستا

 هابرنامه یبصر تیجذاب ام،یخلاقانه پ یطراح محتوا دیدر تول تیو خلاق تیجذاب

 موفق یهاتجربه شینما ،ییروستا نانیکارآفر یمعرف ییموفق روستا یهاتجربه تیروا

 ییمخاطبان روستا یبرا امیقابل فهم بودن پ ام،یساده پ انیب ییمخاطب روستا یبرا امیو وضوح پ یسادگ

و  یارسانه یگذاراستیس

 غاتیتبل یحکمران

 ییمحور روستاتوسعه

 غاتیاز تبل یاستیس تیدر توسعه روستا، حما یراهبرد رسانه مل ییتوسعه روستا یرسانه برا یتیحما یهااستیس

 یاتوسعه

 ییتوسعه روستا یبا نهادها مایصدا و س یهمکار توسعه یرسانه و نهادها انیم یدنها یهماهنگ



 

 

 یغاتیتبل ینظارت بر محتوا ،یاتوسعه غاتیتبل نیقوان غاتیتبل ینظارت یهاو چارچوب یگرمیتنظ

 

 نیمضاماز  یاصرفاً مجموعه بیشده از فراترککه ساختار استخراج نشان دهندة این موضوع مهم است (5)جدول 

 ،یدرخت کدگذار نی. در اکندیم میرا ترس یابه اثر توسعه یارسانه امیپ لیتبد رهیزنج یبلکه نوع ست،ین یموضوع

 «ییدر جامعه روستا یاتوسعه یامدهایپ»تا  «امیپ یطراح»محتوا از  یاثرگذار ریکه مس اندافتهیسامان  یاگونهها بهمقوله

موفق در  یهاتجربه تیو روا دیدر تول تیخلاق ام،یپ یسازیمرتبط با بوم هیاول یکدها گر،ید انیقابل مشاهده است. به ب

 رییو تغ یهآگا شیافزا ،یامانند اعتماد رسانه ییهامقوله کنند؛یم یندگیرا نما امیپ یو طراح یریگواقع مرحله شکل

 یهاتیمشارکت در فعال رینظ ییها؛ و مقولههستند ییمخاطبان روستا انیدر م امیپ ریو تفس افتیمرحله در انگرینگرش ب

 یاو توسعه یرفتار یامدهایدهنده مرحله بروز پنشان ییروستا ینیکارآفر تیو تقو یمحل داتیاز تول تیحما ،یاقتصاد

در  یغاتیتبل یمحتوا یگذارارزشلذا بایستی به این موضوع مهم اشاره نمود که اساساً فرآیند  شوندیمحسوب م امیپ

 نیا تی. اهمردیصورت گ یادراک و کنش اجتماع ،یسه مرحله طراح انیم یوستگیبر اساس پ دیبا ییه روستاتوسع

درک  نحوهبلکه به  ست،یها وابسته نآن ییمحتوا تیفیصرفاً به ک یارسانه یهاامیپ تیدر آن است که موفق موضوع

 یدرخت کدگذار نیمرتبط است. بنابرا زین یو اجتماع یاقتصاد یهاآن درک به کنش لیو تبد ییمخاطبان روستا

در توسعه  یکه نقش رسانه مل دهدیرسانه را فراهم کرده و نشان م یاثرگذار ندیفرا ییایشده، امکان فهم پوارائه

 منسجم برقرار شود. یوندیپ یااعتماد مخاطب و کنش توسعه ام،یپ دیتول انیکه م شودیمعنادار م یزمان ییروستا
 (8496)منبع: نویسندگان:  ارجاع یبر اساس فراوان یغاتیتبل یمحتوا یگذارارزش یاصل یهاتم یبندرتبه .8جدول 

 )%( یوزن نسب ارجاع یفراوان (یدی)بعد کل یتم اصل رتبه

 8483 09 یارسانه یهاامیپ یو بوم یتناسب فرهنگ 8

 8389 16 هاای در بازنمایی مسائل و ظرفیتعدالت رسانه 9

 8988 51 محتوای تبلیغاتی با نیازهای اقتصادی سوییهم 3

 8883 53 اثربخشی ارتباطی پیام در تغییر رفتارها 4

 8980 59 های ارتباطیای و زیرساختدسترسی رسانه 6

 8984 55 ای و اعتبار پیاماعتماد رسانه 5

 8989 54 کیفیت تولید و خلاقیت در طراحی پیام 5

 581 66 کمرانی تبلیغاتای و حگذاری رسانهسیاست 1

 899 544  مجموع

مرتبط با هر تم در منابع منتخب است.  میتعداد دفعات مشاهده و ثبت مفاه یپژوهش به معنا نیارجاع در ا یفراوانیادداشت: 

 هیاول یابا تعداد کده تاًیاست و ماه یاصل یهاشده در سطح تممجموع ارجاعات ثبت انگریب( 544) هایجمع فراوان رو،نیازا

منبع تکرار شود و هر بار مشاهده  کیاز  شیدر ب تواندیهر مفهوم م رایز ست؛ین کسانی( 839) یینها میتعداد مفاه ای( 345)

 شودیلحاظ م یارجاع مستقل در محاسبات فراوان کیعنوان به

عدالت »و  «یارسانه یهاامیپ یو بوم یتناسب فرهنگ»مطالعات منتخب، ابعاد  انیکه در م دهدی( نشان م1جدول ) جینتا

 افتهی نیاند. اارجاع را به خود اختصاص داده یفراوان نیشتریب «ییروستا یهاتیمسائل و ظرف ییدر بازنما یارسانه



 

 

اند. ابعاد مورد توجه پژوهشگران قرار گرفته ریاز سا شیب یو اجتماع یرهنگموجود، ابعاد ف اتیآن است که در ادب انگریب

 یدسترس»و  «امیپ یارتباط یاثربخش»، «روستا یاقتصاد یازهایبا ن یغاتیتبل یمحتوا ییسوهم»مانند  ینیمضام پس از آن،

توجه داشت که  دیحال، با نیا با. اندبرخوردار بوده یشتریب ینسب یاز برجستگ «یارتباط یهارساختیو ز یارسانه

 تواندینم ییتنهااست و به نیشیمفهوم در مطالعات پ کی یتکرار و برجستگ زانیدهنده مارجاع صرفاً نشان یفراوان

مستلزم  کیاستراتژ یگذارتی. اولوردیقرار گ ییمداخله اجرا ای یگذاراستیس یبرا کیاستراتژ تیاولو نییتع یمبنا

و  یثربخشا-نهیهز ،یااجرا در نظام رسانه تیقابل ،ییبر توسعه روستا ریشدت تأث رینظ یلیتکم یارهایاز مع یریگبهره

توجه و  یاز الگو یریباشد، تصو کیاستراتژ یبندرتبه کیاز آنکه  شیجدول حاضر ب رو،نیمداخله است. ازا تیفور

 .دهدیارائه م یاانهرس یغاتیتبل یمحتوا یگذارپژوهش بر ابعاد مختلف ارزش اتیتمرکز ادب

 
 (8496: نویسندگانمنبع: ) رانیا ییدر توسعه روستا مایبر نقش صدا و س دیبا تأک یارسانه یغاتیتبل یمحتوا یگذارمدل  ارزش  .5شکل 

 ییدر توسعه روستا مایا و سبر نقش صد دیبا تأک یارسانه یغاتیتبل یمحتوا یگذاردر ارزش یریگمیمدل تصم (6)شکل 

مؤثر بر  یهامختلف به عنوان مؤلفه یهاکه در پژوهش یدیاز عوامل کل یامدل، مجموعه نیدر ا دهد.را نشان می رانیا



 

 

 یبعد اصل تاند، در قالب هششده ییشناسا ییمحور در مناطق روستاتوسعه یارسانه یمحتوا یو اثربخش یگذارارزش

در  یاعدالت رسانه» ،«ییدر جوامع روستا یارسانه یهاامیپ یو بوم یتناسب فرهنگ»ابعاد شامل  نیاند. اشده ارائه

 یاثربخش»، «روستا یتوسعه اقتصاد یازهایبا ن یارسانه یمحتوا ییسوهم» ،«ییروستا یهاتیمسائل و ظرف ییبازنما

 یدسترس» ،«ییمخاطبان روستا انیدر م امیو اعتبار پ یااعتماد رسانه» ،«ییروستا یاتوسعه یرفتارها رییدر تغ امیپ یارتباط

محور توسعه یهاامیپ یدر طراح تیو خلاق دیتول تیفیک» ،«ییدر مناطق روستا یارتباط یهارساختیو ز یارسانه

 .هستند« ییمحور روستاتوسعه غاتیتبل یو حکمران یارسانه یگذاراستیس»و  «ییروستا

 یمحتوا یارزش و اثربخش با مدل ارائه شده باید به آن توجه نمود آن است که اساساًنخستین موضوعی که در رابطه 

محور، مخاطب ،یفرهنگ ،ییاز عوامل محتوا یازمان مجموعهحاصل تعامل هم ییمرتبط با توسعه روستا یارسانه

 یارتباط محتوا زانیا و مهبرنامه یدر طراح تیخلاق ام،یپ دیتول تیفیک ،ییاست. در بعد محتوا یو نهاد یارسانه

 ی. در بعد فرهنگکندیم فایدر جلب توجه و مشارکت مخاطبان ا ینقش مهم انییروستا یزندگ یواقع ائلبا مس یارسانه

عامل  ییجوامع روستا یها، هنجارها و سبک زندگارزش ،یبا فرهنگ بوم یارسانه یهاامیانطباق پ زانیم زین یو اجتماع

به رسانه و اعتبار  ییاعتماد مخاطبان روستااز طرفی، موضوع مهم  .شودیمحسوب م امیپ یگذارو اثر رشیدر پذ یمهم

معتبر و  یکه مخاطبان رسانه را منبع یدارد. در صورت یاتوسعه یهاامیپ رشیپذ تیدر تقو یاکنندهنیینقش تع ام،یمنبع پ

 شیافزا آنان یاتوسعه یها و رفتارهابر نگرش هاامیپ یرگذاریخود بدانند، احتمال تأث یزندگ یبه مسائل واقع کینزد

 زانیبر دامنه انتشار و م زین ییدر مناطق روستا یو ارتباط یارسانه یهارساختیبه ز یدسترس همچنین،. ابدییم

 .اثرگذار است یارسانه یمخاطبان از محتوا یمندبهره

 گیریبحث و نتیجه -4

 ینقش قابل توجه توانندیم ،یو فرهنگ یارتباط یابزارها نیتراز مهم یکیعنوان بهها رسانهواقعیت این است که امروزه 
 یمعرف بخش،یآگاه یهاامیو انتشار پ دیتول قیها قادرند از طررسانهدر واقع، کنند.  فایا ییتوسعه روستا ندیدر فرا
آنان  یها و رفتارهاداده و نگرش شیارا افز انییروستا یسطح آگاه ،یمحل یهاتیظرف ییو بازنما یاقتصاد یهافرصت

محور توسعه یارسانه یهاامیو پ غاتیتبل ژهیوکنند. به تیهدا یاتوسعه یهاتیدر فعال شتریرا در جهت مشارکت ب
و  تیهو تیو تقو یدستعیو صنا یکشاورز یهادر بخش ینوآور جیترو ،ینیموفق کارآفر یالگوها یبا معرف توانندیم

از  رانیموضوع در ا نیا. را فراهم سازند ییدر مناطق روستا یو اجتماع یاقتصاد ییایپو نهیزم ،یمحل یاجتماع هیسرما
 نیو ا کنندیم یزندگ ییکشور در مناطق روستا تیاز جمع یبخش قابل توجه رایبرخوردار است؛ ز یاژهیو تیاهم

توسعه  ،یبستر نیکشور دارند. در چن ییغذا تیامن نیو تأم یدستعیصنا ،یکشاورز داتیدر تول یمناطق نقش مهم
 نیرتریعنوان فراگبه مایصدا و س گر،ید ی. از سوشودیمطرح م یتوسعه مل یاز ارکان اساس یکیعنوان به ییروستا داریپا

موجود در روستاها دارد و  یهاو فرصت هاتیظرف ها،تیواقع ییدر بازنما یقابل توجه تیکشور ظرف یرسانه رسم
 ن،یباشد. بنابرا رگذاریتأث بانمخاط یها و رفتارهاهدفمند، بر نگرش یغاتیتبل یو انتشار محتوا دیتول قیز طرا تواندیم

 ،ییو روستا یمناطق شهر انیبه کاهش شکاف م تواندیمحور متوسعه یارسانه غاتیهدفمند تبل یگذارو ارزش یطراح
 کند. در کشور کمک یاو تحقق عدالت رسانه یاقتصاد محل تیتقو



 

 

 839منبع منتخب، موفق به استخراج  48مند گیری از روش فراترکیب و تحلیل نظامبر این اساس، پژوهش حاضر با بهره

تم اصلی شد که در مجموع، چارچوبی چندبعدی برای  1مقوله فرعی و  95ها در قالب مفهوم اولیه و تجمیع آن

دهد که در میان ابعاد ها نشان میکند. یافتهه روستایی ترسیم میای در بستر توسعگذاری محتوای تبلیغاتی رسانهارزش

مورد ارجاع، بالاترین وزن نسبی را در  09با « ای در جوامع روستاییهای رسانهتناسب فرهنگی و بومی پیام»مختلف، 

ت عینی بیانگر آن است صورشود. این نتیجه بهگذاری شناسایی میترین معیار ارزشعنوان مهممطالعات پیشین دارد و به

ها با هویت فرهنگی، زبان شدت به میزان انطباق آنهای تبلیغاتی در جوامع روستایی بهکه سطح پذیرش و اثرگذاری پیام

های فاقد این تناسب، حتی در صورت ای که پیامگونههای بومی وابسته است؛ بهو گویش محلی، سبک زندگی و ارزش

پنداری و تغییر رفتارهای و خلاقیت، ظرفیت محدودی برای ایجاد اعتماد، همذات برخورداری از جذابیت بصری

 ای دارند.توسعه

ارجاع در رتبه دوم قرار گرفته و نشان  16با « های روستاییای در بازنمایی مسائل و ظرفیتعدالت رسانه»پس از آن، 

ای، ها و میزان حضور روستاییان در محتواهای رسانهشدن روستاها، نحوه بازنمایی آندهد که توازن در میزان دیدهمی

ای صرفاً بر طور مشخص، زمانی که بازنمایی رسانهگذاری محتوای تبلیغاتی است. بهیکی از متغیرهای کلیدی در ارزش

 محور از روستا است؛ در حالی کهگیری تصویری منفعل و مسئلهها متمرکز باشد، پیامد آن شکلکمبودها و محرومیت

های موفق کارآفرینی( های محلی و نمونههای تولیدی، نوآوریها )مانند توانمندیبازنمایی توأمانِ مسائل و ظرفیت

ای در این تواند به تقویت سرمایه اجتماعی، افزایش احساس توانمندی جمعی و ارتقای انگیزه مشارکت توسعهمی

عنوان ارجاع به 51با « لیغاتی با نیازهای توسعه اقتصادی روستاسویی محتوای تبهم»جوامع منجر شود. در همین راستا، 

گیرند که با ساختار واقعی دهد که محتواهای تبلیغاتی زمانی در خدمت توسعه روستایی قرار میبعد سوم مدل نشان می

و صرفاً بر  وکارهای محلی( پیوند داشته باشنداقتصاد روستایی )کشاورزی، صنایع دستی، گردشگری روستایی و کسب

 الگوهای مصرف شهری متکی نباشند.

 53« )ای روستاییاثربخشی ارتباطی پیام در تغییر رفتارهای توسعه»ها حاکی از آن است که در کنار این ابعاد، یافته

ام در ای و اعتبار پیاعتماد رسانه»ارجاع(،  59« )های ارتباطی در مناطق روستاییای و زیرساختدسترسی رسانه»ارجاع(، 

ارجاع( و  54« )محور روستاییهای توسعهکیفیت تولید و خلاقیت در طراحی پیام»ارجاع(،  55« )میان مخاطبان روستایی

عنوان ابعاد مکمل در ارجاع( به 66« )محور روستاییای و حکمرانی تبلیغات توسعهگذاری رسانهسیاست»در نهایت 

گذاری دهد که ارزشکنند. ترکیب این نتایج نشان میی ایفای نقش میدهی به ارزش و کارآمدی محتوای تبلیغاتشکل

توان صرفاً به سطح پیام و تولید محتوا تقلیل داد، بلکه باید آن را حاصل تعامل سه محور را نمیمحتوای تبلیغاتی توسعه

ای(، سطح رسانه اجتماعی )شامل تناسب فرهنگی و اعتماد–پیوسته دانست: سطح فرهنگیهمسطح متمایز اما به

گذاری نهادی )شامل سیاست–کارکردی )شامل کیفیت تولید، خلاقیت و اثربخشی ارتباطی( و سطح ساختاری–ارتباطی

 ای و دسترسی زیرساختی(.ای، عدالت رسانهرسانه



 

 

الب یک کنند، بلکه در قگانه مدل به صورت منفرد عمل نمیدهد که ابعاد هشتسطحی نشان میساختار سه تحلیل این

عنوان متغیر سطح کلان، محور بهگذاری و حکمرانی تبلیغات توسعهاند. سیاستزنجیره اثرگذاری به هم پیوسته

ای و های نظارتی را تعیین کرده و از این طریق بر عدالت رسانههای موضوعی و چارچوبگیری محتوایی، اولویتجهت

شدن روستا و برقرار شدن شرط دیدهای و دسترسی، پیشرسانهگذارد. عدالت های دسترسی اثر میتوسعه زیرساخت

کنند. در سطح میانی، کیفیت تولید و خلاقیت، در تعامل با تناسب تماس مؤثر مخاطب روستایی با پیام را فراهم می

را در  پذیری پیاماجتماعی روستا، میزان معناداری، جذابیت و پذیرش–سویی با نیازهای اقتصادیبومی و هم–فرهنگی

های محتوایی و ای و اعتبار پیام نقش میانجی را در تبدیل ویژگیکند. در نهایت، اعتماد رسانهمیان مخاطبان تقویت می

های پژوهش کنند. بر این اساس، یافتهایفا می« ایتغییر رفتارهای توسعه»و « اثربخشی ارتباطی»شرایط بازنمایی به 

جای گذاری محتوای تبلیغاتی در حوزه توسعه روستایی باید بهونه نظام ارزشکند که هرگصورت عینی تأکید میبه

صورت سیستمی و با لحاظ پیوندهای بین تمرکز بر یک یا چند شاخص منفرد )مانند جذابیت یا تعداد مخاطب(، به

تقای کارکرد طور مؤثر به ارسطح نهادی، سطح طراحی پیام و سطح ادراک و کنش مخاطب طراحی شود تا بتواند به

 بنابراین ای و تقویت نقش رسانه ملی در حمایت از فرآیند توسعه پایدار روستایی منجر گردد.ای تبلیغات رسانهتوسعه

و  یکند که در طراح فایا ییدر توسعه روستا ینقش مؤثر تواندیم یدر صورت یگرفت که رسانه مل جهینت توانیم

منصفانه  ییمحتوا، بازنما یبه تناسب فرهنگ ام،یپ یو اثربخش تیجذاب علاوه بر ،یغاتیتبل یمحتوا یگذارارزش

روستاها توجه  یو اجتماع یاقتصاد یازهایبا ن هاامیپ ییسوو هم ییااعتماد مخاطبان روست تیتقو ،ییروستا یهاتیظرف

و  ییروستا داریعه پااز توس تیحما یبرا یرسانه مل تیاستفاده مؤثرتر از ظرف نهیزم تواندیم یکردیرو نیکند. چن

 را فراهم سازد. ییو روستا یمناطق شهر انیم یاکاهش شکاف توسعه
از  یآن با بخش قابل توجه جیکه نتا دهدینشان م نیشیبا مطالعات پحاضر پژوهش  یهاافتهیمقایسه  در این رابطه،

با  ییجوامع روستا یبا بافت اجتماع یانهرسا یهاامیپ یبر تناسب فرهنگ دیمثال، تأک یدارد. برا یموجود همخوان اتیادب
تر اثربخش ییدر مناطق روستا یزمان یارسانه یهامه( همسو است که نشان دادند برنا8494و غفران ) اینبیط جینتا

 شیمربوط به نقش رسانه در افزا جینتا نیداشته باشند. همچن یهمخوان انییروستا یهستند که با فرهنگ و سبک زندگ
 یدارد که رسانه مل ی( همخوان8498باقرزاده و همکاران ) یهاافتهیبا  یاتوسعه یرفتارها تینگرش و تقو رییتغ ،یآگاه

 زین یالمللنیاند. در سطح بکرده یمعرف ییدر مناطق روستا یمشارکت اقتصاد زهیو انگ یآگاه یمؤثر در ارتقا یرا عامل
ها و به رسانه ی( همسو است که دسترس9993و وستلوند ) یل ( و9994) یو ل ویل یهاافتهیپژوهش حاضر با  جینتا

 یمناطق شهر انیم یاو کاهش شکاف توسعه یجوامع محل یدر توانمندساز یدیاز عوامل کل یکیرا  یارتباط یهاشبکه
 .دانندیم ییو روستا

 پیشنهادها

گذاری محتوای تبلیغاتی نظام ارزش»سیما،  که سازمان صدا و آن استآمده، نخستین پیشنهاد دستبا توجه به نتایج به. 8

را در قالب یک چارچوب رسمی سیاستی به تصویب برساند. این نظام باید مبتنی بر هشت تم « محور روستاییتوسعه

به شورای نظارت بر تبلیغات و واحدهای « لیست ارزیابیچک»صورت یک شده از فراترکیب باشد و بهاصلی استخراج



 

 

سویی ای، همهای مرتبط با تناسب فرهنگی، عدالت رسانهلیست، شاخصسازی ابلاغ شود. در این چکمهبازرگانی و برنا

ای و ای، کیفیت و خلاقیت تولید، اثربخشی ارتباطی، دسترسی رسانهبا نیازهای اقتصادی روستا، اعتماد رسانه

 .صورت امتیازدهی چندمعیاره تعریف شوندمحور، بهگذاری توسعهسیاست

در ساختار سازمانی صدا و سیما )در سطح « محور تبلیغاتواحد تخصصی ارزیابی توسعه»شود ر گام دوم، پیشنهاد مید

تواند ترکیبی از متخصصان رسانه، توسعه روستایی، اقتصاد روستایی معاونت سیما یا بازرگانی( ایجاد شود. این واحد می

ارزیابی محتوای تبلیغاتی مرتبط با روستا است. در مرحله ارزیابی و پسها پیششناسی روستا باشد که وظیفه آنو جامعه

شده، امتیازدهی شده و در صورت عدم کسب ها و سناریوهای تبلیغاتی بر اساس مدل ارائهنویس پیامارزیابی، پیشپیش

ها صادر نشود. در آن ای(، اجازه تولید یا پخشهای بنیادین )تناسب فرهنگی و عدالت رسانهحداقل امتیاز در شاخص

ای )مانند افزایش های اثربخشی ارتباطی و تغییر رفتارهای توسعهها بر اساس شاخصارزیابی، عملکرد پیاممرحله پس

صورت ای، استقبال از محصولات یا خدمات محلی، یا تقویت مشارکت اجتماعی( بههای توسعهمشارکت در طرح

 ی مستمر در مدل فراهم گردد.ای سنجیده شود تا امکان بازنگردوره

های بر مبنای یافته« محور روستاییهای تبلیغاتی توسعهراهنمای طراحی پیام»شود که در سطح تولید محتوا، پیشنهاد می

سازی هایی باشد که هم از نظر فرهنگی بومیاین پژوهش تدوین شود. این راهنما باید حاوی اصول طراحی خلاقانه پیام

عنوان نمونه، در این راهنما تصریح شود که استفاده از خوانی دارند. بهبا نیازهای واقعی اقتصاد روستایی هماند و هم شده

های مرجع بومی )مانند کشاورزان موفق، زنان کارآفرین روستایی، معلمان یا زبان و گویش محلی، حضور چهره

های تولیدی و سازی ظرفیتستایی، و برجستهای از زندگی روروحانیون محلی(، نشان دادن واقعی و نه کلیشه

های آموزشی تخصصی برای شود دورهمحور است. همچنین، پیشنهاد میهای توسعهگردشگری روستا جزء الزامات پیام

های های مدل، مؤلفهها با شاخصنویسندگان متن، کارگردانان و طراحان گرافیک برگزار شود تا آن، سازندگان تیزرها

 ای آشنا شوند.ای و سازوکار تبدیل پیام به کنش توسعهانهاعتماد رس

با مشارکت « محور روستایی در رسانه ملیسند راهبردی تبلیغات توسعه»شود گذاری کلان، پیشنهاد میدر سطح سیاست

 نهادهای مسئول توسعه روستایی )مانند وزارت جهاد کشاورزی، بنیاد مسکن، سازمان توسعه گردشگری و نهادهای

های ملی و محلی( تدوین گردد. بر مبنای این سند، سهم مشخصی از زمان پخش تبلیغات بازرگانی و ترویجی در شبکه

طور مستقیم یا غیرمستقیم به تقویت اقتصاد روستایی، حفظ جمعیت در روستا، هایی اختصاص یابد که بهاستانی به پیام

تواند بر اساس کنند. این سهم میروستاییان کمک می وکارهای محلی و ارتقای سرمایه اجتماعیتوسعه کسب

هایی که اثربخشی بیشتری در ها و بخشای که شبکهگونهای قرار گیرد؛ بههای عملکردی مورد بازبینی دورهشاخص

به شده را از سطح نظری های مالی و اعتباری دریافت کنند. این رویکرد، مدل ارائهحوزه توسعه روستایی دارند، مشوق

 دهد.پیوند می« های انگیزشی و تنظیمیسیاست»سطح 

شده طراحی شود. این یار بر اساس مدل ارائهافزاری تصمیمشود یک سامانه نرمدر سطح کاربرد فناوری، پیشنهاد می

های ها، شوراهای نظارت و حتی شرکتصورت یک داشبورد ارزیابی در اختیار مدیران شبکهتواند بهسامانه می



 

 

صورت عددی گانه بههای هشتیدکننده محتوا قرار گیرد. در این سامانه، برای هر پیام یا کمپین تبلیغاتی، شاخصتول

سویی با منطق شاخص هم»و « شاخص ریسک گسست راهبردی»های تکمیلی مانند امتیازدهی شده و به همراه خروجی

را از یک داوری کیفی فردی به یک تصمیم گروهی مبتنی  گذارینمایش داده شود. این ابزار، فرآیند ارزش« محورتوسعه

 آورد.ها را فراهم میکند و امکان مستندسازی و ردیابی تصمیمبر داده و مدل تبدیل می

نخست، تطبیق آن با سایر  د.در دو مسیر توسعه یابحاضر شده در پژوهش شود که مدل ارائهدر نهایت، پیشنهاد می

های محلی غیردولتی( تا مشخص شود که آیا های ویدئویی آنلاین و رسانهای اجتماعی، پلتفرمهها )مانند رسانهرسانه

محور در این فضاها نیز مشابه رسانه ملی است یا نیاز به تعدیل گذاری محتوای تبلیغاتی توسعهمنطق حاکم بر ارزش

زیست، تا سعه گردشگری یا توسعه محیطای مانند توسعه شهری، توهای دیگر توسعهدارد؛ دوم، گسترش مدل به حوزه

« محورای توسعهالگوی کلان رسانه»گیری یک تواند به شکلای فراهم شود. چنین مطالعاتی میحوزهامکان مقایسه میان

ای در ایران گذاری رسانهبینجامد که از سطح موردی توسعه روستایی فراتر رفته و به یک پارادایم تحلیلی برای سیاست

 شود. تبدیل

 های پژوهش محدودیت

از آنجا که پژوهش از نوع فراترکیب و : شناختی منابع پیشین و سوگیری انتشاروابستگی نتایج به کیفیت روش -8

دهی، مبتنی بر مطالعات پیشین است، اعتبار و دقت مدل نهایی تا حد زیادی به کیفیت طراحی پژوهش، شفافیت گزارش

)غلبه مطالعات دارای نتایج « سوگیری انتشار»شده وابسته است. همچنین احتمال نتخابشناسی منابع او استحکام روش

 ها را تحت تأثیر قرار دهد.گیری یافتهتواند جهتمعنادار و حذف نتایج خنثی یا ناموفق( می

در بازه  مندوجوی نظامبا وجود انجام جست: افتادگی منابعمند و امکان قلموجوی نظاممحدودیت پوشش جست -9

شده، همواره احتمال از قلم افتادن برخی منابع مرتبط وجود دارد؛ از جمله به دلیل ناهمسانی واژگان کلیدی، زمانی تعیین

های مهم در قالب ادبیات نداشتن به متن کامل، یا انتشار برخی یافتهها، دسترسیسازی در برخی پایگاهمحدودیت نمایه

 های پژوهشی غیرمنتشرشده و اسناد داخلی.زمانی، طرحهای ساخاکستری مانند گزارش

ها در تحلیل فرآیند استخراج مفاهیم و مقوله: تفسیری بودن فرآیند کدگذاری و چالش تکرارپذیری تحلیل کیفی -3

های پژوهشگر، تفاوت در برداشت از مفاهیم، یا نحوه فرضکیفی، ماهیتی تفسیری دارد و ممکن است تحت تأثیر پیش

تواند این محدودیت را یع کدها قرار گیرد. هرچند اقداماتی مانند بازبینی همتایان و سنجش توافق میان کدگذاران میتجم

 کاهش دهد، اما حذف کامل اثر قضاوت انسانی و دستیابی به تکرارپذیری کامل در این نوع تحلیل دشوار است.

شده بر پایه تجمیع شواهد مدل ارائه: یری اجرایی مدلپذعدم انجام اعتبارسنجی میدانی و محدودیت در تعمیم -4

های میدانی )مانند مشاهده، مصاحبه، طور مستقیم با دادههای پیشین استخراج شده و در مرحله حاضر بهنظری و پژوهش

ا یا سنجش نگرش و رفتار مخاطبان روستایی( و نیز ارزیابی واقعی پیامدهای تبلیغات در بستر سازمان صدا و سیم

های متنوع روستایی و اعتبارسنجی نشده است. از این رو، قابلیت تعمیم اجرایی مدل و کارآمدی آن در موقعیت

 های تکمیلی است.های میدانی و ارزیابیای، نیازمند آزمونهای مختلف رسانهشبکه
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