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Abstract 
In the not-so-distant past, handmade carpets, as the major and original handicrafts of 

the country, had a special place in employment and income generation in rural areas as 
well as non-oil exports, accounting for a vast portion of the gross national product. 
However, for various reasons, in the last two decades, its production and supply have 
declined sharply. In this applied research, a descriptive-analytical and field method has 
been adopted. The reliability of the research tool was evaluated by Cronbach's alpha 
coefficient (0.72). The research validity, or the validity of the questionnaire, was also 
confirmed using face validity (based on the opinions of specialists and experts). The 
statistical population of the study consisted of the heads of households of 6 villages in 
the Dashli-Brun district (n=5,804 people). The simple random sampling method was 
used to select the research samples, and the sample size was determined by the Cochran 
formula (n=360 people). The data analysis was conducted using SPSS and Smart PLS 
software as well as structural equation modeling. The results suggest that all indicators 
were above the acceptable level and the fit of the model indicators confirmed the fitness 
of the measurement model. Considering the factor loading of each indicator, 
infrastructure and economic barriers were found to be the main barriers to home 
business, especially handmade carpet production, with a CI of 99%. The coefficient of 
determination of each indicator also displayed their validity and significance. In contrast, 
social and cultural barriers had the lowest factor loading. 
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 چکیده
کشور، از لحاظ   یدست  ایعصن  ترینیلو اص  ترینمهمعنوان  باف بهفرش دست چندان دور  نه  ۀگذشت  در

از    یتوجهداشت و بخش قابل  ایویژه  یگاهجا  یرنفتیصادرات غ   و  ییاشتغال و درآمد در مناطق روستا  ایجاد

آن روند   ۀو عرض  یدتول  میزان  یر اخ  ۀمختلف در دو ده  دلایلاما به    ،اددیم  یلرا تشک   ی ناخالص مل  یدتول

.  است   یدانیو م  یلیتحل  -یفیق توصیو روش تحق  یق کاربردینوع تحق  کرده است.  یداپ  ییقهقرا  یرو س  ینزول
  0/ 72با  ق برابر  یتحق  ی مورد بررس  یهالفهؤ م   یبراباخ کرون  یب آلفای ز با استفاده از ضریق نیابزار تحق  ییایپا
)با استفاده از نظرات متخصصان و  یبا اعتبار صور یزنامه ناعتبار پرسش یا یقتحق ییروا  دست آمده است.هب

 برونیروستا در بخش داشل  6حاضر سرپرستان خانوار    یقتحق  یآمار  ۀجامعکارشناسان( حاصل شده است.  

ساده    تصادفی  یری گ از روش نمونه  یقتحق  ی هادارند. جهت انتخاب نمونه  یت نفر جمع  5804است که برابر با  
عنوان  بهنفر  360حجم نمونه از فرمول کوکران بهره گرفته شده است که تعداد  یینتع منظوربهاستفاده شد و 

و   Smart pls و Spssافزارنرماز  یریگبهرهبا نامه پرسشمستخرج از  هایدادهنمونه انتخاب شدند.  ۀجامع
از آن است که تمام   حاکی  تحقیق  نتایج  ل قرار گرفتند.یوتحلهیتجزمورد    یت ساختار معادلا  مدلبا استفاده از  

های مدل، حاکی از مناسب  قبول را کسب کردند و تناسب شاخصبالاتر از حد قابل  مقادیری،  هاشاخص

، شده  بررسی  هایشاخصاز    یکهر    یتوجه به بارعامل  با در پژوهش حاضر است.    گیریاندازهبودن مدل  
ز  ترتیب به در    ترینمهمعنوان  به  اقتصادی  و  یرساختیموانع  فرش   تولید  ویژههب  خانگیوکار  کسب موانع 

  ۀ دهندنشان  نیزها  شاخصاز    یکهر    یینتع  یب ضر  وشوند  میمحسوب  درصد    99  ینانتا سطح اطم  بافدست 

را به خود اختصاص   یعاملبار  ینکمتر  ی و فرهنگ  ی اجتماع  موانع. در مقابل  است آنها    یت اعتبار و اهم  یزانم

 دادند.  

 صحرا. باف، ترکمنفرش دست  ولید،تموانع  ی،خانگ  کاروکسب  :کلیدیواژگان 
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. مقدمه 1  

از   ی تنها نماد نه  یران،ا  دستییعصنا  ینو ارزشمندتر  ترینیلاز اص  یکیعنوان  باف، بهفرش دست

غن فرهنگ  و  مهم  ینسرزم  ینا  یهنر  نقش  بلکه  اشتغال   یاست،  غ   ییزادر    یفاا  یرنفتیو صادرات 

  ی، جهان  یدر بازارها   بدیلیب  یگاهی درخشان و جا  یا صنعت با وجود سابقه  ین حال، این. بااکندیم

  قرار داده است  یرتأثآن را تحت  ۀو توسع  یدرو است که تولروبه  یها و موانع متعددامروزه با چالش

  ی ها نخ و رنگ  یمتق  یشو افزا  هیاز مشکلات مواد اول (.169  ، ص.1400و همکاران،    ی)محمد

کاهش    ی،و تقلب  ینیرقابت با محصولات ماش  المللی،ینو ب  یداخل   یبازارها  یرونقگرفته تا کم  یعیطب

از   یبخش  یهمگ  یابی،بازار  یسنت  یهاروش  ناکارآمدیو    یناکاف  یدستمزدها  یلبافندگان به دل  ۀیزانگ

ا   یموانع رشد  و  بقا  که  تهد  ینهستند  را  آورند،    ی)محبوب  کنندیم  یدصنعت  (.  19  ، ص. 1395و 

و مهاجرت هنرمندان و    یو طراح  یضعف در نوآور  یدار،پا  یتیحما  هاییاستنبود س  ین،ابرعلاوه

  ، ص.1400  همکاران، و)باشکوه  ها افزوده استچالش ین ا یچیدگی بر پ یگراستادکاران به مشاغل د

  یی راهکارها تواندیاست، بلکه م یهنر ضرور  ینا یایاح  یتنها براموانع نه ینا  یلو تحل یبررس (.9

 یباارزش و منبع  ییعنوان کالا همچنان به  یرانباف اها ارائه دهد تا فرش دسترفع آن  یبرا  یعمل

 ی دست  ایع صن  ترینیلعنوان اصدر گذشته فرش دستباف به  .بدرخشد  یدارپا  ییاشتغال و درآمدزا  یبرا

فعالان صنعت    اما در حال حاضر .اددیم  یل را تشک ی ناخالص مل یداز تول  یکشور، بخش قابل توجه

  قیمتمشکل،    نخستین.  دانندیصنعت م  ینبحران ا  یدرا عامل تشد  یفرش دستباف، مشکلات متعدد 

به    اولیهمواد    بالای   وارداتی،  هایمحدودیتو    ارزینوسانات    دلیل از جمله نخ و رنگ است که 

را بالا برده و به کاهش توان رقابت    یدتول  ۀ ینمسئله، هز  یناست. ا  یافته  یشافزا  یریصورت چشمگبه

فرش دستباف کشور، در   هاییتعاون1780که از  طوریبه  ؛دامن زده است  ینیبا فرش ماش  یبافانقال

  ۀ برجست  ی هابا ابعاد و ارزش  فرش دستباف ترکمن  همچنین   فعال هستند.  ی تعاون  490تنها    حال حاضر

آن روند   ۀو عرض  یدتول  یرها قبل س، اما از سال شدیو عرضه م  یدتول  یو اجتماع  یفرهنگ  ی،اقتصاد

اگر    کهنحویبه؛  (58  ، ص.1395و همکاران،    یه استادکلا  ی )محمد  گرفته است  یشدر پرا    ینزول
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  یکل طوربهصنعت ارزشمند  یندور ا  چنداننه  یندهنرود، در آ یندولت از ب یترو با حما یشموانع پ

علل رکود صنعت    یلشناخت و تحل  دارد ضمن  سعی اساس پژوهش حاضر  ینبرا  .خواهد رفت  بیناز  

 قرار دهد. تحلیلوتجزیهو  یرا مورد بررس یرز یاساس الاتؤس   یی،روستا نواحیدر  یبافیقال

 ؟ یستصحرا چترکمن  باف دربافندگان فرش دست تمایلعدم   یاصل دلایل -

 ؟ کدامندصحرا باف در ترکمنفرش دست ید تول روییشانع پوو م  هاچالش ترینمهم -

 

 پژوهش  ۀپیشین. 2

 ،«گردشگران  یدبر قصد خر  یجیتالید  ییمحتوا  یابیاثر بازار»باعنوان    یدر پژوهش(  2020)1پکتاس 

ا ب  یافت دست    یجه نت  ینبه  خر  ینکه  بازار  ید قصد  و    یت )قابل  یک الکترون  یشفاه  یابی گردشگران 

، بازاریابانصحت گفتار    دلیلهکه بنحویبه   ؛د داردوجو  یداریمثبت و معن  ۀ( رابط یو ناباور  یناناطم

 . یافتخواهد  افزایش نیز مشتریان اطمیناناعتماد و 

به   «یرجامو و کشم  یدست  یعصادرات صنا  یقیتطب  یلتحل»با عنوان    ی( در پژوهش2021)2ایسلم 

  ییان روستا  ییزال در درآمد و اشتغا  یو بافندگ  یدست  یعصنا  قیترکه بالابردن ظ  یافتدست    یجهنت  ینا

 د.شویم مردم  زندگی کیفیت ارتقایوکار و  کسبو باعث بهبود   کندیم  یفاا  اهمیتیز ئ حانقش 

بازار »با عنوان    یامقاله  در  (2021)3تایچون و    پارکینوسن در رونق   یجیتال د  ییمحتوا  یابینقش 

در صنعت    یکیرونالکت   یشفاه  یغتبل  ی برا  یستکاتال  یکرا با عنوان    یجیتال د  یابی، بازار«یگردشگر 

ا  یبررس  مورد  یگردشگر  در  آنها  دادند.  ا  ینقرار  به  متغ  یافتنددست    یجهنت  ینپژوهش    یرهای که 

مثبت و اثرگذار    یها شاخص  ی و خودابراز  ی محتوا، اطلاعات محتوا، تعامل اجتماع  یکنندگسرگرم

 .هستند یجیتالد ییمحتوا یابیبر بازار

 

1. Pectas 

2. Islam 

3. Parkinson & Taychon 
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 ییمحتوا   یابیر استفاده از بازاریتأث  ی قیتطب   ۀمطالع»با عنوان    یقی( در تحق1401)  صابریانو    احدی

که اگرچه هر    رسیدند  نتیجه  اینبه    «کننده بر رفتار مصرف  یسنت  یابی و بازار  یاجتماع  یها در شبکه

  یزندگ  ی هایمهب  یان مشتر  یدخر  یلتما  یش به افزا  ی صورت کلبه  یی،و محتوا  یسنت  یابیبازار  ۀیودو ش

از    یشترب   یطور معناداربه  ییمحتوا  یابیمخاطبان بازار  ید خر  یلتما  یشافزا  زانی شوند، اما میمنجر م

  یابیدر بازار  یمناسبت  یهایامپقابل ملاحظه استفاده از    یراز تأث  یحاک  یجنتا  ین،است. همچن  یگرگروه د

بوده   یابینوع بازار  یندر ا  یف کد تخف  ی سازبا فعال   ید خر  ینک و کاربرد ل  ی زندگ  ی ها یمهب  ییمحتوا

 .است 

عنوان    یامقاله  در(  1401)  محبییانو    استرکیلقمان گزی تحل» با   ۀتوسع  یبرا   یاستیس  یها نهیل 

صادرات    ۀ ـدیپژوهش پد  یشنهاد ی، مدل پ«ستمیس  ییایکرد پویران با روای باف  صادرات فرش دست

نده یسال آ  10  ی، رفتار آن را در افق زمانیسازهیف نموده و با استفاده از شبیفرش دستباف را توص

مختلف    یمدل، با آزمون راهکارها   یو رفتار   ید اعتبار ساختار ییأاند. در ادامه پس از ت کرده  ینیبشیپ

ران یصادرات فرش دستباف ا  ۀبهبود و توسع  ی برا  ییها و راهکارهااستی، سیسازهیط شبیدر مح

  ی هاجاد شبکهیثر، اؤم   یکیالکترون  یابی ند بازاریفرآ  ۀها شامل توسعاستی ن سیده است که ایارائه گرد

نظارت رو  یمتمرکز  کارگاهیتعاون  ی هاتی فعال  ی بر  و  اعطا یبافندگ  ی ها ها  و  یتسه  ی،    ۀ توسعلات 

 است. سطح مهارت طراحان، بافندگان و تجار   یمنظور ارتقابه یآموزش ی هابرنامه

صادرات فرش دستباف   ر ثر بؤمدل عوامل م  ۀ ارائ»با عنوان    یا ( در مقاله1402)  و همکاران   فرآدینه

ت   یابیبازار  یهاتیا و قابلیپو  یهاتیدگاه قابلیاز د بر نگرش مشتری کأبا  ، معتقدند که  «ان هدفی د 

شامل عوامل    یابی بازار  یها تی ا و قابلی پو  یها تی دگاه قابلیثر بر صادرات فرش دستباف از دؤعوامل م

قابلی فی، کیاسی، عوامل سیاقتصاد بازاریت محصول،  در  به،  یابیت  دانش  بودن  ت، یفعال  ۀحوزروز 

و دانش بروز از    یت شغلیامن   ی رهایشود و متغمی  یابیو ارتباطات بازار  ی ت شغلی، امنیت قانونیحما

 نه هستند.ین زمین عوامل در ایترمهم
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مقاله1403)  زرندیان در  عنوان    یا(  صنای مضام  ۀشبک  ییشناسا»با  در  زنان  اشتغال  دست ین   ی ع 

  کار   Maxqdaافزار  نگ و توسط نرمید و استرل یل مضمون به سبک آترای ا روش تحلکه ب  «ییروستا

دهنده و سه سازمانمضمون    12  یه،مضمون پا  31کد،    71که درمجموع    یافتدست    یجهنت  ینکرد به ا

فراگ مضام  ییشناسا  یرمضمون  ظرف  شدهییشناسا  یرفراگ  ینشدند.  در   هاییتشامل  اشتغال 

آثار اشتغال در    دستی،یعخاص صنا  هاییتظرف  ۀدهندسازمان ینزنان )شامل مضام  یبرا  دستییعصنا

  ین )شامل مضام  دستی یعاز اشتغال زنان(، موانع اشتغال زنان در صنا  یگران د  یتو حما  دستییعصنا

موانع    ی،موانع محصول و بازار گردشگر   ی،موانع دولت  ی،موانع خانوادگ  ی،موانع اجتماع  ۀ دهندسازمان

  ۀ دهندسازمان ین)شامل مضام  دستییعاشتغال زنان در صنا یبرا   یشنهادهای ( و پیانع مهارت و مو   یمال

  ها یافته( هستند.  یسطح فرد   یشنهادهایوکار و پسطح کسب  یشنهادهایسطح کلان، پ  یشنهادهایپ

زم  گذارییاستس  ی برا  تواندیم در  زنان  اشتغال  همچن  یی روستا  دستییعصنا   ۀ ینبهتر  بهبود   ین و 

 .عملکرد زنان به کار گرفته شود 

  ی هاتیقابل  و  هاتیظرف  یو معرف  یی شناسا»با عنوان    یا( در مقاله1403)  همکاران  و  زادهیحجت

  یپلماسید  یاستس  یشبردکه در اجرا و پ  یدندرس  یجهنت  ینا  به  «رانیا  دستباف  فرش   یفرهنگ  ی پلماسید

دستباف    یران،ا  یفرهنگ م   یبرا   یستهشا  ییعنوان سخنگوبهفرش  کشورمان  فرهنگ  و    تواندیهنر 

عرصه را به    ینها را گسترش داده و دوستداران هنر و فعالان املت  یر با سا  یرانا  یارتباطات فرهنگ

 ی،و نماد هنر مل   رسانییامپ  یت از ظرف  ی کند و با برخوردار   یتفرش دستباف هدا  یبازار تجار   یسو

 .رساند  یاریکشور  یخارج  یاستدر س یمنافع مل  ینبه تأم

عنوان    یامقاله  در(  1404)یغلام رتبه  ییشناسا»با  م   یبند و  فرشؤعوامل  بر صادرات    ی هاثر 

با استفاده از روش   که  یافتدست    نتیجه  این به  ابتدا    در   «AHPو  یدلف  ی هادستباف با استفاده از روش

شد که از جمله    ییشناسا  ی فرش، شش عامل اصل  ۀخبرگان حوز  هاییدگاهاز د  یریگو بهره  یدلف

و    یو »برندساز  یجیتال«و د  المللیینب یابی»بازار  ید«، و تول  ی طراح  یفیتبه »ک  توان یها مآن  ینترمهم

  یبرا (AHP) ی مراتبسلسله  یلتحل  یکدوم، از تکن   ۀدر مرحل   و سپس  اشاره کرد   ی«ا حرفه  یبندبسته

https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/2310679/%D8%B4%D9%86%D8%A7%D8%B3%D8%A7%DB%8C%DB%8C-%D9%88-%D9%85%D8%B9%D8%B1%D9%81%DB%8C-%D8%B8%D8%B1%D9%81%DB%8C%D8%AA-%D9%87%D8%A7-%D9%88-%D9%82%D8%A7%D8%A8%D9%84%DB%8C%D8%AA-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AF%DB%8C%D9%BE%D9%84%D9%85%D8%A7%D8%B3%DB%8C-%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF%DB%8C-%D9%81%D8%B1%D8%B4-%D8%AF%D8%B3%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D9%81-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/2310679/%D8%B4%D9%86%D8%A7%D8%B3%D8%A7%DB%8C%DB%8C-%D9%88-%D9%85%D8%B9%D8%B1%D9%81%DB%8C-%D8%B8%D8%B1%D9%81%DB%8C%D8%AA-%D9%87%D8%A7-%D9%88-%D9%82%D8%A7%D8%A8%D9%84%DB%8C%D8%AA-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AF%DB%8C%D9%BE%D9%84%D9%85%D8%A7%D8%B3%DB%8C-%D9%81%D8%B1%D9%87%D9%86%DA%AF%DB%8C-%D9%81%D8%B1%D8%B4-%D8%AF%D8%B3%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D9%81-%D8%A7%DB%8C%D8%B1%D8%A7%D9%86
https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/2304680/%D8%B4%D9%86%D8%A7%D8%B3%D8%A7%DB%8C%DB%8C-%D9%88-%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D9%87-%D8%A8%D9%86%D8%AF%DB%8C-%D8%B9%D9%88%D8%A7%D9%85%D9%84-%D9%85%D9%88%D8%AB%D8%B1-%D8%A8%D8%B1-%D8%B5%D8%A7%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D8%AA-%D9%81%D8%B1%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AF%D8%B3%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D9%81-%D8%A8%D8%A7-%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D9%81%D8%A7%D8%AF%D9%87-%D8%A7%D8%B2-%D8%B1%D9%88%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AF%D9%84%D9%81%DB%8C-%D9%88-ahp
https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/2304680/%D8%B4%D9%86%D8%A7%D8%B3%D8%A7%DB%8C%DB%8C-%D9%88-%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D9%87-%D8%A8%D9%86%D8%AF%DB%8C-%D8%B9%D9%88%D8%A7%D9%85%D9%84-%D9%85%D9%88%D8%AB%D8%B1-%D8%A8%D8%B1-%D8%B5%D8%A7%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D8%AA-%D9%81%D8%B1%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AF%D8%B3%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D9%81-%D8%A8%D8%A7-%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D9%81%D8%A7%D8%AF%D9%87-%D8%A7%D8%B2-%D8%B1%D9%88%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AF%D9%84%D9%81%DB%8C-%D9%88-ahp
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با    ید«و تول   یطراح  یفیت نشان داد که »ک AHP یل تحل  یج عوامل استفاده شد. نتا  یتوزن و اولو  یینتع

  ی هادر رتبه  یو برندساز   المللیینب  یابیرا دارد و پس از آن بازار  یتاهم  ینبالاتر  درصد  7/37وزن  

 .دوم و سوم قرار گرفتند
 

 پژوهش شناسیروش . 3

تحق کاربردینوع  تحق  یق  روش  توصیو  از   آوریجمع  برای  است.  یلیتحل  -یفی ق  اطلاعات 

  ید تول  ی هاو چالش  موانع  یین تب  برای ق حاضر  یدر تحق  یالات مورد بررسؤ س.  یدپرسشنامه استفاده گرد

قالب    بافدستفرش   در  ترکمن صحرا  لیطدر  و  یف  کم،  کمیلیخ)یا درجهپنجصورت  به کرت   ،

کرونباخ    یب آلفا یز با استفاده از ضری ق نیابزار تحق  ییاید. پایم گردی ( تنظادی زیلیخاد و  یمتوسط، ز

بررس  یها لفهؤم   یبرا با  ی تحق  یمورد  برابر  است.  دست هب  0/ 72ق  اعتبار    یا   یقتحق   ییروا  آمده 

 )با استفاده از نظرات متخصصان و کارشناسان( حاصل شده است.  یبا اعتبار صور یزنامه نپرسش

برون است که برابر با   یدر بخش داشل  یروستا   6حاضر سرپرستان خانوار    یقتحق   یآمار  ۀجامع

ساده استفاده   ینصادف  یریگاز روش نمونه  یقتحق  یهادارند. جهت انتخاب نمونه  یتنفر جمع  5804

عنوان  بهنفر    360حجم نمونه از فرمول کوکران بهره گرفته شده است که تعداد    یینتع منظوربهشد و  

  گردید  توزیع  روستاییان   خانوارهای  بینها  پرسشنامه  جمعیت،نسبت  بهشدند و    انتخاب نمونه   ۀجامع

و با استفاده   Smart pls و  Spssافزارنرماز    یریگهرهببا  نامه  پرسشمستخرج از    هایداده(.  2و1)جدول  

آزمون معادلات ساختار  برایوتحلهیتجزمورد    یاز  و  ن  ۀی ته  یل و سنجش قرار گرفتند  از    یزنقشه 

 . یداستفاده گرد Arcgisافزار نرم
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 جمعیت پرسشنامه به نسبت  توزیع   برای. سهم روستاها 1جدول 

1404پژوهش،  هاییافته  منبع:  

 تعداد پرسشنامه   یتجمع میزان نام روستاها  ردیف

 74 1195 تنگلی  1

 15 230 دانشمند  2

دوزالوم  /فدوی 3  2101 130 

تپه   اوخی 4  371 23 

 28 456 شوردگش 5

برون  داشلی 6  1451 90 

 360 5804 جمع
 

 پژوهش  بررسیمورد  هایشاخص و  متغیرها. 2جدول
 1404پژوهش،  هاییافته منبع:

 بررسیمورد  هایشاخص ر معیا بعد
  مقیاس

 گیریاندازه 

و موانع  هاچالش

  دیتول  یروشیپ

 باف دست فرش

موانع  

 زیرساختی 

 و کشور در ترکمن فرش بافندگان ۀاتحادی و  تشکل وجود عدم

 بافان قالی ار حمایت  منظوربه استان

 فرش صادرات  برای مشخص ۀبرنام  فقدان

 فرش ترکمن  یبرای معرف  یالمللنیب یهاعدم برگزاری جشنواره

 برای بافندگان فرش ترکمن یجیو ترو یآموزش  ۀبودن برنام یناکاف

 مه برای بافندگان فرش ترکمن یو نامناسب ب  یپوشش ناکاف

 ها و دلالان در بازار فرش ترکمنوجود واسطه

 ترتیبی و  نسبتی

موانع  

 اقتصادی 

   فرش بافندگان خطرگریزی

 ترکمن   د فرشیهای تول نهیبالا بودن هز

 ن بودن قدرت اقتصادی مصرف کنندگان ییپا

 مت فرش ترکمن در بازار یاد قینوسان ز

 زات بافت فرش یها و تجهه، نهادهی مت بالای مواد اولیق

 یبی ترت 
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 بررسیمورد  هایشاخص ر معیا بعد
  مقیاس

 گیریاندازه 

موانع  

و    اجتماعی

 فرهنگی 

 با اعضای خانواده بافندگان  ییل جوانان و زنان روستایعدم تما

د فرش ترکمن و کم رنگ شدن یجامعه به کار تول  ینگرش منف

 گری یاریو  یفرهنگ کار جمع

 بافت فرش   ۀنیخود در زم ییبافندگان به توانا یعدم اعتماد کاف

 ن بافندگان فرش  یت در بی ن آمدن ابتکار و خلاقییپا

 ترتیبی 

موانع  

و   حقوقی

 قانونی

 ی ل فقهیاخذ وام به دلا  یها برااز ترکمن  یاریل بسیعدم تما

 ه و خام  یاول  ۀن مادیم أت ت دولت دری عدم حما

 باف  صادرات کم فرش دست

 و وام  یلات بانکیر جهت اخذ تسه یوپاگ دستمقررات 

 ترتیبی 

 

 مورد مطالعه ۀمحدود .1. 3

  از   بخش  این.  است  گلستان  استان در گنبدکاووس  شهرستان هایبخش  از یکی برونداشلی بخش

  در   آن  جمعیت.  شده است  واقع  ترکمنستان  و  ایران  مرز  در  و  شده  تشکیل  اترک  و  کرند  دهستان  دو

  محسوب   مذکور  بخش  شهر  تنها  بروننچهیا  شهر(.  1  شکل)بوده است  نفر  22398  با  برابر  5913  سال 

 . شودیم

 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B4%D9%87%D8%B1%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%DA%AF%D9%86%D8%A8%D8%AF_%DA%A9%D8%A7%D9%88%D9%88%D8%B3
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86_%DA%AF%D9%84%D8%B3%D8%AA%D8%A7%D9%86
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 مورد مطالعه  روستاهای جغرافیایی موقعیت. 1شکل

 1404پژوهش،  هاییافته  منبع:
 

 پژوهش ینظر ی. مبان4

مهم از  یکــی  برخامروزه  مشــکلات  درحال   یترین  کشــورهای  کمبود   ۀتوسعاز  دنیا، 

ش جمعیت روســتایی  ت. یکی از دلایل کاه نرخ بیکاری اس  تدریجیهای شــغلی و افزایش  فرصت

بوده است. در  های شتاکنون کاهش فرصت  1335در طول دوره   ش  که صنعت فرکه  صورتیغلی 

زایی، خروج از عنوان یکی از راهبردهای اشــتغال بهتواند  دستباف در صورت مدیریت صحیح می
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سفانه شواهد حاکی از آن اســت که اشتغال  أمتکند.    یفاا  سزایینقش ب  ییانروستا  یشتفقر و بهبود مع

افول شده است به گذشته دچار  نواحی روستایی و عشایری نسبت  و    ی)ورمزبار  این صنعت در 

  طولانی   پیشینۀ  ایران  در  فرش  تولید  (.5  ، ص.1400و همکاران،    کریمی؛  83  ، ص.1397همکاران،  

  نفیس   هایفرش  دوره  این  در.  بود  شده  مطـرح  صفویه  ۀدور  از  مشخص  طوربه  آن  تجارت  اما  دارد،

  کشور   صادرات   از   بخشی  ...و  صحراترکمن  ،کرمان  ،کاشان  اصفهان،  تبریز،  قالیبافی  مراکز  در  تولیدی

  قاجاریـان،   آمدن  کار  روی  تا  صفویه  سـقوط   ۀفاصـل   در .  بـود  داده  اختـصاص   خود  به  را  اروپا  به

  ای دوره   وارد  مملکت،  نابسامان  اقتصادی  و  سیاسـی  اوضـاع  تـأثیر  تحـت  فـرش  تجـارت  و  تولیـد

 و  میلادی  نوزدهم  قرن  اوایل  در  قاجارها  حکومـت   تثبیـت  بـا  سـرانجام  و  شـده  نسبی  رکود  از

  ، ص.1400  ،ییملا)  گرفت  قرار  رونق  مسیر   در  و  شـد  احیا  دوباره  مملکت،  در  نسبی  آرامش  برقراری

121.) 

  روستاییان   توسط   اصل  در   که  بوده  روستایی  ای حرفه  عموماً  بافی فرش  یلادیم   19  قرن  اول   نیمۀ  در

 کـشور   داخـل   زهـاینیا  رفع   برای   عمدتاً  و  گرفت می  انجام  شهری  گان بافند  معدود  و  ایلات  گاه  و

  های فرش  بـه   نـسبت  هـا غربـی  منـدی علاقـه  ابـراز  با   میلادی،  نوزده  قرن  دوم   نیمۀ  اواسط   در.  بود

  تدریجبه  ،کشور  مختلـف  منـاطق  هـایقـالی  بـرای  آنها  جانب  از  ناگهانی  تقاضای  آن  تبعبه  و  ایرانی

  در   هاگذاریسرمایه  این  آغازو  افتاد  کار  بـه  فـرش  تجـارت  و  تولید  در  خارجی  و  داخلی  ۀسرمای

 با  گروه  این.  (83  ، ص.1397و همکاران،    ی)ورمزبار   بود  تبریز  تجار  جانب  از  کشور،  فرش  صنعت

  فرشبافی   مراکـز   سـایر  بـه  آن  گـسترش   سـپس   و  آذربایجـان   از   تجـاری   و  تولیدی   های فعالیت  شروع

  تقاضای   بـا  همزمـان  که  نکشید   یطول  اما   کردند،  ایجاد  فرش  صنعت  در  جدید  تحولی  کشور،

  اواخر   در نیز خـارجی هـایتشـرک و تجـار المللـی،بـین بازارهـای در ایران  فرش برای روزافزون

. آوردند  روی  کشور   فرش  صنعت  در  گـذاریهسـرمای  به  میلادی،  بیستم  سدۀ  اوایل   و  نوزدهم  قرن

  صادراتی   ارزش  بلکه  یافت،  افزایش  یباف فرش  مراکـز  در  فـرش  تولیـد  حجـم  تنهـانـه  ترتیـب،ایـنبه

  سال   در  قاجار  سلسلۀ  سقوط  با  (.123  ، ص.1400  ،ییملا)  کرد  دای پ  صـعودی  سـیر  نیـز  کالا   این
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  رضاشاه، توسط  خارجی  مؤسسات  کردن ایرانی  سیاست   و  پهلوی  سلسلۀ گیریلشک   و  یلادیم1923

  تحت و  شد خارج خارجی های شرکت  و تجـار  نظارت از  تدریجبه کشور   در فرش  تجارت و تولید 

  صادرات  و  د یتول  اساس نیبرا.  قرارگرفت  فرش  سـهامی  شـرکت  و  ایرانـی  کارفرمایان   و  تجار  مدیریت

ص.1403،یکی کانیم)  بود  برخوردار  ینسب  رونق  از  زین  دوره  نیا  در  فرش نجفی197  ،  و   کانی؛ 

دست  یکل  طوربه  (.126، ص.  1403،  همکاران افرش  در  آدام  بود.    ینسب  ت یمز  یدارا   رانیباف 

  د یکشورها در تول  تیو مز  یبه برتر  ثروت ملل  یعنی  خود  مشهور  کتاب  در  بار  نینخست  یبرا  ت،یاسم

طرف   دن یطرف و ضرر د کیسود بردن  یبه معنا داد که تجارت لزوماً حیکالاها اشاره کرد. او توض

تخصص دارد و   یخاص  ی کالا   دی ولهر کشور در ت   ت،یمطلق آدام اسم  تیمز  ۀ یدر نظر .ستیمقابل ن

ا  تواندیم   و  تاجر  کاردو،یر  دی وید  ادامه،  در.  کند   تجارت  کشورها   گرید  با  تخصص   ن یبراساس 

،  2018و همکاران،   1بار مطرح کرد )هانگ   نینخست  یرا برا  ینسب  تی مز  ۀینظر  ،یسیانگل  اقتصاددان

اصول اقتصاد  در کتاب خود تحت عنوان    کاردویر  .(8  ، ص.1403  همکاران،   و  انی شا؛  3512  ص.

فرصت    نهیرا با هز  ییکشور بتواند کالا   کی نکته اشاره کرد که اگر    نیبه ا  یستاناتیمال  و  یاس یس

 ، ص.2،2022)آلم  خواهد داشت  ینسب  تی کشورها مز  گریکند، در آن کالا نسبت به د  دیتول  یکمتر

336.) 

عمل   ی طور تخصصبهلاها و خدمات  از کا   ی گروه  دی در تول  دیمعتقد بود که هر کشور با  کاردویر

خودکفا و  تمام  ییکند  درنها  یدر  و   3کالف ی)م  دی انجام  خواهد  یاقتصاد  فقر  به  تیمحصولات 

  کشور  یبرا  فرصت  نهیهز  لحاظ  از  که  ییکالاها  دی بر تول  دی کأت   نی(.همچن278  ، ص.2019همکاران،  

  منجر   ی طی محستیز  یهابحران  مانند  ،یاجتماع  و  یاقتصاد  مشکلات  به  است  ممکن  ندارد،  هیتوج

 

1. Hang 

2. Alem 

3. Mikalf 
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به   ینسب   تی مز (.276  ، ص.2019و همکاران،   2کلف یم ؛  32  ، ص.2019و همکاران،   1انگ ی)  شود

  ی فرصت کمتر  نه یخدمت را با هز  ایکالا    کی فرد قادر است    ایکشور، شرکت    کی است که    یمعن  نیا

  ها حوزه  یتمام  در  فرد  ای   کشور  کی  اگر  یحت  که  دهدیم  نشان  هینظر  ن یا.  کند  دیتول  گرانینسبت به د

 تخصص   آن  در   که  خدمت   ای  کالا  آن  د یتول  در  است  بهتر   باشد،  داشته   گران ید  به   نسبت  ی بهتر  عملکرد

،  2018و همکاران،   4مو ؛  111  ، ص.2015و همکاران،   3)بوگرز   کند  تمرکز  دارد،  یشتر یب  تیمز  و

  یکشور به سمت تخصص  ک ی  داتیکه تول   شودیباعث م  ینسب  تی مز  ۀی(. استفاده از نظر42  ص.

 :  دارد ریز شرح به ییای مزا  کردیرو نیشدن حرکت کند. ا

 رودیم  ییکالاها  دی تول  سمت  به  کشور  کی   اقتصاد  ،ینسب  تی با توجه به مز:  ییکارا  شیافزا •

 .شودیم یوربهره شیافزا باعث نیا و دارند یتر نییپا  فرصت نه یهز که

ن  یوقت :یسودآور  شیافزا • و    ۀ نیهز  که  شوند  متمرکز  ییکالاها  دیتول  رد  کار  یرویمنابع 

تول  یکمتر ب  دکنندگانی دارند،  برد  یشتریسود  ص.2017  ،5ز یکی)کاتس   خواهند  ؛  242  ، 

 (. 648 ، ص.2021و همکاران،  6ی زترت یمگ

  ر ی و عشا  انیی. روستابود  یر یو عشا  ییروستا  یها خانه  در  ینیتزئ  عنصر   نیترفرش مهمگذشته    در

از م  یاعلاقه  نانی برخلاف شهرنش استفاده  ندا  ۀبوفه و کمد در خان  ،یصندل  ز،یبه  د. کف شتن خود 

 بودافراد خانواده    یفرش موجب منزلت اجتماع  .دشیم  دهی و با فرش پوش  بود  اغلب آزاد  شانیهااتاق

بنا    ییروستا  یباففرش  .(402  ، ص.1395 ات،یب  و  هیاستادکلا یمحمد؛  849، ص.1400کانی،  نجفی)

و    یبافیرا به قال  ی ، فرصترندداکه    یف یوظا  ر یزنان بوده و در کنار سا  ۀاز گذشته بر عهدبه سنت،  

اختصاص   فرزندانشان  به  آن  روستاهنددیم آموزش  زنان  قالبهمعمولًا    یی.  بافت  به  مداوم    ی طور 
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فارغ    یکه خانواده از امور کشاورز   ییهاو در زمان  یصورت فصلبه  را  کار  نیا  بلکه  پردازند،ینم

  همکاران،  و  ی سلطان؛  296  ، ص.1403و همکاران،    ی)غلام  دهندیها( انجام م)معمولًا زمستان  هستند

  تهیمدرنشبه  تفکر  تیحاکم  جمله  زا  گوناگون،  لیدلا   ری اخ  ۀده  چند  در  سفانهأمت  اما  (.341  ، ص.1403

  از   شهرها  به  انیی تاروس  مهاجرت   شیافزا  آن  تبعبه  و  ر یعشا  کردن  نی جانشکی   اول،  یپهلو   دوران  از

  باعث   غرب   ظالمانه   میتحر  لیدل  به  ی کنون  طیشرا  در   یاقتصاد  یپلماسید  گسترش   عدم  و  سو  کی

 (.154  ، ص.1398، یکانینجف) دیگرد یری عشا و ییروستا مهم صنعت  نیا یج یتدر افول 

و   ی نسب   تیمز  ی دارادر گذشته    مورد مطالعه  ۀیناح  و  رانی ا  در  باف دست  فرش   نکهیا  غمر یعل

  ل یتما  عدم   باعث  و  شد  روهروب  یدمتعد  یها با چالش  ریاخ  ۀده  چند  در  سفانهأ مت  اما  ،بود  یرقابت

 .(2(. )شکل 139 ، ص.1399)زارع،   دی گردصنعت  نیا در ییزنان روستا ژهیوهب جوانان
 

 
 صحرا باف در ترکمن دست فرش   یدموانع تول ی. مدل مفهوم2شکل

 1404پژوهش،  هاییافته  منبع:
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پژوهش  هایفته یا. 5  

ب  ۀدر جامع  جنسی  توزیع مورد   یتاز مجموع جمع  یت،جنس  ۀلف ؤکه در م  استآن    یانگرنمونه 

 یت. وضعدهندیم   یلدرصد را زنان تشک  3/45مورد مطالعه را مردان و    ۀدرصد از جامع  7/54مطالعه، 

بافراد شرکت  یشغل کشاورزان  یفراوان  ترینیشکننده،  )   را  با  کم  9/56)دامداران(  و    ینتردرصد( 

 (. 3)جدول  دهندمی یلدرصد( تشک  0/ 5با ) لیسانسفوقرا   یفراوان

 
 کننده در آزمون نوع شغل افراد شرکت . 3جدول 

 1404پژوهش،  هاییافته  منبع:

 فراوانیدرصد  فراوانی  نام روستا

 27/35 127 )دامداران، زراعت و...(  کشاورزان

 کارگر 

 کارمند 

89 

46 

72/24 

77/12 

 44/9 34 دار)فروشنده( مغازه

 83/5 21 راننده 

 28/5 19 صنعتی و  خدماتیمشاغل 

 69/6 24 )آزاد( سایر

 100 360 کل 

 

تول  نییتب  یبرا موانع  و  دست  د ی علل  روستاها فرش  در   گنبد  شهرستان  برونیداشلبخش    یباف 

  زان یم  ت ینها در  و شده ی بندطبقه دسته چند  به  موانع  تا د یگرد استفاده  یساختار   معالات از  کاووس

م  یبند طبقه  ی هاشاخصاز    ک یهر  ریثأت  براساس  معادلات    ی بارعامل  زان ی شده  شوند.  مشخص 

آماری است که ابزاری در دست محققین جهت بررسی ارتباط میان  های  روشساختاری یکی از انواع  

ش این است که  ترین دلایل استفاده از این رویکی از مهم .سازدیمچندین متغیر در یک مدل فراهم 

دلیل    .های یک تحقیق است تئوریمعادلات ساختاری، روشی کامل و جامع برای آزمودن  سازی  مدل 
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خطای   نمودن  لحاظ  اجازه  اندازهدیگر  محقق  به  که  است  روش  این  توسط  تا  میگیری  دهد 

گیری گزارش دهد. پژوهشگران از این روش اندازههای خود را با احتساب خطای  وتحلیل دادهتجزیه

پنهان و مشاهده شده و همچنین میان چند متغیر پنهان    متغیرهای  میان  پیچیدهبرای آزمودن روابط  

کند. این  میای از معادلات آزمایش  مجموعه. این روش ساختار روابط درونی را در  کنندمیاستفاده  

هم میان    ۀ معادلات  دارندهایی  سازهروابط  وجود  تحلیل  در  که  همان هساز.  دکنن میترسیم    ،را  ها 

،  1397و همکاران،    ی )داور  آنها را برآورد کنند  همتغیرهای مکنون هستند که چند متغیر مشاهده شد

نامه درآمدند و  صورت پرسششده بهاستخراج  کدهای  تحقیق،مرحله از    آخریندر  (.  81-110  ص.

  ۀناحیدر    روستاییان  بینساده،    تصادفی  گیری نمونهو با استفاده از    شدهطراحی  نامهبا استفاده از پرسش

  .قرار گرفت  موردبررسی  Smart Pls  افزارهایحاصله با استفاده از نرم  یجشدند. نتا  یعمورد مطالعه توز

 (. 4)جدول  آورده شدند زیرمربوطه در جدول  مقادیر 
 

 ی ساختار معادلات از  استفاده  با بافدست   فرش دیتول  موانع یبررس. 4جدول 

 1404 ژوهش،پ یهاافته ی: منبع

 سازه
علامت  

 اختصاری
   میانگین ها شاخص

انحراف 

 معیار

سطح 

 معناداری

R 

Squares 
  یب)ضر

 ( یینتع 

GoF 
)برازش  

مدل 

 (کلی

  زیرساختیموانع 

و 

 ( ی)نهاد ساختاری

Q1 
  ۀزمین  در مشخص ۀبرنام  فقدان

 ترکمن  فرش صادرات
37/4 421/0 001/0 481/0 559/0 

Q2 

  ۀاتحادی و  لتشکّ وجود عدم

 و کشور در ترکمن فرش بافندگان

 بافانقالی ار حمایت  رایب استان

45/4 426/0 000/0 509/0 566/0 

Q3 

  و نمایشگاهها برگزاری عدم

  برای المللیبین هایجشنواره

  مصرف  برای ترکمن فرش معرفی

   خارجی  و داخلی

51/4 412/0 002/0 504/0 568/0 
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 سازه
علامت  

 اختصاری
   میانگین ها شاخص

انحراف 

 معیار

سطح 

 معناداری

R 

Squares 
  یب)ضر

 ( یینتع 

GoF 
)برازش  

مدل 

 (کلی

Q4 

  و آموزشی  ۀبرنام بودن ناکافی

 فرش بافندگان  برای ترویجی

 ترکمن

61/4 441/0 000/0 525/0 591/0 

Q5 
  بیمه  نامناسب و ناکافی پوشش

 ترکمن  فرش بافندگان برای
57/4 415/0 000/0 514/0 872/0 

Q6 
  بازار در دلالان و هاواسطه  وجود

 ترکمن  فرش
14/3 436/0 015/0 438/0 507/0 

 اقتصادی موانع 

Q7 
  ترس و  فرش بافندگان خطرگریزی

 تولید  امر در شکست از آنها
18/4 371/0 000/0 470/0 563/0 

Q8 
  فرش تولید هایهزینه بودن  بالا

   ترکمن
89/4 447/0 003/0 591/0 674/0 

Q9 

  اقتصادی قدرت بودن پایین

 به آنها تمایل  و کنندگانمصرف

 ماشینی   فرش خرید

76/4 342/0 000/0 537/0 646/0 

Q10 
 در ترکمن  فرش قیمت زیاد نوسان

 بازار 
17/3 332/0 016/0 453/0 512/0 

Q11 
  و هانهاده اولیه، مواد بالای  قیمت

 فرش   بافت تجهیزات
84/4 416/0 000/0 543/0 649/0 

و   اجتماعیموانع 

 فرهنگی 

Q12 
 روستایی زنان و جوانان  تمایل عدم

 بافندگان  خانواده اعضای با
93/3 614/0 011/0 468/0 532/0 

Q13 

  تولید کار به  جامعه منفی نگرش

  شدن رنگ کم و ترکمن فرش

  یاریگری و جمعی کار فرهنگ 

73/3 403/0 009/0 465/0 527/0 



311                       ...      یخانگ یبر موانع کسب و کارها یلیتحل                                                سوم سال بیست و 

 سازه
علامت  

 اختصاری
   میانگین ها شاخص

انحراف 

 معیار

سطح 

 معناداری

R 

Squares 
  یب)ضر

 ( یینتع 

GoF 
)برازش  

مدل 

 (کلی

Q14 

  به بافندگان کافی اعتماد عدم

 در خود  هایتوانمندی  و هاتوانایی

 فرش  بافت ۀزمین 

05/3 587/0 023/0 429/0 491/0 

Q15 
  در خلاقیت و ابتکار آمدن پایین

   فرش بافندگان بین
23/3 466/0 018/0 447/0 521/0 

و   حقوقیموانع 

 قانونی

Q16 
  هاترکمن از  بسیاری  تمایل عدم

 فقهی  دلایل به  وام اخذ برای
21/4 544/0 002/0 478/0 548/0 

Q17 
ماده   مینأدولت در ت حمایتعدم 

  و خام  اولیه
41/4 601/0 000/0 504/0 567/0 

Q18 
 به بافدست فرش صادرات عدم

 ظالمانه  هایتحریم  دلیل
32/4 496/0 000/0 487/0 581/0 

Q19 

 اخذ  جهت وپاگیردست مقررات

 نداشتن) وام و بانکی  تسهیلات

 ( ضامن و  وثیقه

25/4 669/0 005/0 482/0 573/0 

 

فوق  توجهبا و    نتیجه  توانمیبه جدول  انحراف استاندارد   یتاز وضع  نمونه  میانگینگرفت که 

دارند.    یارتباط معنادار   دهندهسازمان  ینمضام  یعنیسازه(،    19)ها  سازهردار هستند و تمام  برخو  یخوب

ها  سازه  تمامی  R2مقدار    یدبا  ابتدا  R2  یاربا استفاده از مع  هامدل   ساختاریسنجش برازش بخش    برای

در مورد سازهمحاسبه و سپس  مقدار    هاییشده  توجه    یفدر حد ضع  هاآن   R2که  کمتر است،  و 

از حد   یشترب  یرهامتغ ۀکلی  برای    R2  یرطور که در جدول بالا مشخص است، مقادشود. همان  یشتریب

  هایمدل   کلیمربوط به بخش    GoF  یارمدل است. مع  یبالا   بینییشقدرت پ  ۀدهنداست که نشان  یقو

ا  یمعن  بدین   ؛است  ساختاریمعادلات   م  یار،مع  ینکه توسط  بررس  تواندیمحقق  از  زش  برا  یپس 
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. یدکنترل نما  یزرا ن  یپژوهش خود، برازش بخش کل  یمدل کل  یو بخش ساختار  یریگبخش اندازه

  تحلیلمدل    زیر،  یاگراممدل است. د  یقو   یبرازش کل  ۀدهندنشان  یزمدل ن  در آمدهدستبه  GoFمقدار  

  مسیرها استاندارد    ضرایب عنوان  شدند که به  ید ق  یمدل اعداد   ی. بر رودهدمیپژوهش را نشان    مسیر

 .دهندمیرا نشان  متغیرها بارعاملی  نیزهستند و اعداد داخل پرانتز 

بالاتر    مقادیریشده در پژوهش حاضر،    بررسی  هایآن است که تمام شاخص  بیانگر  تحقیق  نتایج

های مدل حاکی از مناسب بودن کسب کردند و تناسب شاخص  آماری  حیثقبول را از  از حد قابل

  ترتیب بهها،  شاخص  میانشده در پژوهش حاضر است. از    بررسی   هایصخشا  در  گیری اندازهمدل  

عنوان موانع  بهرا    تأثیر   بیشترین  ترتیب به  قانونیو    اقتصادی  (،ی)نهادیو ساختار  یرساختی موانع ز

  بررسی   های شاخصاز    یکهر    یینتع  یب ضر  و ند  باف دارافرش دست  تولید   ویژههب  خانگی وکار  کسب

  ینبالاتر  ترتیببهمذکور    هایکه شاخص  طوریبه  است؛آنها    یتاعتبار و اهم  یزانم  ۀدهندنشانشده  

 ینکمتر  فرهنگی و    یذکر است که در مقابل عوامل اجتماع  یانرا به خود اختصاص دادند. شا  یبارعامل

را به    بارعاملی  کمترینبخش    اینشده در    بررسی   هایو شاخص  دباف داردستفرش    یدتول  اثر را

باف  فرش دست  یدتول  ییو شکوفا  ینیبازآفر  راستایدر  رودمیرو انتظار  یناز ا  .اص دادندخود اختص

  تولید   رویپیشموانع    تمامیمربوط در استان گلستان،    مدیرانولان و  ئ صحرا، مسترکمن  یدر روستاها

  کیفیتدر بهبود    روستایی  صنایع  آفرینینقششاهد تحولات شگرف در    دیگربرده تا بار    بینرا از  

 (. 5و جدول 3)شکل  باشیم ملیناخالص  تولیدآن در  کلیدینقش  ایفایو  روستاییان زندگی
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 ( ینپژوهش )مضام   متغیرهای مسیر تحلیل. مدل 3شکل

 1404پژوهش،   هاییافته منبع:
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 باففرش دست  دیموانع تول هایشاخص  بندییت . اولو5جدول
 1404 پژوهش،  یهاافتهی: منبع

 سازه 

  یبضرا

 تحلیل

 مسیر

علامت  

 اختصاری 
 هاشاخص

  یرمقاد 

-بار

 عاملی

رتبه  

 هاشاخص

  زیرساختیموانع 

و 

 ( ی)نهاد ساختاری

619/0 

Q1 9 691/0 ترکمن  فرش صادرات   لزمین  در مشخص ۀبرنام  فقدان 

Q2 
 در ترکمن فرش بافندگان ۀاتحادی و  لتشکّ وجود عدم

 بافانقالی ار حمایت  رایب  استان و کشور
696/0 7 

Q3 

  المللیبین هایجشنواره  و هانمایشگاه برگزاری عدم

  و داخلی مصرف برای ترکمن  فرش معرفی برای

   خارجی

710/0 6 

Q4 
  بافندگان برای ترویجی و آموزشی  ۀبرنام بودن ناکافی

 ترکمن  فرش
731/0 4 

Q5 
  فرش بافندگان برای  بیمه  نامناسب و ناکافی پوشش

 ترکمن
712/0 5 

Q6 18 567/0 ترکمن فرش بازار در دلالان و هاواسطه  وجود 

680/0  یاقتصاد  موانع  

Q7 
 در شکست از آنها  ترس و  فرش بافندگان خطرگریزی

 تولید  امر
671/0 13 

Q8 1 792/0   ترکمن فرش تولید هایهزینه بودن  بالا 

Q9 
 آنها تمایل و کنندگانمصرف اقتصادی قدرت بودن پایین

 ماشینی   فرش خرید به
748/0 3 

Q10 17 598/0 بازار  در ترکمن  فرش قیمت زیاد نوسان 

Q11 2 759/0 فرش   بافت تجهیزات و هانهاده اولیه، مواد بالای  قیمت 

و   اجتماعیموانع 

 فرهنگی 
476/0 

Q12 
 خانواده اعضای با روستایی زنان و جوانان  تمایل عدم

 بافندگان 
669/0 14 

Q13 
 رنگ کم و ترکمن فرش تولید کار به  معهجا منفی نگرش

  یاریگری و جمعی کار فرهنگ  شدن
656/0 15 
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 سازه 

  یبضرا

 تحلیل

 مسیر

علامت  

 اختصاری 
 هاشاخص

  یرمقاد 

-بار

 عاملی

رتبه  

 هاشاخص

Q14 
  هایتوانمندی و   هاتوانایی به بافندگان کافی اعتماد عدم

 فرش  بافت ۀزمین  در خود
539/0 19 

Q15 16 608/0   فرش بافندگان بین در خلاقیت و ابتکار آمدن پایین 

و   حقوقیموانع 

 قانونی
593/0 

Q16 
  دلایل به وام اخذ  برای هاترکمن از  بسیاری  تمایل عدم

 فقهی 
679/0 12 

Q17  8 697/0   و خام یهاول  ۀماد مینأدولت در ت حمایتعدم 

Q18 
  هایتحریم دلیل به بافدست فرش صادرات عدم

 ظالمانه 
687/0 10 

Q19 
 و بانکی تسهیلات اخذ جهت پاگیر  و دست مقررات

 ( ضامن و وثیقه نداشتن) وام
682/0 11 

 

 گیرینتیجه. 6

مهم  یران،ا  یهافرش روستا  ۀمطالع  یبرا  یمنابع  فرهنگ  و  مبه  یرانا  ییهنر  اآیندیشمار   ین. 

  یمنداست. بهره  یرانا  یریو عشا  ییو هنر زنان و دختران روستا  یقه ذوق، سل  ۀ یندنما  ینترها مهمفرش

  یها تطابق فرش  یگر،د  یاست. از سو   ییروستا  یها شاخص در فرش  ی وجه  یستی،ز  یاز الگوها 

  یک فرش دستباف تنها    یدتول  .است  ینقابل تحس  یموضوع   یران،ا  ییروستا  یسنت  یبا معمار  ییروستا

در   یمختلف  هاییهاست. نظر  یریتاز هنر، اقتصاد، فرهنگ و مد  یبیبلکه ترک   یست،ن  یدیتول  یندفرآ

  یتنقش فرش در هو  یتا بررس  یصادرات   یتمز  یاقتصاد   یلاز تحل  روند،یصنعت به کار م  ینا  یلتحل

  یریتی مد  یننو  یکردهایبا رو  یدانش سنت  یقتلف  یازمندصنعت ن  ینا  ۀ جوامع. حفظ و توسع  یفرهنگ

 است.  یابیو بازار

با    نتایج  بالنز 2020(، پکتاس) 2021)  ایسلم مثل    خارجیپژوهشگران    نتایج پژوهش حاضر    ( و 

کاملاً    یبه گردشگران خارج   خصوصبهفروش محصول  رفع موانع  و    ید رونق تول  حیث(، از  2015)
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  (،1404)   یغلام  (،1403)  و همکاران  زادهحجتیمثل    یمحققان داخل  یجبا نتا  ین. همچناستهمسو  

  ۀزمین( در  1401)  محبیانو    استرکیلقمان(،  1401)  صابریانو    احدی(،  1402)  فر و همکارانآدینه

باف و رونق صادرات  فرش دست  یدمجدد تول  یای ن جهت رونق و احموانع موجود و رفع آ  یبررس

محققان   یگر د  یق تحق  یج پژوهش حاضر با نتا  یجکاملاً مطابقت دارد. اما در مقابل نتا  ی به بازار جهان

موضوع را مورد   یگرو آنان از منظر د  یستمحققان همسو ن  یگر( و د2021)  یچونو تا  ینسونمثل پارک 

 قرار دادند. تحلیلوتجزیهو  یبررس

  روستاهایباف در  فرش دست  یدحاضر، تول  یقآمده در تحق  دستهب  نتایجبراساس    کلیطور  به

اشاره    زیر موانع به شرح    یناز ا  یرو است که به برخروبه  یها و موانع متعددصحرا با چالشترکمن

 :گرددمی

 یل به دل  یفیتباک  یگرن  یهابه پشم مرغوب و نخ  یکاهش دسترس :یفیت با ک  یه کمبود مواد اول

  تریناز مهم  یعیپشم طب  ی به جا  یمواد مصنوع  یگزینی جا ا وهیمتق  یشافزا  یامشکلات واردات  

 .شودمیباف محسوب فزش دست  تولیدمشکلات 

، سود المللیینو ب  یداخل  یفرش در بازارها  یمتنوسانات ق  :باففرش دست  یمتبودن قیینپا

  ی و تقلب  ینیماش  یها رقابت با فرش ،یدتول  یو زمان طولان  یادبا زحمت ز  یسه بافندگان در مقا  یکم برا

 . ه استکرد ایجادبافان  فرش  برایرا  ایعدیده، مشکلات  شوندیکمتر عرضه م  یمتکه با ق

 یین درآمد پا  یلبه دل  یگرمشاغل د  یامهاجرت جوانان به شهرها  کار ماهر و جوان:    یروی کمبود ن

  یط ها در شراچالش  یگر از د  یددر نسل جد  یهنر سنت  ینا  دگیرییا  یبرا   یزه ، کاهش انگیباففرش

 . است یکنون

،  یجهان  یفرش ترکمن در بازارها  یو معرف   یابی: ضعف در بازارو صادرات یابیمشکلات بازار

  کنند یم   یدتول  تریینپا  یمت مشابه با ق  ی هاپاکستان و هند که فرش  یه،مانند ترک  ییرقابت با کشورها

 را با مشکل مواجه کرده است. یرانصادرات فرش ا، المللیینب هاییمتحر و
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، یروز جهان   ۀیق با سل  یقو عدم تطب  یتکرار  یهااستفاده از طرح:  ی و طراح  یضعف در نوآور 

برا  یدر طراح   گذارییهکمبود سرما آموزش هنرمندان  م  ید جد  یهاخلق نقش  یو  در    ثریؤنقش 

 کاهش تقاضا دارد. 

 یدکنندگانبافندگان و تول  یبهره برا کم  یهاو وام  یمال  هاییتود حمانب  :یو اعتبار  ی مشکلات مال

 .است  رویشپ  یلمسا  یگراز د یانبوه خارج یدات رقابت با تول ییو عدم توانا  یدتول  یبالا  ۀینهز و
 . پیشنهادها 7

فرش    یدرونق تول یدولت برا  یشاز پ  یشاهتمام ب در نتایج تحقیق، مطرح شده لئمسا با توجه با  

امر دست تول  یرناپذ و اجتناب  ی ضرور  یاربس  یباف  از   یکیعنوان  بهفرش دستباف    یداست. رونق 

مختلف است.    یها بخش  ینب  یو هماهنگ  یعمل  یراهکارها  یازمندن  یران،ا  یزاو اشتغال   یلاص  یعصنا

شته  تنها رونق گذ نه  یران باف ابود که صنعت فرش دست  یدوارام  توانیم   ییراهکارها  یبا ارائه و اجرا 

باز پا  یکعنوان  بهبلکه    یابد،یم  را  ا  یدارصنعت  کشور  اقتصاد  در  سودآور  .  نمایدنقش    ییفا و 

گذشته مورد غفلت قرار گرفت را    ۀصنعت که در دو ده  ینا  ۀتوسع  یبرا  یشنهادهاییراستا پایندر

 برشمرد:  یربه شرح ز توانیم

  به بافندگان. اییمهب یلاتتسه  یاعطا یقدولت از طر یتحما -

 بافندگان. ینب یهمکار یتتقو یو فروش برا  ید تول  هاییتعاون  یجادا -

خرد و متوسط    یدکنندگانبهره به بافندگان و تولکم  یها وام  یو اعطا  یژهو  یلاتتسه  ۀارائ  -

 . یبافکوچک و متوسط فرش  یهاکارگاه  یبرا یاتیمال یتو معاف یینبا سود پا

 منصفانه.   یمتمحصولات با ق ینیتضم یدخر وباف از فرش دست  یتصندوق حما  یجادا -

  ی در بازارها  یلوکس و هنر   یکالا  یک عنوان  به  یرانی فرش ا  ی معرف و  المللی ینب  ی برندساز -

 . دولت یتبا حما المللیینب هاییشگاهو حضور فعال در نما یجهان

 . یرانیفرش ا  یرونق بازار اختصاص جهت یجیتال د یبازارها و ینفروش آنلا گسترش -
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  ی هااستفاده از رنگ  یجو ترو  یجهان یبازارها  ۀیقمتناسب با سل ی طراح یها دوره یبرگزار -

 آن.  ارزش افزوده  یشافزا یبرا  یعیو طب یاهیگ

 . یو سنت یبردن اصالت کار دست ینبدون از ب یداز مراحل تول یکردن برخ یزهمکان  -

گردشگران خارج - تول  یجذب  مناطق  و  یدبه  مستق فرش  ب  یمفروش  گردشگران  ه  ژویهبه 

 .خارجیگردشگران 

نهادها  یهمکار - ا  یمعرف  ی برا  یونسکومانند    ییبا  مبه  یرانی فرش  و    یفرهنگ  یراثعنوان 

 فعال. یپلماسید یقاز طر  یو رفع موانع صادرات  هایمحذف تحر

 یدارپا  ینتأم ۀیرزنج یجادو ا یفیتبدون کاهش ک هاینهو کاهش هز یدتول یندفرآ سازیینهبه -

 .یعیطب  یهاپشم مرغوب و رنگ

  یآنان برا  یب و ترغ  یقصنعت و تشو  ین ا  یو اقتصاد   ی هنر  ی ها آشنا کردن جوانان با ارزش -

 .یدیبخش تول یناشتغال در ا

 
 کتابنامه

دگاه  یثر برصادرات فرش دستباف از دؤ مدل عوامل م   ۀ ارائ  .(1402)  .، ایمحمود   و  ، ع ؛ یفر، ا ؛ مهرابنهیآد .1

قابلی پو   ی هات ی قابل و  ت  یابیبازار  ی هات ی ا  مشتر یکأبا  نگرش  بر  هدفید  رفتار   ۀ فصلنام  .ان  مطالعات 

 . 214-239(، 1) 10کننده، مصرف 

بازار  یرتأث  یقیتطب  ۀمطالع  .(1400)  .ف  صابریان،و  پ؛    احدی، .2 از  شبکه  یی محتوا  یابیاستفاده   یهادر 

مطالعات رفتار    ۀفصلنام  .(زندگی  هایبیمهکننده )مورد مطالعه:  مصرفبر رفتار    یسنت  یابیو بازار  یاجتماع
 . 200-215(، 2)8کننده، مصرف 

 ی رانیفرش دستباف ا  یبر تقاضا  ییمحتوا  یابیر بازاریثأت  .(1401)  .تباوار، ع  و  ، ن؛یعقوبی، ز؛  یسردریریام .3

 . 158-181(،1)9کننده، مصرفمطالعات رفتار اد. ی ل داده بنیک تحلیبا استفاده از تکن

اشارات   یفرش و برخ  ی به ساختار بازار جهان  ینگاه  .(1400)    .ا  ق،ی زاده دهل یوردحق  و   باشکوه، م؛ .4

 . 1-26(، 1)19، یبازرگان یهایبررس. یگذاراست یس



319                       ...      یخانگ یبر موانع کسب و کارها یلیتحل                                                سوم سال بیست و 

 معرفی و    شناسایی(.  1403).  م  جوزدانی،عطارزاده  و  ف؛  باباجمالی،ا؛    کرمانی،زکریاییف؛    زاده،حجتی .5

(ف 4)26فرهنگستان هنر،    ۀپژوهشنام  .ایرانباف  فرش دست   فرهنگی  دیپلماسی   هایقابلیت و    هافیت رظ

77-53. 

و تأثیر سیاست   .(1397).  ع  ی،داور  و  ر؛  افراسیابی،ق؛    نرگسی،پور  رمضانع؛    داوری، .6 کارآفرینی  های 

 . 321-338 (،2) 11 ینی،کارآفر  ۀتوسع ۀنشری .کارآفرینی ۀوکار بر توسعکسب محیط 

ن  ینو   ی پژوهش  ی کردهایروپسابرجام.    ۀدر دور  رانیصادرات فرش ا   ۀتوسع  یالگو  ۀارائ  .(1399)    .زارع، م .7

 .135-161(، 14)4، یت و حسابداریریمد

 ی هاپژوهش  ۀفصلنام  .یی روستا  یع دستین اشتغال زنان در صنا یمضام  ۀشبک  ییشناسا   .(1403).  ، نیانزرند .8

 . 139-153(، 4)15 یی،روستا

بر    ای و حرفه  فنی   های آموزشاثرات    یل و تحل  بررسی  .(1403).  م  ی،جعفر  و  م؛  گودرزی،ز؛    سلطانی، .9

 . 345-378(، 4)22 ای،یهناح ۀو توسع یاجغراف ۀفصلنام .ییاشتغال زنان روستا  ۀتوسع

 یطرح سامانده   پذیریتحقق   ییفضا  تحلیل  .(1403).  خ  ی،بوزرجمهر  و  صادقلو، ط؛  ؛م  کاتبی،ح؛    شایان، .10

روستا مراکز  و  آن.    ییفضاها  اثرات  و  مشهد  توسع  ایجغراف  ۀفصلنامشهرستان   (، 1)22  ای،ناحیه  ۀو 

26-1. 

رتبه  ییشناسا  .(1404).  ز  ،یغلام .11 م   یبندو  فرشؤ عوامل  صادرات  بر  از   یهاثر  استفاده  با  دستباف 

- 646(، 2)97 ،یوحسابدار ت یریدر مد نینو یپژوهش یکردهایرو ۀفصلنام  .AHP و یدلف یهاروش

639. 

 های اولویت با در نظر گرفتن    ینسرزم  یشآما  سازی بهینه  . (1403)  .ع  ی، چمن  و   م؛  استگلدی،  ی؛  غلامی، .12

 . 289-315(، 4) 22 ای،یهناح ۀو توسع یاجغراف ۀفصلنام  .استان گلستان ریزی،برنامه

ب؛   کریمی، .13 صحنه،  بهبود    الکترونیکی  بازاریابی نقش    .(1400)  ا..ع  کانی،ینجف  و  ر؛   هایسرمایهبر 

-35(،  2)37  ای،یهناح  ۀو توسع  یاجغراف  ۀفصلنام  .شهرستان گرگان  ییروستا  خانوارهای  پایدار  معیشت 

1. 

https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/2304680/%D8%B4%D9%86%D8%A7%D8%B3%D8%A7%DB%8C%DB%8C-%D9%88-%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D9%87-%D8%A8%D9%86%D8%AF%DB%8C-%D8%B9%D9%88%D8%A7%D9%85%D9%84-%D9%85%D9%88%D8%AB%D8%B1-%D8%A8%D8%B1-%D8%B5%D8%A7%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D8%AA-%D9%81%D8%B1%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AF%D8%B3%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D9%81-%D8%A8%D8%A7-%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D9%81%D8%A7%D8%AF%D9%87-%D8%A7%D8%B2-%D8%B1%D9%88%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AF%D9%84%D9%81%DB%8C-%D9%88-ahp
https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/2304680/%D8%B4%D9%86%D8%A7%D8%B3%D8%A7%DB%8C%DB%8C-%D9%88-%D8%B1%D8%AA%D8%A8%D9%87-%D8%A8%D9%86%D8%AF%DB%8C-%D8%B9%D9%88%D8%A7%D9%85%D9%84-%D9%85%D9%88%D8%AB%D8%B1-%D8%A8%D8%B1-%D8%B5%D8%A7%D8%AF%D8%B1%D8%A7%D8%AA-%D9%81%D8%B1%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AF%D8%B3%D8%AA%D8%A8%D8%A7%D9%81-%D8%A8%D8%A7-%D8%A7%D8%B3%D8%AA%D9%81%D8%A7%D8%AF%D9%87-%D8%A7%D8%B2-%D8%B1%D9%88%D8%B4-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%AF%D9%84%D9%81%DB%8C-%D9%88-ahp
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