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 چکیده

آن سییر تککیراا احییای ها ی       یواسیهه تیوان هیه  هایی که میی امروزه یکی از مهمترین روش

نگیری هیه سیم     هعیدی و هخشیی  تی  وضیعی   تاریخی و ارتقای کیکیی  میییآ آنهیا را از    

های سیستمی و توسعه پایدار هدای  نمود، تأکیید هیر مکهیور گردشیگری و مخ و یا      دیدگاه

. در همین راستا، این هاشدمی این مهمهای حلترین راهگردشگری خلاق اس  که یکی از ههینه

را هررسی کیرده   کیکی  مییهی ها   تاریخی در جه  تیقق گردشگری خلاق شهری تیقیق؛

هاشید.  تیلیلی هوده و هیه حییاه هیدا کیارهردی میی      –روش تیقیق ه ورا تو یکی اس . 

ای  و میدانی  ورا گر ته اس .. همچنین ا راد هیه  ها هه  ورا کتاهخانهروش گردآوری داده

خیانوار موجیود در مییدوده،     563660انید و از   ورا ت اد ی هرای پرسشگری انتخاب شده

  خانوار ها استکاده از  رمول کوکران هرای پرسشگری انتخاب شدند. هرای تجزییه  سرپرس 400

های رگرسیون چند متغیره، و از جمله آزمون SPSSا زار های هدس  آمده از نررو تیلیل داده

 –های هعید کاحبیدی   شاخصکه  استکاده شده اس . نتایج نشان داد t-testتیلیل مسیر، آزمون 
                                                           

 sattari@iaut.ac.ir نویسنده مسئول: 1
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.( 576های هعید  نیاوری هیا ارزش عیددی )    .( هیشترین و شاخص801 ضایی ها ارزش عددی )

پذیری گردشگری خلاق و همچنین ها اسیتکاده از روش تیلییل مسییر    کمترین تاثیر را هر تیقق

پیذیری  تیقیق ها تیاثیراا مسیتقیم و ریرمسیتقیمی هیر     مشخص گردید که هر کدار از شاخص

 دارند.گردشگری خلاق شهر تبریز 

 کیکی  مییآ، ها   تاریخی، گردشگری شهری، گردشگری خلاق، شهر تبریز واژگان کلیدی:

 

.مقدمه1  

های اخیر همزمان ها  راگیر شدن مشکلاا عدیده شهرها، مکاهیمی چون ا زایش در دهه

کیکی  مییآ در اهعاد مختلف اجتماعی، کاحبدی و اقت ادی در جه  مقاهله ها مشکلاا  وق 

های طوری که امروزه ا زایش کیکی  مییآ شهرها یکی از اهداا مهم طرحاند. هه مهرح شده

های شهری، های اساسی انسان در مییآوجه هه هرآوردن نیازها و انگیزههاشد. ها تشهری می

عنوان یکی از ریزی شهری جهان رواج و ههدر ادهیاا هرنامه« کیکی  مییآ شهری»مکهور 

در این راستا، (. 2: 1399)ارژنگی و میمدی، اهداا عاحیه شهرها مورد توجه قرار گر   

های اساسی در انتخاب مق دهای ا و ملاكهمییآ مناسب و مهلوب، یکی از شاخص

س . هه همین جه ، موضوعی هایی قاهل تبیین اشاخ ه هاشد که از طریقگردشگران می

هاشد. همچنین ها هرای نواحی شهری و روستایی میگذاریسیاس  ریزی وهااهمی  در هرنامه

اس  که در ایدار ی پتوان عنوان کرد ارتقای کیکی  مییهی در چارچوب اهداا توسعهمی

های مناسب و ی خدماا، تسهیلاا و زیرساخ مقیاس خرد و کلان و از طریق، توسعه

منظور پاسخگویی هه نیازهای گردشگران های ناکارآمد و... ههمدیری  آنها، احیای ها  

در هازارهای رقاهتی هناهراین (. OECD, 2013; Yuedi, 2023)ضرورا زیادی دارد. 

عنوان ی  هدا راهبردی هرای جذب گردشگر توسآ مق دهای مختلف ههگردشگری، تلاش 

ارتقاء کیکی مییآ  احیا و های جذب گردشگر هه مق د، توجه ههشود. یکی از روشتلقی می

هاشد. زیرا گردشگران ها توجه هه ماهی  گردشگری، هه دنبال تکریح و گذران اوقاا  رار  می

ظور، عمدتا هدنبال یا تن مق دهایی هستند که از هالاترین هاشند. هرای این منتوار ها حذا می

هرای این (. 32: 1395)سجاسی قیداری و  ادقلو، سهح کیکی  مییهی هرخوردار هاشند 
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های منظور، یکی از راهکارهای اساسی هرای هالا هردن کیکی  مییهی؛ احیا و ارتقاء ها  

 - ها   تاریخیکه  هاشدمی دار()پای  رهنگی در جه  تیقق اهداا گردشگری -تاریخی 

شناختی هسیاری اس  که در عین حال، نمایانگر شامل اهعاد معنوی، نمادین و زیبایی  رهنگی،

هاشد. هوی  شهر می یکنندهچرا که منعکس ؛مناطقی حاوی شواهدی از تمدن شهری اس 

اقت ادی و  رهنگی های مسکونی، ی ا لی هسیاری از کارهریعلاوه هر این، آنها هسته

تاریخی هر  یزهحو (.1400نیا و قاسمی، هه نقل از موحدی Wa & We, 2019) هاشندمی

هه عبارا دیگر، گردشگری )  رهنگ، جذب گردشگر ای در حکظ تشخیص،شهر نقش پایه

رود؛ تا آنجا که هیش از ده در د از های هزرگ اقت ادی قرن حاضر هه شمار مییکی از میرکه

 WTO, 2018)دهد درآمد ناخاحص داخلی کشورها در سهح جهان را گردشگری تشکیل می

شهر دارد. تکاپوی مستمر در  سرزندگی و و سرمایه و در نتیجه ایجاد ((1397هه نقل از هرزگر، 

دهد. کیکی   ضای عمومی شهرها، چه از این حوزه هخش ا لی شخ ی  شهر را شکل می

نقش قاهل  سرمایه و گردشگر و چه از حیاه ههبود کیکی  زندگی شهروندان، حیاه جذب

داش  و توجه هه  ضاهای عمومی که  ای در اوضاع اقت ادی و اجتماعی ملل خواهدملاحظه

 مردمی اس  که در شهر یمهمعنای توجه هه کیکی  زندگی ههه ندامورد استکاده همگان

 (.56: 1401پور سیاهکلرودی و حمزه، )حهکی اندساکن

را هه نمایش  ای ا یل از ها   سنتی شهرهای ایرانتاریخی نمونه هایها  همچنین، 

های نهکته ارزش یکیگیرد: میاز دو دیدگاه مورد توجه قرار  ها ، تأکید هر این ها  گذارندمی

ها و و دیگری ارزش اس  میراثی و  رهنگی که در واقع سند هوی  و ا اح  شهرسازی ما

شهر اس  و توجه  ی  یخنمود تارهاارزش هس  و های گردشگری موجود در ها   پتانسیل

و نوعی شناسنامه ملی آن کشور هه حساب  و  رهنگ شهر اس . یخهه آن در واقع توجه هه تار

 یهستند که هه عل  تنوع گسترده ی استراتژ ی اهم یشهرها دارا یخیمراکز تار آید.می

کننده، قهب، قلب و موتور میرکه هر یینهخش تع ی مکان،  ی در  ریشه یهای  عاح

 یستمس ی عنوان مراکز ها آنکه در گذشته دور ههاما متاسکانه این  شوند.یمیسوب م یشهر

 هستند  رر و عملکرد روهرو یفامروزه ها تضع ن،نمودیمل محال منسجم ع ینو در ع یقو

های تاریخی هر شهر همانهور که گکته شد، حوزه (.107 – 106: 1393)میمدی و همکاران، 
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 هاشد.در جذب گردشگر نقش مهمی دارد. یکی از انواع این گردشگری، گردشگری خلاق می

شود و مناهع  رهنگی های  رهنگی جلوگیری میدر این گردشگری، از هاز توحید دارایی

یاهد. این هخش از گردشگری های مشارکتی هیشتر ا زایش میناملموس مق د هه کم  تجرهه

 ,Castro)در کشورهایی که ها هیران شدید اقت ادی مواجه هستند، کارایی  راوانی دارد 

هه مناهع ریرمادی مانند  گردشگری خلاق (.1401وسی و همکاران، هه نقل از کا 8 :2013

 (.Remoaldo et al, 2020) ها معهوا شده اس ی تجارب و سن یادگیری، توسعه

های ا لی گردشگری خلاق شامل تنوع در پیشنهاداا گردشگری و ا اح  اس ، زیرا ویژگی

 (.127: 1400همکاران،  )پورسعید وشود عنوان منبع ا لی استکاده میخلاقی  هه

 یشرق یجانو مرکز استان آذرها یرانهزرگ ا یاز شهرها یکی یزتبرها توجه هه موارد مذکور، 

 یدآیهه شمار م یننشیو مناطق آذر یرانمنهقه شمال ررب ا یقهب اقت اد یناس  که هزرگتر

مناطق شناخته  ینا یو  رهنگ ی نعت یاسی،س ی،هازرگان ی،ارتباط ی،نظام ی،و مرکز ادار

 ی اهم یاسیو س یاقت اد از نظر یعیو طب را یاییخاص جغ یآشرا یلشهر هه دح ینشود. ایم

 ینا یگواه یخاز تار یشپ یهامانند مادها در دوره یهاستان یهاتمدن یدایشدارد و پ یاریهس

آن شده  یو  رهنگ یاقت اد ییشهر موجب شکو ا ینا یکیاز نزد یشمادعاس . عبور جاده اهر

عنوان هه یزداده اس . شهر تبر ییررا تغ ینسرزم ینو  رهنگ، تمدن و آداب و رسور مردر ا

از  یکی خاستگاه در حوزه ها    رش انتخاب شده اس  و یدست یع نا یشهر جهان

در  یاسلام یشهرها یگردشگر یتخ پا ینهمچنید. آیهه شمار م یرانا ینگارگر یهامکتب

اقت اد  یاییمهم را در پو ینقش ی نع  گردشگر یان،م یندر ا انتخاب شده اس . 2018سال 

 یتوسعه شهر یا ل یهایاس عنوان سهه یتوجه هه گردشگر ینکند؛ هناهرایم یکاشهر ا ینا

ی و در این میان شهر یهاحوزه یخلاق در تمام یاهعاد گردشگر یریاس . هه کارگ یاحزام

 یشهر در اهعاد جهان ینا یارتقا یهرا یخوه یارتواند اهرر هسیمیخی شهر تبریز های تارها  

هه شمار  یشهر ریزییری  و هرنامهمد یمناسب هرا یارهس یتوان آن را اهزاریم ینهاشد. همچن

و احیا و ارتقا  شهر( ییو دارا رزشآورد تا در کنار حکظ  رهنگ، سنن و رسور شهر )تنها ا

ها درك موارد  هاشد. یرگذارتأث یزساکنان شهر ن یو روح یجسم یدر ارتقاهای تاریخی؛ ها  

 :گکته شده، مسئله ا لی این پژوهش هه این  ورا اس  که
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خلاق  یگردشگر تاریخی شهر تبریز در راستای ارتقای کیکی  مییهی ها   عوامل موثر هر -

 کدامند؟ یشهر

تاریخی و تیقق گردشگری خلاق شهر تبریز وجود  کیکی  مییهی ها  ای میانراهههچه  -

 دارد؟

تاریخی شهر  ارتقای کیکی  مییهی ها   هرکدار عوامل هه  ورا مستقیم و ریر مستقیم  -

 تبریز تاثیرگذارند؟

 پیشینه تحقیق.2

در پژوهشی هه تیلیل و تبیین نقش ( 1395)سجاسی قیداری و  ادقلو  تیقیقاا داخلی:

کیکی  مییهی در جذب گردشگر هه مقا د گردشگری روستایی حواسان کوچ  پرداختند. 

مختلف تاثیر هسزایی  هایکیکی  مییهی روستاهای مق د در جنبهنتایج تیقیق نشان داد که 

 گردشگر وتواند روستاها را در هازار رقاهتی جذب در جذب گردشگر دارد که تقوی  آن می

ای دیگر میرحسینی و . در مهاحعههمچنین کم  هه انتخاب گردشگران تاثیرگذار هاشد

های کاحبدی ها   تاریخی هر امنی  مییهی گردشگران میله تاثیر موحکه (1395) جهانبخش

اگرچه هین دیدگاه چرخاب شهر اردکان را هررسی کردند. نتایج تیقیق آنها نشان داد که 

میله اختلاا دیدگاه وجود دارد و از  های کاحبدیمؤحکه ینین میله در زمینهگردشگران و ساک

گروه  های کاحبدی از نظر هر دوهندی مؤحکهتر اس ، اما در اوحوی نظر گردشگران، میله ناامن

 امانپور و همکاران .آسایش ه ری در هالاترین رتبه و نکوذپذیری در پایین رتبه قرار دارد

ارزیاهی کیکی  مییهی مق دهای گردشگری شهری در راستای توسعه در تیقیقی هه  (1396)

پایین هودن سهح اهعاد کیکی  مییهی شهر شوشتر پرداختند. نتایج آزمون نشان داد که  پایدار

گردشگری، امنی  آسایش،  هایمنهقه مورد مهاحعه هه میزان کمتر از حد متوسآ در اهعاد جاذهه

کیکی    ری و هالاتر از حد متوسآ در هعد کیکی  عملکردی ی ساختاری ومییآ اجتماعی و ه

شناسایی و ارزیاهی در پژوهشی هه  (1398)  راهانی و همکاران. هاشدمی مییهی زیس 

هناهر استان تهران پرداختند.  های سنجش کیکی  مییهی روستاهای هدا گردشگریشاخص

 هه مرهوط ترتیبهه آمده هه دس  وزن هیشترین ها،شاخصدهیوزن ازآمده  دس هه نتایج 

هندی رتبههمچنین اس . هوده ه ری تناسباا و  هوی  و پذیریتعلق سرزندگی، هایشاخص
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 روستاها سایر از جندزجلی روستای مییهیکیکی  که دهد مینشان  مهاحعه موردروستاهای 

در  (1399)خلیلی و همکاران  د.دار را مییهی کیکی  کمترین هویر تایروس و اس  ترمناسب

تبریز را  هخشی هه ها   تاریخی شهرهای معا ر ها رویکرد گردشگری شهرحیااپژوهشی 

ای ترین هدا و راهبرد اساسی اقداماا مداخلها لیهررسی کردند. نتایج تیقیق نشان داد که 

و  هازگرداندن این مجموعه هه چرخه زندگیو طراحی  ،تاریخیهرای ههسازی و نوسازی ها   

( 1400)در پژوهشی دیگر شیخی ن ب و همکاران  .اس  پذیری گردشگری پایدارتیقق

را هررسی کردند. نتایج  های تاریخی از منظر توسعه گردشگریعوامل مؤثر هر هازآ رینی ها  

ماعی، اقت ادی، کاحبدی و سیاسی؛ تاثیراا های اجتاین تیقیق نشان داد که هر کدار از موحکه

همچنین در پژوهشی دیگر، اقبال مقدر و  متکاوتی هر توسعه گردشگری شهر اهواز دارند.

پرداختند.  های تاریخیگردشگری خلاق در ها   عهمدل توس یئهاراهه  (1401)همکاران 

قدیمی شهرها ها عنوان های تاریخی و گردشگری در ها   هعستونتایج تیقیق نشان داد که 

 .اس  یکی از راهبردهای توسعۀ شهری مهرح شده

شهرهای  رهنگی خلاق در ژاپن: »ها نار پژوهشی در  (2015) 2کاکیوچی تیقیقاا خارجی:

اس  که ارتقای  نایع دستی سنتی و دیگر اقداماا  هه این نتیجه رسیده« اندازواقعی ، چشم

رسان ریرمستقیم از حوازر خدماا طورکند ههکم  می ساز که هه ا زایش جذاهی  شهرظر ی 

ا زایش  های  رهنگی راتواند داراییگردشگری  رهنگی اس . هناهراین، سیاس  شهر خلاق می

نتایج تیقیق . رسان و پایدار کم  کندهای رشد قبلی هه ی  مدل خدماادهد و هه تغییر مدل
گردشگری  و ردشگری از  رهنگ تا خلاقی توسعه گ»ای هه نار در مقاحه (2017)ریچارد 3

مشکلاا  تواند هه هرخی ازمبین آن اس  که گردشگری خلاق هه طور هاحقوه می« خلاقانه

متمایز و  هاینتواند هه ایجاد مکاهای گردشگری معا ر مرهوط شود و میموجود در مدل

 4و شی هوان . چینگ  وجذاب هرای ساکنان و هازدیدکنندگان هه طور یکسان کم  کند

علل و پیامدهای  میمی  ادراك شده توسآ نسل جدید را در هستر گردشگری خلاق  (2019)

                                                           
2 Kakuchi 
3 Richard 
4 Ching-Fu & Shih-Huan 
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 . هه طور مشخص، در مدلاندطور نمونه در مرکز هنرپیشه در تایوان مورد هررسی قرار داده هه

عل   عنوان رد هودن، هوی  و جذاهی  ههتجرهی گردشگری پیشنهاد شده، سه متغیر منی رهه

 . اس عنوان نتایج مشخص شدهسه متغیر رضای ، دحبستگی هه مکان و و اداری مق د هه و

هه « های خلاق: نقش گردشگری خلاقطراحی مکان»در پژوهشی ها عنوان ( 2020) 5ریچاردز

 6هاکسی. ها نقش مهمی در گردشگری خلاق دارندها و جاذههکه مکان این نکته اشاره دارد

نشان داده که هین خلاقی  و « مناطق خلاق و گردشگری پایدار»در تیقیق خود  (2020)

تواند هایی اس  که مبتنی هر آنها میپایدار راههه وجود دارد و هر مکانی دارای جاذهه توریسم

 .جه  توسعه گردشگری هکار گر   های جدیدی راتککراا و ایده

ظر که هاشد. تکاوا از این نو تشاههاتی می هامقاحه حاضر ها مهاحعاا مذکور دارای تکاوا

رداخته اس ، در پ رهنگی  –های تاریخی پژوهش حاضر  قآ هه ارتقای کیکی  مییهی ها  

های های روستایی و شهری، هه جنبهحاحیکه مهاحعاا مذکور علاوه هر کیکی  مییآ در ها  

ن نظر اند. و شباه  از ایهدیگر کیکی  مییهی از جمله اقت ادی، زیس  مییهی و... پرداخت

پذیری اهداا تعیین شده که تمامی مهاحعاا هه اهمی  کیکی  مییهی در راستای تیقق

 اند.واقف

 .روش شناسی تحقیق3

هاشد. روش تیلیلی هوده و هه حیاه هدا کارهردی می –روش تیقیق ه ورا تو یکی 

و اطلاعاا و تیقیقاا مرتبآ ها ای )هررسی اسناد، آمار ها هه  ورا کتاهخانهگردآوری داده

ها هه موضوع( و میدانی )م احبه و توزیع پرسشنامه(  ورا گر ته اس . گردآوری داده

گیرد. همچنین ها مسئوحین شهری، متخ  ان  ورا مشاهده یعنی هازدید میدانی انجار می

ه و نیز ساکنان مناطق شهری تبریز م احب شهر خلاق و گردشگری شهری عال در حوزه 

اند و از  ورا گر ته اس . همچنین ا راد هه  ورا ت اد ی هرای پرسشگری انتخاب شده

سرپرس  خانوار ها استکاده از  رمول کوکران و ها  378خانوار موجود در میدوده،  563660

تر و در د هرای پرسشگری انتخاب شدند که هرای دستیاهی هه نتایج دقیق 93سهح اطمینان 

                                                           
5 Richards 
6 Bacsi 
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پرسشنامه ا زایش پیدا کرد. و در نهای  تجزیه و تیلیل  400احتماحی هه پرهیز از اشتباه 

ا زار های هدس  آمده هه  ورا تو یکی و استنباطی خواهد هود. هدین منظور از نررداده

SPSS های  ریدمن، تیلیل مسیر، آزمون و از جمله آزمونt-test  . قبل از استکاده شده اس

هه منظور روایی و پایایی پرسشنامه، از  ؛و تیلیلی تیقیقهای تو یکی پرداختن هه یا ته

های آماری تیلیل عاملی اکتشا ی و آحکای کرونباخ استکاده شد. پایایی پرسشنامه از طریق روش

ها  .هدس  آمد، که نشان از همبستگی مهلوب و قوی هین سوالاا اس  713/0 آحکای کرونباخ

که شاخص مناسب هودن حجم  KMO ه مقدارشود کمشاهده می ،2توجه هه جدول شماره 

هاید  KMO هاشد. این مقدار قاهل قبول اس ، چرا که حداقل مقدارمی« 629/0» نمونه اس ،

 . رض مناسب هودن حجم نمونه تایید گرددپیشتا  هاشد «6/0»هالاتر از 

 آزمون بارتلت و کمو برای بررسی حجم نمونه .1جدول شماره 

 KMO حجم نمونه
Bartletts Test of Spjericity 

Chi-Square Df Sig. 
400 629. 761/1526 399 .000 

 

نمایش داده  3های تیقیق از مناهع مختلف استخراج و در جدول ها و موحکهدر ادامه شاخص

 شده اس .
 های تاریخی در راستای گردشگری خلاق های کیفیت محیطی بافتشاخص -2جدول 

 منابع شاخص بعد

 زیرساخ  و تجهیزاا

 های شهریتوسعه تسهیلاا جدید زیرساخ 

 شبکه پیاده و سواره کارآمد

 نگپارکی لااتسهی جادای

 حمل و نقل عمومی کارآمد ستمیس

 شهری مناسب و کارآمد مبلمان

 1399خلیلی و همکاران، 
Postma et al, 2017 

Rogerson, 2012 

Uysal U & Ozden, 2011 

James, 2013 

 1399حهکی،  میمدزاده

 1399احدنژادروشتی و همکاران، 

Law, 2000 

Qian, 2007 

Tang, 2014 

Sofield et al, 2017 

Wiwik et al, 2019 

Rogrens, 2015 

  ضایی –کاحبدی 

 یخمیا ظ  از آثار تاری

 های مخروههی و مرم  ساختماننوساز

 ها و هناهاساختمانی جداره باسازیز

 ی و روشنایی مناسب و مهلوبنورپرداز

 هندسی جذاب هناها شکل
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 معماری مدرن و سنتی بیترک

 هی اهنیریگجه 

Richards, 2012 

Landry and Hyams, 2012 

 

  ناوری

 هوشمندسازی خدماا ارائه شده

 خدماتی و ر اهی نی نویهای ناور

 ی مکانهرندساز

 خلاق عی نا

 یاحمللنخلاق در سهح ملی و هی غاایتبل

 مییهی –طبیعی 

 گردشگری  ی سایزگتوجه هه پاکی

 ی هکر و  ضای سبز شهریعطبی آیمی

 های سهیی اضلاب و آب د ع

 پسماند کارآمد  یریمد

 ر اهی -خدماتی 

 دی جدیازهاکارهری هر اساس نی رتغیی

 ی ناسازگارهای کارهریجداساز

  یکهای مناسب و هاکیو مسا رخانه هاهتل

 

مرکز اداری، ارتباطی،  هر تبریز هزرگترین قهب اقت ادی منهقه آذرهایجان ایران هوده وش

سال  سرشماری شود. درشناخته مینظامی این منهقه  هازرگانی، سیاسی،  نعتی،  رهنگی و

هر اساس  (.1395)مرکز آمار ایران،  نکر هوده اس  1/558/693جمعی  تبریز هاحغ هر  ،1395

از جمله   .داده اس جاذهه گردشگری را در خود جای 250طرح جامع گردشگری، تبریز 

)مجموعه پنج توان هه مجموعه هازار تبریز، مسجد جامع گردشگری شهر تبریز می هایجاذهه

رود های تاریخی هر روی مهرانگلی، پلاحشعرا، ائلمسجد کبود، مقبره ،ی(مسجد هزرگ و تاریخ

ری(، ارگ علیشاه، هرج خلع  پوشان، کاخ شهرداری تبریز، اق )پل آجیچای، پل سنگی، پل

ی های تکرییی و خردید، سوراتهای، مجتمعپارك لارهاری و هقایایی عمارا رهع رشیدی، هاغ

دروازه ورود تکنوحوژی ررب  عنوانهای تاریخی، این شهر ههجاذهه علاوه. و... ریره اشاره کرد

 تبریز هه دحیل وجود طیف وسیعی از مراکز شود. کلانشهرایران میسوب می و اروپا هه کشور

هرای جذب  های زیادی،  نایع مختلف، دارای پتانسیلیدانشگاهی، تیقیقاتی، آزمایشگاه

شهر تبریز دارای آثار و هناهای . روشنککر هرخوردار اس  و خ و ا گردشگرانگردشگر 

عنوان یکی از مقا د گردشگری کشور هاشد که این امر سبب شده تا ههمتعددی می تاریخی
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عنوان عن ری د. در این شهر گردشگری ههخارجی هاش ایران، پذیرای گردشگران داخلی و

تواند اثراا مثبتی در اهعاد های مهم ی  سیستم شهری مییی ورودهوشمند و انسانی هه منزحه

ساز توسعه پایدار شهر داشته هاشد. ضمن اینکه شهر و مدیران شهری  ضایی و زمینه -مکانی 

گیری از مزایای مذکور نیز در ارتباط متقاهل و در راستای هسترسازی مناسب جه  حداکثر ههره

کارکردهای مناسب و متناسب در شهر و پسکرانه آن ها، تقوی  ناگزیر از تامین زیرساخ 

هستند.
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 موقعیت جغرافیایی محدوده مورد مطالعه )شهر تبریز( .1لشک

 . مبانی نظری4

همگار ها تیول جوامع، تغییر یا ته اس . در  ی مییآ تعاریف مختلکی دارد و معانی آنواژه

های اساسی شود که پایهاطلاق میهیوحوژیکی  های  یزیکی وتعریکی جامع مییآ هه نظار

معنای حغوی کیکی  در . همچنین روانی ارتباط دارد آورد و ها آسایشزندگی انسان را  راهم می

ی واژه. چیزی هیان گردیده اس   رهنگ زهان  ارسی عمید، چگونگی، چونی،  ک  و حاح 

ی   کر داشته و چیزی اس  که ی  شخص، ی  شی و یا  کیکی  در زهان انگلیسی هه معنای

هناهراین  (.198: 1397)میمدیان و گوهرمههر،  گرددآن می موجب خاص و جاحب شدن

ها گروه هایها و ارزشی ادراکاا ذهنی، نگرشکیکی  مییآ موضوعی پیچیده و درهرگیرنده

توان یکی از مهمترین را می« کیکی  مییآ» (.Porteous, 2013: 157)  و ا راد مختلف اس

از  ای اس  که هسیاریدانش طراحی شهری دانس . این امر هه گونه هایمشغوحیدل

 دانند عاحی  طراحی شهری می را مهمترین وظیکه« ارتقای کیکی  مییآ»پردازان نظریه

(Khan et al, 2015: 369; Rothenberg, 2015: 3.) ریزی و نظری هرنامه در متون
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های کیکی  مییآ وجود دارد. این هرداش  مکهورهای متعددی از طراحی شهری، تعریف

شکل  ها از سوی آنهانظران یا نیوه انتخاب شاخص کری  احب یزمینه گوناگون، هر اساس

نظران از مکهور کیکی   احب اند. هناهراین  قدان تعریکی جامع، دقیق و مورد توا قگر ته

مبانی نظری طراحی شهری  ها از سوی آنها درشاخص مییآ، یا نیوه انتخاب متکاوا

 (. Van Kamp et al, 2003: 5 – 18)کند می خودنمایی

 1976هار در کنکرانس هبیتاا سازمان ملل در سال واژه کیکی  مییآ شهری هرای نخستین

کیکی  مییآ شهری شامل . پایدار شهری تعریف کردند یهها توسع مهرح شد و آن را مترادا

 ضایی مییآ  - زیستی، اجتماعی،  رهنگی، اقت ادی، کاحبدی مییآ ای از شرایآمجموعه

 (.38: 1396) را ی و میمدی،  شهری اس 

 

 های کیفیت محیط شهریمولفه -2شکل 

 منبع: )همان(

کیفیت 

 محیط شهری

 کیفیت محیط اجتماعی کیفیت محیط اقتصادی کیفیت محیط زیست کیفیت محیط کالبدی

مندبرخوردار و سامان پذیر و پاکزیست  عادلانهسرزنده و  خلاق و پویا   

احساس رضایت و 

 خوشبختی

 رسیدن به پایداری
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 ضایی  –های کیکی  مییآ شهری، کیکی  مییآ کاحبدی ها توجه هه اینکه یکی از موحکه

شهری هاید مورد مهاحعه  هایگذاریو سیاس  هاشد؛ یکی از موضوعاتی که در مهاحعاامی

 هاشد.  های  رهنگی و تاریخی میهای شهری و از جمله ها  قرار گیرد، ارتقای کیکی  ها  

های تاریخی در کشور ما امروزه راحبا در نقش مراکز خدماا شهری و میلاا مسکونی ها  

های اقت ادی، اجتماعی و  رهنگی وظایکی را هرعهده دارند. هعضا هه عنوان میل کار و  عاحی 

ها، ها عنا ر آیند و اشکال کاحبدی مختلکی دارند که ضمن ارائه هرخی تکاواهه حساب می

از (. 60: 1396)میمدمرادی و همکاران، ی شهر معا ر نیز عمیقا پیوستگی دارند کاحبدی  ضای

ها هه  ورا میلاا متروك و جزایری منزوی از زندگی سوی دیگر هرخی از این ها  

اند. ساختارهای تاریخی در تعدادی از شهرهای هزرگ و کوچ ، هخش  عاحی از شهری درآمده

ند، همانند ساختار تجاری شهر تبریز که هنوز این نقش را دهساختار شهر معا ر را تشکیل می

ناحیه تاریخی شهرها، میراث هناهراین  (.115: 1400آهادی و  راهانی، )دهقان ری نماید ایکا می

هخشی ارزشمند معماری و کاحبدی هجای مانده از گذشتگان ماس  که در طول زمان در هوی 

این هخش (. 6: 1399)عظیمی و پرتوی،  نموده اس  هه حیاا شهری همواره نقش هارزی ایکاء

های تاریخی در گاه اهعاد  رهنگی، اقت ادی و اجتماعی مردمانی اس  که در دورهاز شهر تجلی

اند. چنانچه ناحیه این هخش از شهر روزگار سپری کرده و هوی   رهنگی آن را هه ثب  رسانده

ایم. هناهراین، حکظ، احیاء و سخن گزا ی نگکته تاریخی شهرها را شناسنامه واقعی آنها هنامیم

تواند هایی اس  که میسازی آنها و انهباق آن ها کلی  سیستم شهری از جمله ضروراهاززنده

حکظ (. 70: 1399نژاد و شقاقی، )مهدی حیاا ناحیه تاریخی را همگار ها شهر پیش هرد

ی مزهور هه منظور کنترل رشد هیرانی ها و ر ع آسیب از آنها و توانمندسازی ساختارهاا اح 

و کم  هه پایداری توسعه شهری ی  ضرورا اس  که این مهم هدون اعاده تعادل و دستیاهی 

 .هه وحدا ساختاری شهر میسر نخواهد شد

های مختلف شهر، علیررم تمامی های تاریخی و ارزشمند هخش قدان حیاا شهری در ها  

 هاس هر رها شدن و متروکه شدن این ها   خ و یاا ماندگارشان، دحیلی روشن

(Claudia & Luigi, 2016: 694.)  این در حاحی اس  که ها وجود کمترین توجهاا و

های تاریخی ارزشمند که هنوز هرای هسیاری از ما ناشناخته اقداماا حکاظتی در این گنجینه
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 و ه هیشتر این رمزها پذیرای گردشگرانی اس  که ها رویکرد آگاهی هر چاس ؛ این ها  

های  رهنگی و تاریخی رازها و شاید هازگش  هه ا ل آنچه هودند )هوی ( هه این ثروا

سازی های پیادهدر این راستا، یکی از روش (.267: 1400)سلیمانیان و  نی،  نمایندرجوع می

 7گردشگریریزی ها )تاریخی(، هرنامهتوسعه پایدار و ارتقای کیکی  مییهی اینگونه ها  

ها گردشگری هه دنبال تغییراا عمده هم در ساخ  و سازمان کاحبدی و در این ها   هاشد.می

  رهنگی جوامع متناسب ها  رهنگ حاکم مهرح اس  -های اجتماعی در توانمندی هم

های تاریخی از چه قاهلی  و شود که ها  ملاحضه می (.138: 1401)ح اری و همکاران، 

هایی که گردشگر ی گردشگری هرخوردار اس . در این راستا، مجموع  عاحی هایی هراظر ی 

دهد و هرگونه  عاحی  و  عل و انکعاحی را که در جریان سکر عنوان هخشی از سکر انجار میهه

توان گردشگری تلقی کرد. سازمان جهانی جهانگردی، ا تد را میگر اتکاق میی  سیاح 

هایی خارج از میل زندگی و کار خود، ی ا رادی که هه مکانهاگردشگری را مجموعه  عاحی 

کنند و هیش از ی  سال متواحی در هه ق د تکریح و استراح  و انجار امور دیگر مسا را می

 (.Li et al, 2018; Herrero & Vega, 2017)مانند، تعریف نموده اس  ها نمیآن مکان

گردشگران،  تنها منجر هه جذبشود که نهترین  نایعی شناخته میگردشگری یکی از خلاق

 :Sleuwaegen and Boiardi, 2014) شوداقت ادی می یههلکه سبب ا زایش توسع

های هاشد که ها  در این راستا یکی از انواع گردشگری، گردشگری خلاق می (.1509

 هاشد.های متنوعی را هرای این مهم دارا میها و قاهلی تاریخی زمینه

اهداع کردند. آنها گردشگری خلاق ( 2000) 8ردشگری خلاق را ریچاردز و ریموندا هلاح گ

مهارا، که هخشی از  رهنگ ی  کشور یا ی  اجتماع در حال هازدید  عنوان یادگیری ی را هه

اشکال متنوع خلاق گردشگری در ی   کنند. این ایده هرایدر تعهیلاا اس ، تعریف می

دستی از  سرچشمه گر   که هد ش تشویق توحید  نایع «9یوروتکس»اروپایی هه نار  یهپروژ

                                                           
 تنهایی قادر بهبه اند وهای تاریخی با کمبود گردشگر مواجه بودههای اخیر مکاناین درحالی است که متأسفانه در سال 7

های کانم ت بههای تفریحی نسبگردشگری، مکان یهاپربازدیدترین مکاناند، همانگونه که در فهرست جذب گردشگر نبوده

ه اغلب ستیم کهو امروزه شاهد آن  آیدحساب میتاریخی در ارجحیت هستند و این موضوع برای شهرهای تاریخی تهدید به

 .اندرفته ها تغییر کاربری داده و رو به زوال و نابودیاینگونه بافت
8 Richards and Raymond 
9 Eurotex 
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نیازها و  یه قآ هه جه  هرآوردن همگردشگری خلاق نه یهطریق گردشگری هود. اید

گذاری های سیاس شده اس ، هلکه ها طیکی وسیعی از هرنامه های گردشگر مهرحخواسته

گردشگری خلاق، آخرین  (.1513: 1400 رد و همکاران، )رحیمی معا ر شکل گر ته اس 

 رهنگی،  حلقه از زنجیره تکامل گردشگری اس . پس از گردشگری تکرییی و گردشگری

 توان شاهد  راگیر شدن تقاضا هرای می ولاا گردشگری خلاق هودامروزه می

(UNESCO, 2014: 2 .) آموزشی،  هیشتر ، گردشگر هه تعامل«گردشگری خلاق»در واقع در

شود.  رهنگ زندگی و مردر تشویق می ها مکان،  احساسی و همچنین مشارکاجتماعی، 

گردشگری را  تواند تقاضا را ا زایش داده، اهتکار درمرتبآ ساختن  نایعخلاق ها گردشگری می

جدیدترین  گردشگری را دو هاره احیا کند. گردشگری خلاق هه عنوان و می ولاا  هرانگیزد

های  رهنگی و تاریخی مردر شهرها طراحی و  ظر ی ها توجه هه  هایسمد گردشگری که می

گردشگری خلاق از  پتانسیل (،2006) سازی شود. از دیدگاه ریچاردز و ویلسونپیاده

توان ارزش ا زوده هیشتری دارد و هه کم  آن می  ؛ زیرا خلاقی گردشگری سنتی هیشتر اس

گردشگری خلاق . دید سوق داهیشتری هه نوآوری می ولاا جد  سرع مقا د را ها

 ی عالانهی هالاتری از نیاز هه رشد روحی آدمی ها تمرکز ا لی هر توسعه سهوح یهرآورنده

 (.Florida, 2004: 21; Tan, 2013: 47; Horng, 2016: 33)   هاسمهارا

آنها شود ای اس  که هاعث میخواهند، تجرههای میمردر هه طور  زاینده رسدآنچه هه نظر می

 (.98: 1402پول و همکاران، )خزایید هخشی از جامعه هاشن هه جای ی  مشاهده کننده منکعل،

که پیشگامان خلاقی   ی  موضوع در حال رشد و تیقیق اس هناهراین گردشگری خلاق 

از دیدگاه عرضه، در ی  چارچوب  .انگیز و تجرهی اس گردشگران در توحید تجرهیاا خاطره

انگیز اس ، های تجرهیاا خاطرهکنندهدهندگان گردشگری، تسهیلنقش ارائهخلاق،  گردشگری

؛ Marques and Borba, 2017: 86)هاشند نمی کنندگان خدماا و یا کالاهاتنها تامین

Ross et al, 2017: 38.) 

 .یافته های تحقیق5

 های توصیفییافته -
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ی سنی در د ا راد پاسخگو در رده 70 حدود شود کهمشاهده می 3ها توجه هه جدول شماره 

ی رده در د، 5سال ها  30 - 20ی سنی هالای سال قرار دارند و کمترین آن نیز رده 50تا  30

در د ا راد  65هاشند.  راوانی می 12سال ها  60و هالای  در د 14سال ها  51 - 60سنی 

د دارای مدرك در د ا را 60. حدود 10هاشنددر د نیز زن می 35شونده مرد و پرسش

در د ا راد پاسخگو دارای مدرك تی یلی  30هیش از هاشند و تر میتی یلی دیپلم و پایین

در د دارای مدرك  18سواد، شونده هیدر د ا راد پرسش 9هاشند. حیسانس و هالاتر می

در د نیز  31دیپلم و در د  وق 11در د دیپلم،  14در د راهنمایی،  17تی یلی اهتدایی، 

شونده اقام  کمتر در د ا راد پرسس 5هاشند. تنها دارای مدرك تی یلی حیسانس و هالاتر می

در د ا راد هیش از ی  سال در شهر تبریز اقام   95اند. سال در شهر تبریز داشته 1از 

 در د هیشترین ا راد 16و  38اند. مشارل آزاد و کارمند هه ترتیب ها در د  راوانی داشته

در د کمترین هودند. ها  3و  3پاسخگو هودند و هیکار و هازنشسته هه ترتیب ها در د  راوانی 

 75توجه هه درآمد تا حد زیادی هر کیکی  زندگی و آرامش جسمی و روانی تاثیر دارد؛ حدود 

در د  35اند و حدود میلیون تومان در ماه داشته 10در د ا راد پاسخگو درآمدی کمتر از 

 اند.میلیون تومان در ماه داشته 10اسخگو درآمدی هیش از ا راد پ

 شونده در شهر تبریزمشخصات افراد پرسش -3جدول 

 شوندگانمشخصات پرسش 

  سن 

 + 60 60 - 51 50 - 41 40 - 31 30 - 20 ویژگی

در د 

  راوانی
5 36 33 14 12 

 جنس 

 زن مرد ویژگی

در د 

  راوانی
65 35 

                                                           
باشد به طوری که با توجه به اینکه پرسشگری از سرپرستان خانوار صورت پذیرفته است، این اختلاف عددی طبیعی می  10

 مردان بیشتر از زنان باشند.
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 تحصیلات 

 ویژگی
  وق دیپلم دیپلم راهنمایی اهتدایی سوادهی

حیسانس و 

 هالاتر

در د 

  راوانی
9 18 17 14 11 31 

 مدت اقامت در شهر تبریز 

ویژگی 

 )سال(
 + 15 15 - 11 10 - 6 5 - 1 سال 1کمتر از 

در د 

  روانی
5 16 18 25 36 

 شغل 

 هازنشسته آزاد کارگر دارخانه دانشجو کارمند هیکار ویژگی

در د 

  روانی
3 16 13 15 12 38 3 

 میزان درآمد ماهیانه 

 + 15 15 - 10 10 - 5 5 - 1 ویژگی 

در د 

  روانی
35 31 19 15 

 

 استنباطیهای یافته -

 تاریخی شهر تبریز در راستای ارتقای کیکی  مییهی ها   عوامل موثر هر) سوال یکپاسخ ( 1

  ؟(کدامند یخلاق شهر یگردشگر

های متغیر ای نتایج هررسی شاخصت  نمونه t( ها استکاده از آزمون 5در جدول زیر )شماره 

های تاریخی( آورده شده اس . از آنجا که نماگرهای هر مستقل پژوهش )کیکی  مییهی ها  

های حد متوسآ در نظر گر ته شد و داده 3عامل ها طیف حیکرا سنجیده شده اس ، عدد 

دهد که هری  از نماگرها ها این عدد سنجیده شدند. نتایج اطلاعاا جدول نشان می

 گردشگری خلاق شهر تبریزراستای در های تاریخی کیکی  مییهی ها  گانه پنجهای شاخص
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هر  5تا  1ها که هین ی طیکی هر ی  از گویه. ها احتساب دامنهتکاوا معناداری ها یکدیگر دارند

شبکه پیاده و ی هاهای مهرح شده، گویهاساس طیف حیکرا در نوسان هوده، در هین گویه

ی خز آثار تاری(، میا ظ  ا601/3شهری مناسب و کارآمد ) مبلمان(، 279/3سواره کارآمد )

(، 357/3هندسی جذاب هناها ) شکل(، 964/3ها و هناها )ی جداره ساختمانباسازیز(، 611/4)

ی هکر و  ضای عطبی آیمی(، 330/5) هی اهنیریگجه (، 003/3معماری مدرن و سنتی ) بیترک

( 3هالاتر از حد متوسآ عدد )( 849/3های سهیی ) اضلاب و آب د ع( و 193/3سبز شهری )

هایی که های تاریخی و آن گویهی وضعی  خوب کیکی  مییهی ها  دهندههاشند که نشانمی

ی وضعی  ضعیف کیکی  مییهی در دهندههاشند، نشان( می3تر از حد متوسآ عدد )پایین

 488/2) نگپارکی لااتسهی جادایهای همچنین شاخص های تاریخی در شهر تبریز اس .ها  

ی های کارهریجداساز( و - 009/2پسماند کارآمد )  یریمد(، - 994/1)ی مکان هرندساز(، -

ها در وضعی  نامهلوب و ، این شاخصtها توجه هه منکی شدن آماره ( - 442/1ناسازگار )

 ضعیکی قرار دارند.

های تاریخی شهر اساس میانگین وزنی و ارزش عددی، اهعاد کیکی  مییهی ها  همچنین هر  

شود که هه ای هدس  آمد؛ مشاهده میت  نمونه  tتجزیه و تیلیل آزمون تبریز که از طریق

( هیشتر از حد متوسآ تعیین شده یعنی عدد 484/3 ضایی ) –ترتیب اهمی   قآ هعد کاحبدی 

مییهی  –(، طبیعی 186/2(،  ناوری )413/2اند و اهعاد زیرساخ  و تجهیزاا )هوده 3

 اند.هوده 3تر از حد تعیین شده یعنی ( کم603/1ر اهی ) –( و خدماتی 667/2)

 های تاریخی(های متغیر مستقل )کیفیت محیطی بافتای شاخصتک نمونه tنتایج آزمون  -4جدول 

 (µ= 3) 3مقدار میانگین برابر با 

 tآماره  هاشاخص ابعاد

سطح 

 معناداری

Sig. 

 میانگین

 95فاصله اطمینان 

% 

میانگین 

وزن 

 پایین بالا عددی

زیرساخت 

 و تجهیزات

Bas1 1/564 0/000 7458/2 1098.- 3143.- 

2/413 
Bas2 3/279 0/000 2198/2 1206.- 2109.- 

Bas3 2/488- 0/000 0369/2 0530.- 5519.- 

Bas4 1/135 0/008 1579/2 2036.- 3146.- 
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Bas5 3/601 0/000 6497/2 2084.- 2554.- 

 -کالبدی 

 فضایی

Som1 4/611 0/000 5647/2 1568.- 3009.- 

3/484 

Som2 2/637 0/000 6468/2 0318.- 2891.- 

Som3 3/964 0/000 1960/2 0446.- 2510.- 

Som4 1/490 0/003 3317/2 2145.- 3481.- 

Som5 3/357 0/000 6173/2 2369.- 1947.- 

Som6 3/003 0/002 1526/2 1547.- 1666.- 

Som7 5/330 0/000 3168/2 0982.- 2551.- 

 فناوری

Tec1 1/335 0/000 6559/2 0730.- 3667.- 

2/186 

Tec2 2/208 0/000 1009/2 0891.- 1965.- 

Tec3 1/994- 0/001 1090/2 5461.- 1643.- 

Tec4 2/802 0/000 7413/2 1593.- 5419.- 

Tec5 2/595 0/000 4163/2 1455.- 3123.- 

 -طبیعی 

 محیطی

Nat1 1/617 0/000 1230/2 0914.- 2553.- 

2/667 
Nat2 3/193 0/000 5171/2 0648.- 2514.- 

Nat3 3/849 0/000 1565/2 1520.- 5661.- 

Nat4 2/009- 0/000 3143/2 2016.- 3997.- 

 -خدماتی 

 رفاهی

Ser1 2/361 0/000 4059/2 0197.- 4512.- 

1/603 Ser2 1/442- 0/000 8024/2 1631.- 3119.- 

Ser3 1/008 0/000 6237/2 1254.- 4174.- 

 

 و تیقق گردشگری خلاق تاریخی کیکی  مییهی ها   ای میانچه راههه) سوال دومپاسخ  (2

 (دارد؟وجود شهر تبریز 

متغیره استکاده شده اس . در سنجش این  این سوال از آزمون رگرسیون چندهرای پاسخ هه 

 ضایی،  –تاریخی در پنج دسته زیرساخ  و تجهیزاا، کاحبدی  کیکی  مییهی ها  راههه، 

عنوان متغیرهای مستقل و هندی شده و ههر اهی دسته –مییهی و خدماتی  – ناوری، طبیعی 

اند. نتایج حا ل در عنوان متغیر واهسته معر ی شدهپذیری گردشگری خلاق شهر تبریز ههتیقق

 داده شده اس . نمایش 5جدول شماره 
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هعد کیکی  مییهی ها   تاریخی تاثیر  پنجهر های شاخصدهد که نتایج این آزمون نشان می

. /000معنادار و مثبتی هر تیقق گردشگری خلاق شهر تبریز دارند. ای راههه ها درجه معناداری 

تغیر و روش رگرسیون توانسته اس  تغییراا در مدر د تایید شده اس   99و سهح اطمینان 

ها در میدوده مورد این عامل شود، ها هالا ر تنرا توضیح دهد. همانهور که مشاهده می واهسته

احبته لازر هه ذکر تر شده اس . پذیری گردشگری خلاق هیشتر هه واقعی  نزدی مهاحعه، تیقق

یکسان پذیری گردشگری خلاق شهر تبریز تیققهر  مذکور اس  که میزان تاثیرگذاری عوامل

.( هیشترین و 801 ضایی ها ارزش عددی ) –های هعد کاحبدی شاخصهه طوری که  یس ؛ن

 اند. .( کمترین تاثیر را داشته576های هعد  ناوری ها ارزش عددی )شاخص

بر گردشگری خلاق  کیفیت محیطی بافت تاریخیی کنندهمیزان تاثیرات تبیین -5جدول 

  شهر تبریز

سطح 

 معناداری

استاندارد ضرایب 

 شده
 ضرایب غیراستاندارد

 هاعامل

Beta 
اختلاف 

 استاندارد
B 

0/000 801. 067. 793. 
زیرساخ  و 

 تجهیزاا

  ضایی –کاحبدی  .806 .091 .842 0/000

  ناوری .522 .009 .576 0/000

 مییهی –طبیعی  .588 .084 .605 0/000

 ر اهی -خدماتی  .627 .066 .638 0/000

 

 ادامه رادار چارا هر کدار از اهعاد هه تککی  نمایش داده شده اس .در 
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 ادارچات ابعاد کیفیت محیطی بافت تاریخی بر گردشگری خلاق شهر تبریزر -3شکل 

 

مییهی  ارتقای کیکی  هرکدار عوامل هه  ورا مستقیم و ریر مستقیم )سوال سوم ( پاسخ 2

 (تاریخی شهر تبریز تاثیرگذارند؟ ها  

هرای این منظور از استکاده شده اس .  11هرای پاسخگویی هه این سوال از مدل تیلیل مسیر

های خار و استاندارد ههره هه شکل معادحه ضرایب استخراج شده از روش رگرسیون چند متغیره

در « 12سوول رای »تیلیل مسیر، نخستین هار توسآ ی  هیوحوژیس  هه نار  گر ته شده اس .

ارتباط ها تجزیه کردن مجموع همبستگی هین دو متغیر در ی  سیستم علّی در  1934سال 

روش رگرسیون چند متغیره در ارتباط ها تدوین  یمعروا گردید. این روش تعمیم یا ته

های علی اس . تکنی  تیلیل مسیر هر اساس  رض ارتباط هین متغیرهای مستقل و واهسته مدل

اس ،  13تکاری از نمودار ت ویری که هه دیاگرار مسیراستوار اس . این روش هر استکاده اه

تاکید خاص دارد. در روش تیلیل مسیر، علاوه هر تقسیم مستقیم، امکان شناسایی تاثیراا 

ریرمستقیم هر ی  از متغیرهای مستقل هر متغیر واهسته نیز وجود دارد. هه همین دحیل، در 

رد شده وجود دارد، در حاحیکه در تیلیل ی خآ رگرسیونی استانداتیلیل مسیر، چندین معادحه

رگرسیون، تنها ی  معادحه خآ رگرسیونی استاندارد شده وجود دارد. در واقع تکاوا تیلیل 

)علاوه هر تاثیراا تاثیرات غیرمستقیم مسیر و رگرسیون در توانایی تیلیل مسیر در سنجش 

                                                           
1 1 Path Analysis 
1 2 Swell Wright 
1 3 Path Diagram 

0
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زیرساخت و تجهیزات

فضایی–کالبدی 
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رفاهی-خدماتی 
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ی از متغیرهای مستقل یعنی کننده تاثیراا علها، مشخصدر تیلیل مسیر،  لش مستقیم( اس .

کیکی  ها   تاریخی هه سم  متغیرهای واهسته میانی )گردشگری خلاق( و نهایی )گردشگری 

تر رواهآ علی متغیرها، هه تجزیه همبستگی هین تیلیل مسیر هرای تبیین دقیق هاشند.پایدار( می

  متغیر، هر متغیر دیگر پردازد. از طریق این تجزیه، اثراا مستقیم و ریرمستقیم یمتغیرها می

دهند، اثراا مستقیم و ریرمستقیم گردد. آنچه که ضرایب همبستگی نشان میمشخص می

در نوسان اس . در +«  1»تا « - 1»متغیرهاس . همچنین مقدار تاثیرگذاری هر عامل همواره از 

های حکمروایی شهری ( یا تاثیر رگرسیونی هرای هر کدار از شاخصBetaادامه ضریب هتا )

 ستمیسهای شهری، عامل توسعه تسهیلاا جدید زیرساخ  8میاسبه گردید. و در نهای  

های مخروهه، ی و مرم  ساختماننوسازی، خحمل و نقل عمومی کارآمد، میا ظ  از آثار تاری

گردشگری   ی سایزگی مکان، توجه هه پاکیهرندسازی و روشنایی مناسب و مهلوب، نورپرداز

که هیشترین تاثیرپذیری را هر تیقق گردشگری خلاق  دی جدیازهاکارهری هر اساس نی رغییو ت

 ند.اند مشخص گردیدشهر تبریز داشته

گردشگری ( در ارتباط با متغیر وابسته )کیفیت محیطی بافت تاریخیضرایب عوامل مستقل ) .6جدول 

 (خلاق
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 (Constant) .267 .242  1.721 000/0  

880/0 107. 133.- توسعه تسهیلاا جدید   -1.041 000/0  

حمل و نقل عمومی کارآمد ستمیس  -.615 .170 216/0  -3.457 008/0  

یخمیا ظ  از آثار تاری  .165 .118 412/0  1.291 001/0  

های مخروههی و مرم  ساختماننوساز  .029 .121 102/0  .151 000/0  

ی و روشنایی مناسب و نورپرداز

 مهلوب
.217 .137 082/0  1.586 000/0  

ی مکانهرندساز  -.024 .107 890/0 -  -.448 006/0  

گردشگری  ی سایزگتوجه هه پاکی  .119 .141 711/0  1.193 000/0  



 

23 

 

دی جدیازهاکارهری هر اساس نی رتغیی  .438 .149 770/0  3.407 000/0  

a. Dependent Variable: هازآ رینی پایدار 

ریر از شاخص هرندسازی مکان  ی اعدادشود که همهمشاهده مییج هدس  آمده هر اساس نتا

اهعاد و هاشند، که این خود گویای ارتباط مستقیم میان مثب  )+( میها ی شاخصهمه

ی و روشنایی مناسب و نورپردازعوامل توسعه تسهیلاا جدید،  هاشد.می آنهاهای موحکه

و  ارتباط مستقیمدارای و هرندسازی مکان  های مخروههی و مرم  ساختماننوساز، مهلوب

ی زگتوجه هه پاکی ی،خحمل و نقل عمومی کارآمد، میا ظ  از آثار تاری ستمیسهای شاخص

 هاشند.میارتباط غیرمستقیم دارای  دی جدیازهاکارهری هر اساس نی رگردشگری و تغیی  سای

 

 

 
ی بین کیفیت محیطی بافت تاریخی و گردشگری خلاق و پایدار شهر تبریز بر اساس مدل رابطه -4شکل 

 تحلیل مسیر

گردشگری 

 گردشگری خلاق پایدار

 توسعه تسهیلات جدید
حمل و نقل عمومی کارآمد ستمیس  

  تی سایزگتوجه به پاکی

 

دی جدیازهانی ایکاربری بر رتغیی  

های مخروبهی ساختماننوساز  

یخمحافظت از آثار تاری  

ی و روشنایی مناسب و مطلوبنورپرداز  

ی مکانبرندساز   

 

029/0  

210/0  

082/0  

078/0 -  

129/0  

216/0  

412/0  

088/0  

 ارتباط غیرمستقیم ارتباط مستقیم

796/0  
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 گیرینتیجه

 توجهی و عدراثر هی شده و هر های تاریخی شهرها هه حال خود رهاهای اخیر ها  در دهه

ها شامل هناها، گذرهای های نهکته در این ها  اند. ارزشدچار مسائل متعدد شده رسیدگی،

تأثیر این آنها درواقع یادگار گذشتگان هستند که تی  کاحبدی -ی  ضای تاریخی و سازمان

دوامی هناها، عدر کاحبدی و کم اند. علاوه هر  رسودگیمشکلاا،  رسوده و یا از هین ر ته

 نیاز ساکنین، ناکارآمدی و  رسودگی های خدماتی مورددسترسی مناسب، کمبود کارهری

زیس  از مهمترین مسائل  های شهری، کمبود  ضاهای هاز و سبز و آحودگی مییآزیرساخ 

های تاریخی و ارزشمند ها توجه هه  قدان حیاا شهری در ها   های شهری اس  واین ها  

ها هرای رها و متروکه شدن این ها   خ و یاا ماندگارشان، دحیل روشن ررم تمامیعلی

های گنجینه اس . این در حاحی اس  که هاوجود کمترین توجهاا و اقداماا حکاظتی در این

ها پذیرای گردشگرانی هسیاری از ما ناشناخته اس ، این ها   تاریخی ارزشمند که هنوز هرای

رویکرد آگاهی هر چه هیشتر این رمز و رازها و شاید هازگش  هه ا ل آنچه هودند،  اس  که ها

که همین مهم، دحیل هر اهمی  و ارتقای  نمایندرجوع می های  رهنگی و تاریخیهه این ثروا

ا هرای رونق گردشگری و از جمله گردشگری خلاق هها و سای کیکی  مییهی این ها  

رو این پژوهش ها هدا هررسی تاثیراا کیکی  مییهی ها   تاریخی در از این هاشد.می

پذیری گردشگری خلاق شهر تبریز سعی در ههبود و ارتقا این مهم دارد تا گار راستای تیقق

ی عوامل و اهعاد اگر همهه عبارتی ه مثبتی در جه  دستیاهی هه گردشگری پایدار هرداشته هاشد.

کیکی  مییهی را در راستای رضایتمندی و جذب گردشگر در این تیقیق را در نظر هگیریم؛ 

(، 1396(، امانپور و همکاران )1395های سجادی قیداری و  ادقلو )این مهم ها پژوهش

همخوانی دارد. در ( 2020( و هاکسی )1399(، خلیلی و همکاران )1398 راهانی و همکاران )

حاحیکه سایر مهاحعاا هه  ورا ت  هعدی و چندهعدی هه تیقق گردشگری خلاق و پایدار 

هرای تجزیه و  t-test ریدمن، تیلیل مسیر، آزمون های اند. در این تیقیق از آزمونپرداخته

کیکی  ها و اهعاد استکاده شده اس . و نتایج نشان داد که هر کدار از شاخصها تیلیل داده
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پذیری گردشگری خلاق دارند. مییهی ها   تاریخی شهر تبریز تاثیراا متکاوتی هر تیقق

 ضایی ها  –های هعد کاحبدی شاخصمشخص گردید که  tها استکاده از آماره عنوان نمونه هه

.( کمترین تاثیر 576های هعد  ناوری ها ارزش عددی ).( هیشترین و شاخص801ارزش عددی )

ها اند. همچنین ها استکاده از روش تیلیل مسیر مشخص گردید که هر کدار از شاخصرا داشته

جمع هندی  پذیری گردشگری خلاق شهر تبریز دارند.تیققتاثیراا مستقیم و ریرمستقیمی هر 

ن عنوان نمود که لازمه پیاده سازی گردشگری خلاق نیازمند ارتقای کیکی  مییآ توانهایی می

شهری از طریق ارتقای زمینه در عواملی از قبیل هرندسازی مکان، هازسازی  ضاهای مخروهه، 

 سیستم حمل و نقل عمومی کارآمد و نورپردازی و روشنایی مهلوب  ضای عمومی شهر اس .

  .شده اس منظور دستیاهی هه هدا پژوهش هه شرح زیر ارائهدر ادامه پیشهاداتی هه  

های آیینی و هومی ها   و ارائه هه های گردشگری نو و متکاوا ها احیای سن ایجاد جاذهه -

 نگردشگرا

 های جاذب هرای گردشگرانهناهای تاریخی ها تزریق  عاحی  و مرم  ههسازی -

 ریزی توسعه گردشگریرنامهاستکاده از کارشناسان و مردر هومی هرای ه -

های میلی و ساز ماندگاری هیشتر گردشگر در منهقه مانند رستورانتقوی  عوامل زمینه -

 دشوو می ولاا سنتی میله ارائه می آنها کالاها هایی که درمغازه

 های عمومی،هایی هرای هرگزاری رویدادهای  رهنگی مثل تئاترها و نگارخانههینی مکانپیش -

 های موق ها و نمایشگاهکتاهخانه کنسرا، هایها، ساحنگاحری

تپذیری ا راد در واگذاری مدیری  امور میله هه ساکنان آن و ا زایش ضریب مسئوحی -

 های گردشگریریزیهرنامه

ریزی در جه  ا زایش متوسآ اقام  گردشگران در منهقه از طریق هرگزاری هرنامه -

 های ههاره و تاهستانههای میلی، جشنوارهو جشنواره  رهنگی، هنریهای متنوع هرنامه

 ایجاد  ضای شهری مناسب ها کارکردهای اجتماعی و  رهنگی در  ضاهای عمومی -

پذیر هایی که عملکرد جمعی را امکانههبود و ا زایش سرمایه اجتماعی معیارها و شبکه -

 د.سازمی
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 یوه زندگی پیشینیان رویدادها و خاطراا جمعیهای  رهنگی، تاریخ و شاحیای ارزش -

 های گردشگری در شهرها و شبکههای  رهنگی از طریق ایجاد گرهایجاد پیوند هین جاذهه -

های گردشگری ها در نظر گر تن احیا و گسترش میورهای  رهنگی و تاریخی و پهنه -

 ا.هموقعی  قرارگیری جاذهه

 منابع

(. هازآ رینی اجتماعی 1399حیدری، میمدتقی و سعید میرمی )احدنژاد روشتی، میسن؛  -

ها   تاریخی ها رویکرد گردشگری شهری )موردپژوهی: ها   تاریخی شهر زنجان(، جغرا یا 

 .960 – 947(، 3) 10ای(، ریزی منهقه)هرنامه

(. ارزیاهی کیکی  مییآ شهری )مهاحعه موردی: 1399ارژنگی، حج  و علیرضا میمدی ) -

 .18 – 1(، 3) 2ه چهار شهر اردهیل(، دو   لنامه توسعه پایدار مییآ جغرا یایی، منهق

 عهمدل توسه ارائ(. 1401اقبال مقدر، رویا؛ سعیده زرآهادی، زهراساداا و حسین ذهییی ) -

، اقت اد و نوپا در ایران وکارهایهای تاریخی ها رویکرد کسبگردشگری خلاق در ها  

 .129 – 116(، 1) 4ریزی شهری، هرنامه

(. ارزیاهی 1396مکرد )امانپور، سعید؛ ملکی، سعید؛ احدنژاد روشتی، میسن و سمیرا مرادی -

کیکی  مییهی مق دهای گردشگری شهری در راستای توسعه پایدار )مورد مهاحعه: شهر 

 .96 – 79(، 54) 15شوشتر(، جغرا یا، 

های گردشگری (. سنجش میزان رضایتمندی از کیکی  مییآ مکان1397هرزگر،  ادق ) -

 .18 – 1(، 4) 5)مهاحعه موردی: شهر گرگان(، گردشگری شهری، 

(. پدیدارشناسی تجرهه 1400پورسعید، میمدمهدی؛ کاظمی، مهدی و مرضیه جهانشاهی ) -

زیسته گردشگران خلاق )مورد مهاحعه: گردشگری خلاق ها میوری  عشایر استان کرمان(. 

 .151 – 123(، 37) 10ریزی و توسعه گردشگری، هرنامه

ازآ رینی ها   تاریخی شهری ه(. 1401احه ما ی )پرس ، مهدی و عزاح اری، ژیلا؛ وطن -

(، گردشگری مهاحعه موردی: منهقه هک  شهرداری مشهد) ها رویکرد توسعه گردشگری

 .153 – 137(، 4) 9شهری، 
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ارزیاهی اثراا گردشگری (. 1402نیا )پول، مرتضی؛  راهانی، هنکشه و مع ومه ایزدیخزایی -

ژن مهاحعه موردی: روستای پیوه) خلاق هر جذب گردشگر و توسعه اقت ادی مناطق روستایی

 .114 – 95(، 1) 12(، اقت اد  ضا و توسعه روستایی، هخش احمدآهاد شهرستان مشهد

هخشی هه ها   (. 1399زاده دحیر، کریم و میمدرضا پورمیمدی )خلیلی، رضا؛ حسین -

)نمونه موردی: شهر تبریز(،  تاریخی شهرهای معا ر ها رویکرد گردشگری شهری حیاا

 .113 – 97(، 34) 9گردشگری،   ضای

مقیاس  ارزیاهی پیامدهای مداخلاا کلان(. 1400آهادی، کامران و مریم  راهانی )دهقان ری  -

نمونه موردی: ها   حوزه هلا  ل ) هر اثراا اقت ادی شهری در ها   تاریخی ها تأکید

 .137 – 115، (1) 6(،  رهنگ معماری و شهرسازی اسلامی، الامر شهر تبریزمجموعه  احب

(. 1400اقدر،  ریدون و رحیم حیدری چیانه ) رد، قاسم؛ قرهانی، رسول؛ هاهاییرحیمی -

، های شهر خلاق در ایجاد گردشگری خلاق شهری )مهاحعۀ موردی: خوی(ارزیاهی شاخص

 .1522 – 1509(، 4) 53های جغرا یای انسانی، پژوهش

(. تیلیل و تبیین نقش کیکی  مییهی در 1395سجادی قیداری، حمدالله و طاهره  ادقلو ) -

جذب گردشگر هه مقا د گردشگری روستایی )مهاحعه موردی: روستاهای گردشگری دهستان 

 .49 – 32(، 2) 31حواسان کوچ (، تیقیقاا جغرا یایی، 

ارزیاهی عوامل مؤثر هر گردشگری در ها   تاریخی ها (. 1400سلیمانیان، ساجد و زهره  نی ) -

(، مهاحعاا مدیری  مهاحعه: شهر هاهلسر مبنا )میدوده موردهازآ رینی  رهنگ رویکرد

 .292 – 265(، 53) 16گردشگری، 

مهاحعه موردی: ) سنجش کیکی  مییآ شهری(. 1396 را ی، مظکر و علیرضا میمدی ) -

 .53 – 37(، 1) 1(، دانش شهرسازی، میلاا شهر هرازجان

زیسته ساکنان ها   تاریخی  پدیدارشناسی تجرهه(. 1399عظیمی، شراره و پروین پرتوی ) -

 .32 – 5(، 29) 13، نامه معماری و شهرسازی، گردشگری شهر یزد در مواجهه ها

(. 1401احیسنی )آهادی، مهدی و احمد خادرکاوسی، مسعود؛  اهری، حمید؛ مومنی نجف -

های  ضایی موران )نمونه تیلیل نقش گردشگری خلاق در توسعه شهری ها استکاده از شاخص

 .109 – 92، 13ریزی شهری، موردی: شهر ایذه(،   لنامه علمی پژوهش و هرنامه
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(. 1401احیسینی )آهادی، مهدی و احمد خادرمومنی نجف کاوسی، مسعود؛  اهری، حمید؛ -

موران )نمونه  های  ضاییتیلیل نقش گردشگری خلاق در توسعه شهری ها استکاده از شاخص

 .109 – 95(، 49) 13ریزی شهری، (، پژوهش و هرنامهشهر ایذه :موردی

(. سنجش معیارهای مؤثر هر کیکی  1401پور سیاهکلرودی، مرتضی و نرگس حمزه )حهکی -

های تاریخی )نمونه موردی: حوزه تاریخی کاشان(،   لنامه  ضاهای شهری در حوزه

 .72 – 55(، 3) 1ی معماری و شهرسازی، رهپویه

ها تکیه هر رویکرد  های تاریخی شهریسازی ها  (. هاززنده1399میمدزاده حهکی، احهه ) -

 .73 – 65(، 6) 6گردشگری، شباك، 

های تاریخی، ها  (. 1396میمدمرادی، آرش؛ یزدانکر، سیدعباس و میسن  یضی ) -

(، ی مورد مهاحعه: ها   تاریخی اودلاجاننمونه) های پایدار و آینده مت ور هر آنهاسرمایه

 .70 – 59(، 2) 5معماری و شهر پایدار، 

کاحبدی  -(. تیلیل ساختار  ضایی 1393ل؛ شکقی، سیروس و میمد نوری )میمدی، جما -

ها    رسوده شهری ها رویکرد نوسازی و ههسازی )مهاحعه موردی: ها    رسوده شهر 

 .128 – 105(، 2) 4ریزی  ضایی )جغرا یا(، دوگنبدان(. هرنامه

مییآ شهری ها رواهآ هررسی ارتباط کیکی  (. 1397میمدیان، مهرداد و دریا گوهرمههر ) -

 191(، 26) 8شناختی شهری، ، مهاحعاا جامعهشهرداری تبریز 1ی شهروندان منهقه اجتماعی

– 222. 

های (. سنجش و ارزیاهی راهبردی کیکی  ها  1400نیا، م هکی و مسلم قاسمی )موحدی -

ان(.   لنامه تاریخی ها تاکید هر رویکرد هازآ رینی شهری )مورد مهاحعه: میدوده هازار کرم

 .24 – 1(، 3) 1پژوهی شهری، آینده

احیاء هوی  ها   تاریخی شهر ها تأکید هر (. 1399نژاد، سمانه و شهریار شقاقی )مهدی -

(، شهر ایرانی مهاحعه موردی: میدان تاریخی ویجویه تبریز) ساماندهی نظار کاحبدی و ه ری

 .80 – 69(، 41) 11اسلامی، 
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های کاحبدی ها   (. هررسی تأثیر مؤحکه1395احساداا و حیدر جهانبخش )میرحسینی، زینب -

تاریخی هر امنی  مییهی گردشگران )مورد مهاحعه: میله چرخاب شهر اردکان(، هوی  شهر، 

10 (28 ،)89 – 106. 

(. 1398احدین ا تخاری )ولاشجردی  راهانی، راضیه، پورطاهری، مهدی و عبداحرضا رکن -

های سنجش کیکی  مییهی روستاهای هدا گردشگری )مهاحعۀ شناسایی و ارزیاهی شاخص

 .298 – 276(، 1) 8، گردشگری و توسعه، (موردی: روستاهای هدا گردشگری استان تهران

- Baacsi, Z. (2020). Creative Regions and Sustainable Tourism, 

Research Journal of Economics, 4 (2), 138 - 151. 

- Ching-Fu, C., & Shih-Huan, C. (2019). Antecedents and 

consequences of perceived coolness for Generation Y in the context of 

creative tourism - A case study of the Pier 2 Art Center in Taiwan, 

Tourism Management, 72, 121-129. 

- Herrero-Prieto, L. C., & Gomez-Vega, M. (2017). Cultural resources 

as a factor in cultural tourism attraction: Technical efficiency 

estimation of regional destinations in Spain. Journal of Tourism 

Economics, 23(2),260–280 

- Kakuchi, E. (2015). Culturally creative cities in Japan: Reality and 

Prospects, City, culture and Society, 7 (2), 1-8. 

- Kennell, James. (2013). After the crisis: Cultural Tourism and Urban 

Regeneration in Europe, Hand book of Cultural Tourism, Edition: 1st, 

Publisher: Routledge 

- Khan, M. F., Aftab, S., & Fakhruddin. (2015). Quality of Urban 

Environment: A Critical Review of Approaches and Methodologies. 

Current Urban Studies, 3: 368-384. 

- Landry, C., Hyams, J. (2012). The Creative City Index: Measuring 

the Pulse of the City, Comedia PP: 36-102. 

- Law, C. M. (2000). Regenerating the city center through leisure and 

tourism. Built Environment 

(1978), 117-129. 

- Li, K. X., Jin, M., & Shi, W. (2018). Tourism as an Important 

Impetus to Promoting Economic Growth: A Critical Review, Tourism 

Management Perspectives. 26(1), 135-142. 



 

30 

 

- Marques, L., & Borba, C. (2017). "Co-creating the city: Digital 

technology and creative tourism", Tourism Management Perspectives, 

24, 86–93. 

- OECD. (2013). OECD Tourism Papers: Indicators for Measuring 

Competitiveness in Tourism: a Guidance Document. 

https://www.oecd.org/ 
- Porteous, J. D. (2013). Environmental aesthetics: Ideas, politics and 

planning. Routledge. 

- Postma, A., Buda, D. M., & Gugerell, K. (2017). The Future of City 

Tourism, Journal of Tourism Futures, 3(2), 95-101. 

- Qian, Z. (2007). Historic district conservation in China: assessment 

and prospects. Traditional Dwellings and Settlements Review, 59-76. 

- Remoaldo, P., Serra, J., Marujo, N., Alves, J., Gonçalves, A., Cabeça, 

S., & Duxbury, N. (2020). Profiling the participants in creative 

tourism activities: Case studies from small and medium sized cities 

and rural areas from Continental Portugal. Tourism Management 

Perspectives, 36, 100746. 
- Richard, G. (2017). development of tourism from culture to 

creativity, journal of management studies and tourism, 7 (17), 9-15. 

- Richards, G. (2012). Review of Creative Tourism, Journal of 

Consumption and Tourism. 4 (2), 1-11 

- Richards, G. (2020). Designing creative places: The role of creative 

tourism, Annals of Tourism Research, 85 (2), 102-127. 

- Rogerson, Ch. M. (2012). Urban Tourism, Economic Regeneration 

and Inclusion: Evidence from South Africa. Local Economy, 28 (2) 

188–202. 

- Rogrens, K. (2015). The Creative Industries of Urban Tourism of 

South Africa, urbn froum, 5(11), 149-166. 

- Ross, D., Saxena, G., Correia, F., & Deutz, P. (2017). 

"Archaeological tourism: A creative approach", Annals of Tourism 

Research, 67, 37–47. 

- Rothenberg, R., Stauber, C, Weaver, S, Dai, D, Prasad, A and Kano 

M. (2015). Urban health indicators and indices current status. 

Rothenberg et al. BMC Public Health (2015), 15: 494 - 428. 

- Sleuwaegen, L. & Boiardi, P. (2014). Creativity and regional 

innovation: Evidence from EU regions, Research Policy, 43(9): 1508-

1522. 

https://www.oecd.org/


 

31 

 

- Sofield, T., Guia, J., Specht, J. (2017). Organic Folkloric Community 

Driven place-Making and Tourism, Tourisme Management, 61 (2), 1-

22. 

- Tang, Z. (2014). Focus on Cultural Creative Tourism Based on 

SWOT Analysis: a Case of Heilongjiang Province, China, 

International Journal of Applied Environmental Sciences, 9 (4), 1645-

1652 

- UNESCO. (2014). Towards sustainable strategies for creative 

tourism: Discussion report of the planning meeting for 2008 

international conference on creative tourism Santa Fe, New Mexico. 

- Uysal U, E. & Ozden P. (2011). Cultural Tourism as A Tool for 

Urban Regeneration In Istanbul, Sustainability Today, 167, 389-400. 

- Van Kamp, I., Leidelmeijer, K., Marsman, G., & Hollander, A. 

(2003). Urban environmental quality and human well-being: Towards 

a conceptual framework and demarcation of concepts; a literature 

study, Landscape and Urban Planning, 65 (1-2), 5 – 18. 

- Wa, A & We, A. (2019). Urban renewal for traditional commercial 

streets at the historical centers of cities, Alexandria Engineering 

Journal, 58 (4), 1127-1143. 

- Wiwik, S., Wiendu, N., Budi, P., & Ahmad, S. (2019). Urban 

Heritage Towards Creative-based Tourism in the Urban Settlement of 

Kauman – Surakarta, Procedia Computer Science, 55, 479-484 

- World Tourism Organization. (2018) UNWTO facts and figures. 

http://www.unwto.Org/facts/menu 
- Yuedi, H., Sanagustin-Fons, V., Cornil, A.G. & Mosene-Fierro, J.A. 

(2023), Heliyon, 9 (4), 1-26. 

 

http://www.unwto.org/facts/menu

