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Abstract 
Tourism development is deemed an effective tool for poverty alleviation. By 

exploiting natural, cultural, and historical resources, this process contributes to creating 

economic opportunities, generating employment, and strengthening local identity. For a 

developing country such as Iraq, which struggles with economic challenges and has a 

single-product economy, tourism assumes significant importance. The Najaf–Karbala 

corridor possesses considerable tourism potential. In recent decades, the cities of Najaf 

and Karbala have hosted countless domestic and international visitors, particularly 

during the months of Muharram and Safar. This trend continues throughout the year, 

elevating the tourism status of these cities in comparison with other forms of tourism. 

This is a developmental study that uses a descriptive–analytical design and survey 

method. It examines the strengths, weaknesses, opportunities, and threats of religious 

tourism development along the Najaf–Karbala corridor. The statistical population 

includes tourists traveling along this route. Using Cochran’s formula, a sample size of 

385 was determined. The current status of the region was analyzed using the SWOT 

analytical model and the Quantitative Strategic Planning Matrix (QSPM). The findings 
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suggest that the Najaf–Karbala corridor has several strengths and opportunities, such as 

access to diverse accommodation services and the attraction of international pilgrims. 

However, poor transportation infrastructure and congestion are its key weaknesses and 

threats. The study proposes strategies including the enhancement of accommodation and 

transportation infrastructure, improvement of crisis management, expansion of 

communication networks, and strengthening of educational programs for local 

communities. It concludes that the successful development of this corridor calls for 

coordination of stakeholders, targeted investment attraction, and meticulous attention to 

environmental and social dimensions. 
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   چکیده

این فرایند با استفاده از   . شودیم  یتلق   ییفقرزدا  ی مؤثر برا  یعنوان ابزاربه  رباز یاز د  یگردشگر  ۀتوسع

زایی و تقویت هویت محلی کمک  های اقتصادی، اشتغالمنابع طبیعی، فرهنگی و تاریخی، به ایجاد فرصت 

اقتصاد   زیو ن  یاقتصاد  یهات یمانند عراق که با معضلات و محدود  یاتوسعهکشور درحال  ی و برا  کندمی

. دارد  ییبال   ی گردشگر  ت ی قابل  کربلا  –نجف    یدارد. محور ارتباط  ی ادیز  ت ی است، اهم  روروبه  یمحصولتک

در ماه محرم   ویژهبه  یاریبس  المللیبینو    یگردشگران داخل پذیرای    ر،یاخ  یهانجف و کربلا در دهه   یرهاشه

با    سهیمذکور را در مقا   ی شهرها  یگردشگر  گاهیادامه دارد و جا  ز یروند در طول سال ن  نیا  هستند.و صفر  

تحلیلی  -روش توصیفی  ازنظرو    ایتوسعههدف    ازنظرارتقاء داده است. پژوهش حاضر    یانواع گردشگر  گرید

 ی مذهب  یگردشگر  ۀتوسع  یدهایها و تهدضعف، فرصت   وت،نقاط ق  یبه بررسو پیمایشی است. این مقاله  

نجف به کربلا    ی شامل گردشگران محور ارتباط  یآمار  ۀ کربلا پرداخته است. جامع-نجف  ی در محور ارتباط

شد. با استفاده از مدل   نیینفر تع 385حجم نمونه از فرمول کوکران استفاده و حجم نمونه  نییتع یاست. برا

 شد.  لی منطقه تحل  نیا یکنون ت ی، وضع((QSPM  ی کم  کی استراتژ  یزیربرنامه سیو ماتر SWOT  یلیتحل

به خدمات   یمانند دسترس  هایی فرصت و    کربلا از نقاط قوت -که محور نجف  دهدیپژوهش نشان م  ی هاافتهی

و   ونقلحمل  یها رساخت ی، کمبود زحالبااینبرخوردار است.    یالمللنیجذب گردشگران بو    اسکان متنوع

 
 . است  اصفهان  دانشگاه  در  اول  نویسنده  دکتری  رساله  از  مستخرج  مقاله  این.  1
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  یهارساخت یز  یشامل ارتقا  ییراهبردها مقاله  نیا  نقاط ضعف و تهدیدات این محور است.  ازجملهازدحام  

مدو حمل  یاقامت بهبود  توسع  ت ی ریونقل،  تقو   یارتباط  یهاشبکه  ۀبحران،   ی برا  یآموزش  یهابرنامه  ت یو 

 نفعان، ی ذ  انی م  یهماهنگ  ازمندیمحور ن  این  ۀتوسعدر    تیکه موفق باید بیان کرد.  دهدیم  شنهاد یپ  یجوامع محل

 . است   یو اجتماع یطیمحست یهدفمند و توجه به ابعاد ز یها یگذارهیجذب سرما

 SWOT.کربلا، مدل -محور نجفگردشگری مذهبی،  واژگان کلیدی:
 

 مقدمه . 1

؛  کندعنوان یکی از صنایع پویا و در حال رشد، نقش بسزایی در اقتصاد جهانی ایفا میگردشگری به

درصد از اشتغال جهانی    10درصد از تولید ناخالص داخلی و    3/10، حدود  2019که در سال  طوریبه

این    (126:  1401،  تقوایی و همکاران  ؛2:  2023،  و همکاران  1ژانگ )  را به خود اختصاص داده است 

و انتشار کربن نسبتاً پایین، در مقایسه با صنایع    پایدار  زیستهای  صنعت، با برخورداری از ویژگی

در اقتصاد ملی مناطق مقصد، نقشی   حالدرعینزیست دارد و  ثانویه تأثیرات منفی کمتری بر محیط

ایفا می فعالیت اقتصادی حیاتی،  گردشگری به (.1:  2023و همکاران،    2هو )  کند کلیدی  عنوان یک 

ترویج فرهنگی و حفاظت  ضمن ارتقای شاخص های معیشتی، به رشد اقتصادی، افزایش اشتغال، 

از  محیط و  شده  منجر  درآمدی    ترینمهمزیستی  نابرابری  و  فقر  کاهش  شمارابزارهای    آید می  به 

های  نیز ظرفیت )UNWTO( سازمان جهانی گردشگری ملل متحد (.6:  2021و همکاران،    3نور محمد)

را   صنعت  بهره  ۀدرزمیناین  طریق  از  کمتر  فقرزدایی  مناطق  در  فرهنگی  و  طبیعی  منابع  از  گیری 

درآمد ارزی و مالیاتی برای    تأمین های گردشگری و  یافته، مشارکت جوامع محلی در فعالیتتوسعه

افزون (.  2018و همکاران،    5؛ آلوارِدو3:  2023،  4ژانگ و یانگ )  ها مورد تأکید قرار داده استدولت
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را فراهم   میان جوامع میزبان و گردشگران  دانش  تبادل  و  تعامل فرهنگی  بستر  این، گردشگری  بر 

  را یدارد، ز  یاژهیو  تی اهم  یدر گردشگر   داری پا  یزی ربرنامه  (.1:  2023،  1سوماناپال و وُلف )  آوردمی

  ی منجر شود )رحمان  یو فرهنگ بوم  ی خیتار  راث یها، مجاذبه  ب یبه تخر  تواندیبدون برنامه م  ۀتوسع

همکاران،   شناسا14:  1401و  کل  یی(.  ا  یدی عوامل  نخست  نیدر  برا  نیحوزه،  در   تیموفق  یگام 

  ۀ مهم در توسع  ی صنعت، با نقش  نی(. ا132:  1401  مکاران،است )شرکا و ه  ی گردشگر  ی زی ربرنامه

ارتقا  ی امنطقه زندگ   یو  ن  یسطح  )فضل  هارساختیز  تی تقو  ازمندی جوامع،  است  و    یو خدمات 

  ی ناهماهنگ  نه،یزم  نیدر ا  ی اساس  ی ها(. از چالش890:  1401  ،ی؛ شادور و عرب59:  1401  ،یصمد

و همکاران،    یسعدیزدیا)  ستبه گردشگران ا  یرسانو توان خدمات  یگردشگر  یهاتیظرف  انیم

موفق124:  1401 گردشگر   تی (.  ک  یمند تی رضا  درگرو  ،یدر  از  خدمات،    ت یفیگردشگران 

 (.155: 1396، سحاقبو  یسلمیانی کآنان است ) یازهاین ۀنیبه تأمین مناسب و   یها رساختیز

چالش  یکشور   یبرا   یگردشگر   ۀتوسع با  که  عراق  تک  ر ینظ  ییها مانند  و   ی محصولاقتصاد 

  ریدر مس  ژهیوبه  یمذهب   یگردشگر   ان،ی م  نیدارد. در ا  یات یح  یروست، ضرورت به نفت روبه  یوابستگ

  ن یاست. ا  قرارگرفته گذاراناستی مهم، در کانون توجه س  یها تی از ظرف ی کی عنوانبه کربلا،– نجف

 ،یالمللنیو ب  یزائر داخل  هاونیلیخاص در جهان اسلام و جذب م  گاه یاز جا  یبا برخوردار  ور،مح

رشد    تداوم   فراهم کرده است.  یو فرامل  یامنطقه  ۀتوسع  یبرا  یبستر مناسب  ن،یاربع  امیدر ا  ژهیوبه

ا  یمذهب  یگردشگر  تقو  یراهبردها  نیتدو  ازمندی ن  ر،ی مس  نیدر  ارتقاء    هارساختیز  تی جامع،  و 

  یانسجام فرهنگ  ،یموتور محرک رونق اقتصاد  تواندیم  تیظرف  نیا  که یمنابع است. درحال  تی ریمد

برنامه بهبود خدمات باشد، فقدان  توان موجو  یناکاف   یبردار منسجم و بهره  یز یرو  در   یمانع   د،از 

در محور    یمذهب  یگردشگر  ۀتوسع  یمند راهبردها نظام  لیتحل  رو،نی. ازارودیم  به شمارتوسعه    ریمس

و   یبوم  یهاتیبر ظرف  یمتوازن و مبتن  دار،ی پا  یادر جهت تحقق توسعه  یاساس  گامی  کربلا،– نجف
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ارتباط  است.  ینید پرترددتر  یکی  کربلا–نجف  یمحور  اما    یارت یز  یرها یمس  ن یاز  در عراق است، 

سرواقامتگاه  ازجملهموجود،    یها رساختیز استراحتگاه  یبهداشت  یهاسیها،  پاسخگوو    ی ها، 

گردشگران، در کنار    یو تقاضا   ی خدمات اقامت  تی ظرف  انی م  ی. ناهماهنگستیانبوه زائران ن   یازها ین

منطقه به شمار    نیا  یگردشگر   ۀتوسع  ری در مس  یاساس  یمراکز موجود، چالش  ستانداردبودن ا  نییپا

استفاده    یبرا   یمحدود  یدرآمد هستند و توان مالاز زائران از اقشار کم  یاریبس  ن،ی. افزون بر ارودیم

 دارند.  یاز خدمات اقامت

 ۀ توسع  ی در راستا  ر یمس  نیا  یبال  تیاز ظرف  توانیسفرها، م  نی کلان ا  یصورت سامانده  در

  تیرا فراهم ساخت. موفق  یو سودآور  یی زااشتغال   ۀنیبهره گرفت و زم  یو اقتصاد  یاجتماع  ،یفرهنگ

  ییرایو پذ  یمراکز اقامت  تأمیندر  ژهیوکارآمد در بخش خدمات، به یز یرحوزه مستلزم برنامه نیدر ا

  ی اجتماع  ، یفرهنگ  ،یطی محستیز  یمنف  یامدها ی پ  تواند یم  ی ایز یربرنامه  ن یاستاندارد است. فقدان چن

پ  یو اقتصاد باشد.    یدر    گامی   کربلا–محور نجف  یخدمات   یها رساختی ز  ۀ، توسعروازاینداشته 

ریزی در بخش خدمات اقامتگاهی  برنامه  .شودیمحسوب م  یا منطقه  یگردشگر   یارتقا   ی برا  یضرور

 : استمزایای زیر  ۀدربرگیرندای گردشگری منطقه ۀکربلا در راستای توسع- و پذیرایی محور نجف

  د یدر اقتصاد و جامعه پد   ی ساختار  ی رات ییتغ  ،یاصل  یبخش اقتصاد  ک یبه    یگردشگر   لیبا تبد

  ها رساختیدر ز  یگذار هی. سرماکنندیم   تیحما  یگردشگر   ۀآن، ساکنان از توسع  ۀواسطکه به  دیآیم

تدو زم  یراهبردها   نیو  افزا  یر یپذ رقابت  ۀنیهدفمند،  در جذب گردشگر  را  و    دهدیم  شی منطقه 

احساس تعلق ساکنان   ت یو تقو یزندگ ت یفیدرآمد، بهبود ک شی افزا ، ییزاهمچون اشتغال  ییامدهایپ

  ی ارتقا  ،یفرهنگ  راث یحفظ م  ،یشهر   یا یموجب اح  نیهمچن  یگردشگر  ۀرا به همراه دارد. توسع

  زی ن  یا منطقه  تیو امن  یاس یبه ثبات س   تواند یو م  شودیم  ی و تحرک جوامع محل  یمشارکت اجتماع

کالبد   موازات به  .ندکمک ک بهبود عناصر    ،یامهی ب  ،یبانک  ،ییرایونقل، خدمات پذ حمل  ری نظ  یآن، 

ا  یبهداشت م   زین  یمنیو  توسعدرمجموع.  شودیمحقق  طر  یگردشگر   ۀ،  ز  قی از    ها، رساختیارتقاء 

  یراهبرد  یگذار استی س  ان،ی م  نی. در اگرددیمنجر م  یا وابسته و درآمد، به رشد منطقه  عیاشتغال، صنا
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  ، یدر رونق اقتصاد  ینقش مؤثر   ،یمحور گردشگر  ژهیو  یها تی ها و ظرفچالش  ییتمرکز بر شناسا  با

هدف پژوهش حاضر    خواهد داشت.  ر یمس  نیا  ی المللنیب  گاهیجا  شی و افزا  یتعاملات فرهنگ   ت یتقو

و ضعف، فرصت  ترینعمدهبررسی   تهدیدهای  نقاط قوت  و  در محور    ریزیبرنامهها  گردشگری 

ها  نقاط ضعف، قوت، فرصت  ترینمهم  ییشناسا  یدر پپژوهش    درواقع  است.کربلا    –ارتباطی نجف  

 . استنجف و کربلا  یشهرها   یدر محور ارتباط یمذهب یگردشگر   ۀتوسع  یرو شیپ  یها دی و تهد

 

 پژوهش ۀ. پیشین2

اقتصادی، اجتماعی    ۀصنایع جهانی، نقش بسزایی در توسع  ترینمهمعنوان یکی از  گردشگری به

ایفا می پیوند عمیق  و فرهنگی جوامع  دلیل  به  میان، گردشگری مذهبی،  این  در  و    فرهنگ  با کند. 

عنوان  کربلا، به-ای در میان انواع گردشگری دارد. محور ارتباطی نجفباورهای دینی، جایگاه ویژه

ها زائر است که  مسیرهای گردشگری مذهبی در جهان اسلام، سالنه میزبان میلیون  ترینمهمیکی از  

پایدار گردشگری در این منطقه ایجاد کرده   ۀهای متعددی را برای توسعها و چالشاین امر فرصت

فرهنگی رویدادهای مذهبی مانند اربعین،  -تأثیرات اجتماعی  نۀدرزمیتحقیقات متعدد    باوجود .است

گردشگری   ۀها و تهدیدهای توسعطور جامع به بررسی نقاط قوت، ضعف، فرصتکمتر پژوهشی به

های پیشین به شناسایی خلأهای موجود و تبیین  در این محور پرداخته است. بنابراین، مرور پژوهش

 .کندجایگاه پژوهش حاضر کمک می

و   پردازدیدر عراق م  یداخل  یعوامل مؤثر بر گردشگر   ترینمهم  یبه بررس(،  2014)  1السعدی 

م بس  دهدینشان  ا  یاریکه  ک  گیریاندازهقابل  باوجودعوامل،    نی از  دارند.    توجهیقابل  تیفیبودن، 

  رکز ، تمروازاینرا دارند.    یلی تحل  یهاو استفاده در مدل   سازییکمّ  ت یقابل   زیعوامل ن  نیاز ا  یبرخ

صنعت   یهارفع چالش  یبرا   یی، راهکارهاهاآن  لیو تحل  ییعوامل است تا با شناسا  نیپژوهش بر ا

 
1. Alsaadi 
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  ر ی اخ  یها دارد که عراق در سال   تیاهم  جهتازآن  ژهیوموضوع به  نی عراق ارائه شود. ا  یگردشگر 

  ی وابسته شده و ورود گردشگران خارج  یداخل  یبه گردشگر   شترینامناسب، ب  یتیامن  طیشرا  لیبه دل

 . رو استروبه یبه کشور با موانع جد

)  1رزاق برنامه2020و همکاران  به  المنار عراق ( در پژوهشی  پایدار در شهر  ریزی گردشگری 

تالب  هاآناند.  پرداخته بر  تمرکز  را  با  نمونه  الگوی طراحی یک روستای گردشگری  منطقه،  های 

ونقل سنتی، با نیازهای روز گردشگران نیز اند که ضمن بازنمایی معماری و سبک حملپیشنهاد کرده

ها، به دنبال تقویت  های طبیعی و فرهنگی تالببرداری از ظرفیتبهره  باهدفسازگار است. این طرح  

-زایی برای ساکنان محلی و ارتقاء فرهنگیهای اقتصادی، اشتغال جریان گردشگری، ایجاد فرصت

 .اجتماعی منطقه بوده و قابلیت تعمیم به سایر مناطق مشابه را دارد

)کربلا، نبل و  یانیفرات م یهادر استان یگردشگر لیپتانس(، در پژوهشی با عنوان 3202) 2زواد

تعداد    ازنظرکه استان کربلا    دهدینشان مکه    اندرسیده، به این نتیجه  هاآنتوسعه    ی هانجف( و راه

چهار   ،یمذهب  تی شامل چهار سا  یگردشگر  تی هشت سا  یاول قرار دارد و دارا ۀگردشگران در رتب

  ۀ . استان نجف در رتبکنندیاست که گردشگران به آن مراجعه م  یباستان  تی و پنج سا  یعیطب  تیسا

  ت ی سا  2و    یباستان  تیسا  9  ،یمذهب   تی اس   13شامل    ،یگردشگر   تی سا  24  یدوم قرار دارد و دارا 

هتل  ازنظر  نیاست، همچن  یعیطب بابل   گاهیدر جا  زین  ی گردشگر  یها تعداد  استان  دارد.  قرار  دوم 

(،  یعی طب  تی سا  16و    یباستان   تیسا  4شامل    ،تیسا  20)  یگردشگر   یها جاذبه  ادیتعداد ز  باوجود

 قرار دارد.  یردشگر گ یهاو هتل دکنندگانیتعداد بازد ازنظرسوم   ۀدر رتب

الحسابی و  به  2024)3الموسوی  مد  ینیحس  نیاربع  ابررویدادنقش    نییتب(،  با   ی شهر  تیریدر 

  ی هاها براساس شاخصادهد.  اندپرداخته  در محور نجف تا کربلای  فرهنگ- یاجتماع  یدار ی پا  کردیرو
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شدند.    یآورکربلا جمع-نجف  ر یو با استفاده از پرسشنامه، مصاحبه و مشاهده در مس  یعلم  اتیادب

  داد یرو  تیری در مد  یفرهنگ-یاجتماع  یداریعناصر پا  عنوانبه  ،ینیو د  ی اجتماع  ،یدو عامل اصل

از    نیاربع  دادیو مهمان در رو  زبانیمشارکت جامعه م  دهدینشان م  هاافتهیشدند.    ییشناسا  نیاربع

 .شودیم تی ریآن بر منطقه مد یو معنو  یماد راتی)باورها( و تأث ینید ی سازوکارها  قیطر

باستان  یشهر  راثی بر حفظ م  یگردشگر   یدار ی پا  تأثیر(،  2024)  1النجیم  را مورد   ی کربلاشهر 

نتایج آزمون تحلیل آماری این مطالعه )براساس میانه، انحراف معیار و سطح  . داده استارزیابی قرار 

معناداری وجود دارد و یک    ۀمعناداری( نشان داد که بین پایداری گردشگری و شهرهای باستانی رابط 

معنی در سطح  مثبت  مشاهده شد.  (p < 0.01) داری همبستگی  باستانی  و شهرهای  پایداری  میان 

پایداری و مؤلفه بین  ارتباط  پایدار، فرصتهمچنین  برابر در هایی همچون محیط گردشگری  های 

 منابع انسانی، هوش مصنوعی و انرژی پایدار نیز تأیید شد. 

)تاج در  1398بخش  ایرانی  زائران  رضایتمندی  بررسی  به  عراق   1398اربعین    رویپیاده(،  در 

فضایی پایین است؛ ولی میزان    های زیرساخترضایتمندی در بعد    دهدمینشان    ها یافتهپرداخته است.  

رضایتمندی زائران در ابعاد فرهنگی، اجتماعی و دینی در سطح مطلوبی قرار دارد. همچنین برخی 

بر  ونقلحملنیازهای اساسی زائران عبارتنداز: افزایش ناوگان   ،  ها کرایه  گذاری نرخ، نظارت جدی 

 ارتباطی مخابراتی، و ...  هایزیرساختافزایش 

که صداوسیمای استان ایلام   اندبوده  پرسش(، به دنبال پاسخ به این  1399، )اسدی  و  زادهنوراله 

 تأثیر اقتصادی استان    ۀبر توسع  تواندمیگردشگری زیارتی اربعین حسینی با چه راهبردهایی    ۀحوزدر  

نشان   نتایج  و  بوده  کیفی  پژوهش  این  روش  اربعین،   هایبرنامه  دهد میبگذارد؟  اقتصاد  آموزشی 

 . است  مؤثرراهبردهای  ازتبلیغاتی اقتصاد اربعین  هایبرنامهاقتصاد اربعین و  رسانیاطلاع های برنامه
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 ( همکاران،  و  پژوهشی  1402گودرزی  در  تحل  یررس ب  هدف   با(   یاقتصاد  یها تی ظرف  ل یو 

  ی هارساختیبر ز  نیاربع  ی گردشگرکه    اندرسیده، به این نتیجه  در استان خوزستان  نیاربع  یگردشگر 

به   ییدر سطح متوسط به بال  نیاربع  ی گردشگر   نیداشته است. همچن  تأثیراستان خوزستان    یکالبد 

پژوهش نشان داد که    نیا  جی نتا  گریکمک کرده است. د  یانواع گردشگر   ری سا  یابی و بازار  غاتیتبل

  ی مخارج مصرف   شی و افزا  یدولت  یدرآمدها   د،ی درآمد، رونق تول  شی بر اشتغال، افزا  نیاربع  یگردشگر 

 داشته است.  تأثیرخانوارها 

 ( به  (1403محمودی  اولو  یی شناسا،  توسع  مؤثر عوامل    ی بندتیو  شهر    ی مذهب  یگردشگر   ۀبر 

عوامل    (،زوجیو مقایسات  SuperDecision )  ایشبکهاین مقاله با روش تحلیل  پرداخته است.    کربلا

  24،  مؤثرعامل    38کند. از  بندی میگردشگری مذهبی در کربلا را شناسایی و دسته  ۀکلیدی توسع

های  عنوان خوشهونقل، امنیت، پذیرایی و بازار کالهای مذهبی بهعامل شامل خدمات بهداشتی، حمل

 . اندیابی شدهاصلی اولویت

  یگردشگر   تی ریمد  یالگو  یراهبرد  یزی ربرنامهای با عنوان  (، در مقاله1403زبین و همکاران )

  ی مناسب  یتیری مد  یالگو  ،یلی تحلـیفیاستفاده از مدل متاسوات و روش توص ی  معل  یمقصد در کربلا

پ  ی شهر  یگردشگر   یبرا نتادندهیم  شنهادیکربلا    ۀتوسع  کپارچه،ی  تیریمد  کنندیم  د ی تأک  جی. 

مراسم    یگردشگران و برگزار   تیو رضا  ت یفضاها، امن  زی تجه  ،یشهردار  ۀبودج  ،یشهر  رساخت یز

 .اندتیموفق یاصل  مل مانند محرم، عوا  یمهم مذهب

طور جامع به بررسی ین تحقیق بهاپژوهش حاضر از چند جنبه با تحقیقات پیشین تفاوت دارد.  

فرصت ضعف،  قوت،  توسعنقاط  تهدیدهای  و  نجف   ۀها  ارتباطی  محور  در  کربلا -گردشگری 

محیطی،  ویژگی متمایز این پژوهش، رویکرد چندبعدی آن است که ابعاد کالبدی، زیست.  پردازدمی

به را  مدیریتی  و  اجتماعی  میق  موردبررسی  زمانهمطور  اقتصادی،  اصلی  دهدرار  ابزار  همچنین،   .

طور اختصاصی برای ارزیابی جامع عوامل  ای است که بهها در این پژوهش پرسشنامهآوری دادهجمع

یک دیدگاه جامع و    ۀبنابراین، پژوهش حاضر با ارائ  .است  شدهطراحیگردشگری    ۀمؤثر بر توسع
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تواند چارچوبی جانبه، گامی نوین در تحلیل وضعیت گردشگری در این محور مهم برداشته و میهمه

 . های آتی ارائه دهدریزیبرای بهبود برنامه
 

 پژوهششناسی . روش 3

به  یشناسروش اصل  یکیعنوان  پژوهش  ارکان  علم  ی از  برا   یچارچوب  ،یمقالت  انتخاب    یرا 

مناسب مستلزم تطابق آن با اهداف    یشناس انتخاب روش  .کندیفراهم م یپژوهش  یها و ابزارها روش

  ت یانتخاب روش مناسب به ماه   (.2023  2؛ پیپرپال،2023،  1کسپرت ژورنالز )  و سؤالت پژوهش است

، 3خوزهدانشگاه ایالتی سن)  وابسته است  یعمل  یها تیمنابع در دسترس، و محدود  ،یسؤال پژوهش

  ی شیمایو پ  یلیتحل- یفیای و ازنظر روش توصازنظر هدف توسعه  این مقاله .(2023،  4؛ پیپرپال2021

پژوهش   شناساحاضر  است.  فرصت  ییباهدف  قوت،  ضعف،  تهدنقاط  و    ی زیربرنامه  یدهایها 

  یشیمایصورت پها بهمطالعه، داده  نیشده است. در انجف به کربلا انجام  یدر محور ارتباط  یگردشگر 

  شده یطراح   ۀ شده است. پرسشناماستفاده  قی تحق  ی عنوان ابزار اصلشده و از پرسشنامه بهآوریجمع

جامع    لی منظور تحلاست که به  یت یریو مد  یطی محستیز  ،یاجتماع  ،یاقتصاد  ،یبعد کالبد  پنجشامل  

نجف    یپژوهش شامل گردشگران محور ارتباط   نیا  یآمار  ۀاند. جامعشدهمحور طراحی  نیمسائل ا

برا با سطح اطم  نییتع  یبه کربلا است.  و   %95  نان یحجم نمونه از فرمول کوکران استفاده شد که 

تع  385، حجم نمونه  %5  یری گنمونه  یخطا ساده انجام    یبه روش تصادف  یریگشد. نمونه  نیینفر 

نما  گرفت جامع  یا ندهیتا  از  درنهایت  باشد  یمارآ  ۀمعتبر  ضعف،    و  قوت،  نقاط  شناسایی  برای 

  ب یپرسشنامه، از ضر  یی ایمنظور سنجش پابه  .استفاده شد   SWOT ها و تهدیدها از تکنیک فرصت

  یی ایپا  انگریبه دست آمد که ب  0.97کل پرسشنامه برابر با    یبرا   بیضر  نیکرونباخ استفاده شد. ا  یآلفا
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  ۀپرسشنام گرفت که    جهینت  توانیم  ن،ی بنابرا  .است  یریگابزار اندازه  ی اعتماد قو   تی بال و قابل  اریبس

نجف   یگردشگر   ۀتوسع  یبررس  ی برا  شدهیطراح   ییبال   ار ی بس  یدرون  همسانی  از  کربلا–محور 

  انگر یب  0.82برابر با    KMOمقدار  همچنین    اطمینان است.قابل  یبعد  یها لی تحل  یبرخوردار بوده و برا

عامل ساختار  که  است  کفا  یآن  از  ا  تی پرسشنامه  است.  برخوردار  روا  جه،ی نت  نیلزم  سازه   یی از 

 دارد. تی حکا یریگمطلوب ابزار اندازه

 موردمطالعه ۀمحدود. 1. 3

حدود    نجف  شهر عراق،  مرکز  بغداد    یلومتری ک  160در  از    یکی  عنوانبهو    شدهواقعجنوب 

  ی هایژگ یو  یشهر دارا   نی. اشودیمذهب شناخته م  نیا  یاس ی س  تختی و پا  عهیش  یشهرها  نیترمقدس

)ع( است که    یگورستان جهان( و حرم امام عل  ترینبزرگ)  السلامیگورستان واد  ازجمله  یابرجسته

  یکینجف،    هیعلم  ۀحوز  زبان یم  نیکرده است. نجف همچن  ل یمهم تبد  ی ارت یمقصد ز  ک ینجف را به  

نجف    اش،ییایجغراف  تیو موقع  یمذهب  گاهیجا  لیاست. به دل  انیعیش  یمراکز آموزش  نیتریمیاز قد

بغداد    ی جنوب غرب  ی لومتری ک  100در    زی شهر کربلا ن.  شودیشناخته م  ز ین  "نجف اشرف "عنوان  به

 یکی)ع( و حضرت عباس )ع( است که آن را به    نیحرم امام حس  زبانی شهر م  نیاست. ا  قرارگرفته

  یخیبه لحاظ تار  ،یمذهب  تیکرده است. کربلا علاوه بر اهم  لیتبد  انی عیش  یارت یمراکز ز  نیتریاز اصل

  یافته توسعه انیو صفو انی عثمان ۀتحت سلط   ازجملهمختلف   یهادوره  یداشته و ط ینقش پررنگ زین

به منابع    هینیمثل حس  ییهاکانال   قیدر امتداد رود فرات قرار دارد و از طر  نیشهر همچن  نیاست. ا

(. 2024  ،1کا ی رانای   دانشنامه )  آن نقش داشته است   ی هارساختیز  تی دارد که در تقو  ی دسترس  یآب

کیلومتر است که مسیر    85نجف تا کربلا به طول    های، محور ارتباطی بین شهرموردمطالعه  ۀمحدود

به زائرین ارائه    استزائرین در روز اربعین    رویپیاده اقامتی و پذیرایی  و در طول مسیر خدمات 

 شود.  می
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   موردمطالعه ۀمحدود موقعیت. 1 شکل

 1403،نگارندگان: بازترسیم 

 پژوهش. مبانی نظری 4

  های جنبهکنونی موجب گردید تا بسیاری از    اقتصادمحورنقش و جایگاه گردشگری در دنیای  

بهنمیری و تقوایی،  مهدیانگیری دولتی نیز همسو با موضوع گردشگری تغییر یابد )زیستی و تصمیم

طر  ییفضا  ق یعم  ۀدی پد  کی   یگردشگر (.  227:  1401 از  گردشگران  زمان، سفر    قی است.  و  فضا 

تعامل دارند و اغلب با افراد    یعیطب  ای  و  شدهساخته  طی، با محکنندیرا تجربه م   ای و جغراف  کنندیم

در میان صنایع خدماتی، صنعت گردشگری    (.3:  2023و همکاران،    1اگنکولو )  شوندیمآشنا    گرید

 همچون ( و116:  1396ی است )حیدرزاده و همکاران،  المللنیبی پیشتاز در سطح  ها بخشیکی از  

  ( 74  :1392عالم،  ) است دگرگونی و توسعهدرحال  عجیب  سرعتی با پسامدرن عصر مظاهر از بسیاری
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توسع  عنوانبهو   جهت  جوامع،    ۀ راهی  اجتماعی  و  کشورها    موردتوجهاقتصادی    خصوص بهاکثر 

سوم   جهان  از    قرارگرفتهکشورهای  یکی  جهان،  انگیزه  ترینمهماست.  در  گردشگری  های 

  ۀعلاقمذهبی است. گردشگری دینی در اکثر کشورهای جهان در حال افزایش است و   هایمسافرت

فراوان مردم به خاطر بازدید از این اماکن به مذاهب و ادیان بیشتر شده است )مهرگان و همکاران،  

های گذشته و حال  گردشگری  ترینپررونقترین و  قدیمی  ۀزمر(. گردشگری مذهبی در  450:  1401

شود )آقاجانی و نیز مانع آن نمی  وهواآبهای اقلیمی یا بدی  سراسر جهان قرار دارد که دشواریدر  

باید  47:  1394فرد،  فرهادی را  فرهنگی    ۀ حوز  ۀزیرمجموع(. گردشگری مذهبی  پایدار گردشگری 

و    عنوانبه رشد  برای  عصر حاضر  در  مستمر  و  پایدار  واقعیت  هایی  جامعه  ۀجانبهمه  ۀتوسعیک 

، زیرا دین در کنار فرهنگ از طریق  هستندای برخوردار  های ویژهدانست که در این حوزه از توانمندی

گوناگون   هر    تواند مینمادهای  در  گردشگری  و  توریسم  برای جذب  پایداری  بازتاب  و  انعکاس 

مذهبی، به دلیل نمایش هویت شهرها، از  -تاریخی  هایمکان(.  5:  1400ای ایجاد کند )پایگاه،  جامعه

نماد    عنوانبهها در شهرها  ارزش بسیار زیادی جهت جذب گردشگر برخوردارند. اهمیت این بافت

تاریخی  -فرهنگی بر کسی پوشیده نیست. گردشگری مذهبی    باارزش هویت، اصالت شهر و میراث  

کشورهای مختلف    موردتوجهدر راستای کسب درآمد و همچنین جهت حفظ میراث فرهنگی  امروزه،  

ای، افزایش اشتغال و در بعد ملی افزایش درآمد  منطقه  ۀتواند در راستای توسعاست و می  قرارگرفته

(. گردشگری مذهبی  127: 1400و حفظ میراث فرهنگی را به دنبال داشته باشد )عباسی و همکاران،  

های اقتصادی و مالی، باعث ارتباط بیشتر یک کشور با سایر جوامع اسلامی شده و علاوه بر جنبه

:  1403شود )رستمی و همکاران،  هایی را که نقاط مشترکی دارند را سبب میالملل و فرهنگتعامل بین

با به وجود  راهبردیکی از    عنوانبه(. گردشگری  261 در  تغییراتی شگرف    نآورد های مهم، همراه 

و   اقتصادی، فرهنگی  بنیادی در شرایط  آورده است    ورسومآدابسیمای زمین، تحولتی  به وجود 

 . اندشدهمعرفیگردشگری مذهبی   ذینفعان(. در شکل زیر 94: 1401)تقوایی و همکاران، 
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 ی مذهب یگردشگر نفعانیذ. 2شکل 

 ( 1399 و همکاران، یی دستنای متق )مأخذ:  

 

و ساختارهای    هازیارتگاه،  هامکاناز    دیدوبازدیدلزم به ذکر است که گردشگری مذهبی تنها به  

محدود    بااهمیت سفر  شودنمیمذهبی  بلکه  رویدادهای    منظوربه،  مذهبی،  کنفرانس  در  حضور 

، فرهنگ،  باهنرموسیقی مذهبی و خرید محصولتی مرتبط    ۀمذهبی مختلف، اجرای برنام - فرهنگی

  طور همان(.  5:  1402)حنایی و همکاران،    گردشگری مذهبی قرار دارد   ۀ زمرسنت و معماری نیز در  

اند، مسیرهای زیارتی  یافته  توسعه مذهبی و زیارتی    هایمکانها در اطراف  که بسیاری از زیرساخت

و نقش اساسی در تجارب زائران و گردشگران امروزی دارند.   یافته  توسعهمنتهی به اماکن متبرکه نیز  

بزرگ   شهرهای  تاریخ،  طول  مهم    معمولً در  ارتباطی  مسیرهای  عوامل    اندشده  بنا در  از  یکی  و 

مکه مهم هستند. مراسم    ۀ اندازبه  تقریباً کربلا و نجف،    مذهبی مانند   هایمکان.  اندبوده  هاآنشکوفایی  

میلیون  ۀسالن که  عراق  در  حسینی  جذب  اربعین  را  زائران  از  نفر  به    کندمیها  را    ترین بزرگآن 

با  ،  درمجموع(.  3:  1403گردهمایی سالنه جهان در یک مکان تبدیل کرده است )حبیبی و همکاران،  

زینفعان

جوامع 
مذهبی

دولتها

سازمانهای 
یبین الملل

جامعه 
میزبان

مقامات محلی 
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دانشگاهی

خصوصیبخش زینفعان 
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ویژه گردشگری مذهبی،  گردشگری، به  ۀتوسعکه    باید بیان کردمبانی نظری این پژوهش  توجه به  

- توجهی در پیشبرد اهداف اقتصادی، اجتماعی، و فرهنگی مناطق دارد. محور ارتباطی نجفنقش قابل

های چشمگیری  فرد تاریخی، مذهبی و فرهنگی خود، ظرفیتبههای منحصرکربلا با توجه به ویژگی 

هایی نظیر ضعف ، چالشحال بااینبه یک مقصد برجسته گردشگری مذهبی دارد.    شدنتبدیلبرای  

.  توانند مانع دستیابی به این هدف شوند محیطی میها، مدیریت ناکارآمد و اثرات زیستزیرساخت

 SWOT بررسی نظریات و مطالعات پیشین، چارچوبی را فراهم کرده است که براساس آن، مدل

  مورداستفادهها و تهدیدهای این محور  ی کارآمد برای تحلیل نقاط قوت، ضعف، فرصتعنوان ابزاربه

منظور  پیشنهادهای عملیاتی به  ۀارائها و  قرار گیرد. این چارچوب نظری، بستر لزم را برای تحلیل داده

  ی است که برا  یابزار  SWOT  وتحلیلتجزیه  .کندبهبود وضعیت گردشگری در این مسیر فراهم می

  یمؤثر برا  طوربه  تواند میو    شود میها استفاده  سازمان  ک یاستراتژ  تی ریو مد  ک یاستراتژ  ریزی برنامه

نقاط قوت    SWOT  وتحلیلتجزیه.  ردیقرار گ   مورداستفاده  یرقابت  راهبردیو    یسازمان  یاستراتژ  جادیا

  ی . هدف از اجرا کندمی  یابیارز  ستمیس   طیرا در مح  یخارج  داتی و تهد  هافرصتو    یو ضعف داخل

  ی عوامل داخل  لی . در تحلاستموجود    یو خارج  یبراساس عوامل داخل  راهبرد  نیتدو  SWOTمدل  

 (. 2:  2015، 1بونّیچی -ساموت) شوندمی ییدارند شناسا ی داری به توسعه و پا ازیکه ن یمنابع رقابت

 

 پژوهش های . یافته 5

موجود   یدها ی ها و تهدنقاط قوت، ضعف، فرصت  ل یو تحل  ییشناسا  منظوربهپژوهش،    نیدر ا

  بر تکیهمدل با    نیاستفاده شد. ا  SWOT  یلی کربلا از مدل تحل-محور نجف  یگردشگر  یز یردر برنامه

ارز  ک،یستمات یس  یها لیتحل داخل  یابیامکان  عوامل  از  خارج  یجامع  توسع  رگذاریتأث  یو    ۀبر 

م  یدشگر گر فراهم  اآوردیرا  در  نتاشده استارائهپژوهش    یهاافتهیبخش،    نی.  آمده  دستبه  جی. 

محور    نیدر ا  یگردشگر   تیبهبود وضع  منظوربهمناسب    یهاراهبرد  نیتدو  یبرا   یی مبنا  توانندیم

 
1. Sammut-Bonnici   
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  ی ریتا تصو  کندیتلاش م  شده،یگردآور  یهاداده  یو کم  یفیک  لیبر تحل  دی بخش با تأک  نیا  باشند.

وضع از  چارچوب  ی فعل  تیجامع  و  دهد  به    کند.  شنهاد یپ  ندهیآ  یزیربرنامه  یبرا   یارائه  توجه  با 

 ،یبا ابعاد فرهنگ  یالمللنیب  یارت یز  ری مس  کی  عنوانبه  کربلا– محور نجف  فردمنحصربه  یهایژگیو

اقتصاد  ی اسیس  ،ینید گردشگر   تیوضع  لیحلت  خاص،  یو  ا  یتوسعه  قالب    منطقه  ن یدر    کیدر 

محور    یگردشگر   ۀچارچوب، توسع  نیدر ا  .گرفتقرار    موردبررسی  شدهیبوم  یچارچوب مفهوم

مد  یطی محستیز  ،یاجتماع  ،یاقتصاد  ،یکالبد  مختلف   ابعاد  در  کربلا– نجف و  تیری و  منابع  از  ی 

چارچوب،    نیا  یبر مبنا   .گردید  بندیطبقه(  1پژوهش مختلف گردآوری و به شرح جدول شماره )

که در جدول    ییهاشاخص.  صورت گرفت  شدهیبوم  یکردیبا رو  زیپژوهش حاضر ن  SWOT  لیتحل

  ۀ مطالع  قیموضوع پژوهش، از طر  ید یسنجش ابعاد کل  یارهایعنوان معاند، به( ارائه شده1شماره )

بررس  اتیادب و  گرد  قات یتحق  ۀنیشیپ   یموضوع  اانددهی استخراج  مبناشاخص  نی.    ی طراح  ی ها 

از ط استفاده  با  و  گرفتند  قرار  داده  ردر محو  کرتیل  یا درجهپنج  فی پرسشنامه  مطالعه،    ی هامورد 

  ۀ و محاسب  یفیتوص   لیتحل  ق یهر شاخص، از طر  ی آمده برادستبه  یها پاسخ  شد.  یگردآور  یدانیم

دهندگان  مورد پردازش قرار گرفت. سپس براساس عملکرد پاسخ  ،ییو وزن نها  یوزن نسب  ن،یانگیم

 تیها در وضععمل آمد و مشخص شد که کدام شاخصبه  یریتفس  لینسبت به هر شاخص، تحل 

وضع در  کدام  قوت(،  )نقطه  همچن  تیمطلوب  و  ضعف(  )نقطه  شاخص  نینامطلوب  ها کدام 

 SWOTدر اجرای مدل    در همین راستا   .هستند  ی رونیب  یدها ی تهد ای  ی طیمح  ی هافرصت ۀدهندنشان

  ی فیتوص  لیتحل  ندیپرسشنامه، فرا  یهاهیاز گو  کیهر    ینسب  تیاهم  نیی تع  منظوربه  ابتدادر    QSPMو  

 انجام گرفت:  ریبه شرح ز هاهیگو ییو نها هیوزن اول ۀمحاسب به همراه 

 ه یها به هر گوپاسخ  نیانگی م ۀمحاسب . 1

پرسشنامه،    یها هیاز گو  کی دهندگان با هر  سنجش سطح توافق پاسخ  منظوربهگام نخست،    در

براپاسخ  یحساب  ن یانگیم گو  ی ها  گرد  هیهر  طپاسخ  ازآنجاکه.  دیمحاسبه  براساس    کرت یل  ف یها 
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موافق(    یا درجهپنج کاملاً  تا  مخالف  کاملاً  م  شدهآوریجمع)از  گو  نیانگی بودند،    ن عنوا به  هیهر 

تحت    ی در ستون  جی شد. نتا  ی دهندگان نسبت به آن موضوع تلقادراک پاسخ  ای  ل یتما  زان ی م  انگرینما

 ها« ثبت شد.پاسخ نیانگیعنوان »م

 ( ینسب یساز )نرمال  هیهر گو ۀیوزن اول ۀ. محاسب 2

به  ۀمرحل  در استانداردسازدوم،  ا  یمنظور  مقا  جادیو  کل    ها،هیگو  نیب  سهیامکان  مجموع 

  هانیانگیبر مجموع کل م  هیهر گو  نی انگی محاسبه شد. سپس، م  هاهیآمده از گو دستبه  یهانیانگیم

  نیمجزا درج شد. ا  ی( در ستونهیهر گو  ی)وزن نسب  هیعنوان وزن اولو مقدار حاصل به  د یگرد  میتقس

در کل ساختار    هیهر گو  یسهم نسب  ۀمحاسب   یکه برا  دیآیم  به شمارساده    ی سازنرمال   یروش نوع 

 پرسشنامه کاربرد دارد. یمفهوم

 ه یهر گو  ییوزن نها ۀ. محاسب 3

 نی انگیدر م  هیهر گو  ۀی، وزن اولهاآن  ینسب  بااهمیتها  شدت پاسخ  بیگام سوم، جهت ترک  در

  . دیجداگانه ثبت گرد  یدر ستون  یی شده تحت عنوان وزن نهامقدار حاصل  ن یضرب شد. ا  هیهمان گو

محاسبه شد و در این جدول    QSPMپس از مراحل فوق و نوشتن راهبردهای چهارگانه، ماتریس  

  1از    یا نمرات در بازه  نی. اافتیاختصاص    تیجذاب  ۀو در مقابل هر عامل، نمر  یهر استراتژ  یبرا

  یرگذاریتأث  زانیپژوهشگر و با در نظر گرفتن م  ی نمرات براساس قضاوت تخصص  .شدند نییتع 4تا 

جذابیت در وزن عامل   ۀنمرد و با ضرب دنیگرد نییتع  یهر استراتژ ز ی آمتیموفق یهر عامل بر اجرا

ثبت گردید. سپس مجموع نمرات وزنی هر استراتژی محاسبه شد. این مجموع    جذابیت وزنی  ۀنمر

 .میزان جذابیت کلی هر استراتژی با توجه به عوامل داخلی و خارجی بود ۀدهندنشان
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 در پژوهش  مورداستفادههای کلیدی . ابعاد و شاخص 1جدول

اکبریان رونیزی و همکاران،  1398آزاده و همکاران،  )  مأخذ: ؛ جمشیدی و  1401؛ ایزدی سعدی و همکاران،  1400؛ 

همکاران،  1398همکاران،   و  حقیقی  همکاران،  1401؛  و  حیدری  همکاران،  1400؛  و  رضاپورهندخاله  و  1399؛  ؛ رضوی 

، 2؛ آلامینه 2023،  1ابوالمجد  ؛1402ی و همکاران،  ؛ قاسم1401؛ شادور و همکاران،  1392؛ سقائی و همکاران،  1396همکاران،  

؛ 2023و همکاران،    6چانگ ؛  2016و همکاران،    5بولین؛  2023و همکاران،    4بهادراچاریا ؛  201۷و همکاران،    3باتور؛  2023

و همکاران،    11آنامالاه ؛  2023و همکاران،    10بروین ؛  2023و همکاران،    9هان ؛  2023و همکاران،    8گائو ؛  2023ان،  رو همکا  ۷چن 

2023 ) 

 شاخص  بعد

 کالبدی/فضائی 

  بهبود ،زائرسراها و متنوع  هایهتل ایجاد فضا، مطلوبیت و  اربعین رویپیاده  مسیر زیباسازی

  هایگزینه وجود  مختلف، طراحی  و هاکاربری مناسب یابیمکان زیربنایی، خدمات و هازیرساخت

  بهبود و ارتباطی  هایشبکه کیفیت ،شهری  و مرزی هایپارکینگ   ساماندهی ،ونقلحمل متنوع

  تفریحی،) رفاهی امکانات و اقامتی  خدماتی،  مراکز به دسترسی سهولت ،مسیر  شبانه روشنایی

  برای استفادهقابل  و مناسب  مبلمان ستقرارا ،مردمی و سیار هایاقامتگاه  توسعه و، بهداشتی ورزشی،

  در موجود امکانات و هاتخت ،هااتاق  کیفیت ،...( و  سالمندان کودکان، معلولین،) مختلف  هایگروه

  معماری و طراحی  خدمات، ارائه کیفیت بهبود و  موقت بناهای  در مقاوم مصالح از استفاده  مراکز،

 بیرونی   نمای مناسب

 محیطی/اکولوژیکی 

  دسترس در عمومی بهداشت مراکز ،(آب  صوتی،  هوا،)  شهری هایآلودگی وضعیت بهبود

  ،زیارت اوج ایام در زباله مدیریت ،توقف  اصلی نقاط در نگهداری قابل سبز فضای احداث زائرین،

  ،سیار  و ساده آبتصفیه  هایسیستم از استفاده  ها،موکب در بازیافت هایایستگاه نصب

 
1. Abouelmagd 

2. Alamineh 

3. Battour 

4. Bhattacharya 

5. Bohlin 

6. Chang 

7. Chen 

8. Gao 

9. Han 

10. Bruyn 

11. Annamalah 
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 شاخص  بعد

  و شوینده مواد  تمیز، حمام  وجود  محیط، نظافت و نظم  ،مسیر پاکیزگی حفظ برای سازیفرهنگ 

 برای خورشیدی انرژی از گیریبهره ،زیستمحیط با سازگار هایفناوری از استفاده دستشویی، مایع

 ها موکب برق  تأمین

 اقتصادی 

  هایرستوران اندازیراه ،زائر خدمات در مشارکت  طریق  از محلی جوامع برای زاییاشتغال

  نیروی آموزش و تأمین  مردمی، هایمدل  با اقامتی  خدمات  قیمت کاهش غذایی، تنوع و  ایزنجیره

 بانکی  نظام  وجود  گردشگری، حوزه  خصوصی و دولتی بخش در متخصص و  کارآمد انسانی

  ،گردشگران جلب جهت هاجاذبه و رویدادها تبلیغ ،المللیبین بانکی نظام با  هماهنگ  و مناسب

 ،راهمیان و مرزی  نقاط در دستیصنایع هایبازارچه اندازیراه بزرگ،  و متنوع بازارهای  وجود

  هاینمایشگاه  برگزاری  ،راهی بین  و مرزی هایاقامتگاه حوزه  در گذاریسرمایه از دولتی حمایت

  خدمات زائر، هوشمند کارت) زائر مالی  خدمات ارائه جهانی،  مقیاس در تجاری  مرکز و المللیبین

 ( ارزی

 اجتماعی/فرهنگی 

  دفاتر وجود منطقه، در مناسب بیمارستانی و درمانی امکانات  و  مناسب  گردشگری ۀبیم   وجود

  ،عاشورا فرهنگ  معرفی برای دیجیتال بستر  ایجاد منطقه، گردشگری یهاجاذبه از رسانیاطلاع

  وجود  ،میزبان و  زائر بین فرهنگی تعامل تقویت گردشگران، هایخواسته و هاز نیا از کافی اطلاع

 هداشتیب ) شدهارائه خدمات کیفیت مطلوب، و استاندارد ورزشی و تفریحی تأسیسات و امکانات

  آموزش ،مردمی  هایگشت طریق  از اجتماعی امنیت احساس ارتقاء   ،...( و آموزشی درمانی،

  برند عنوانبه  برجسته هایموکب معرفی و  ثبت ،خارجی زائران با  مؤثر  تعامل برای موکب داوطلبان

 منطقه  فرهنگی

 مدیریتی/سیاسی 

  هایتکنولوژی  کارگیریبه و  خلاقیت گردشگری، حوزه  با  مرتبط هایسازمان بین هماهنگی

  از پشتیبانی   گردشگری، واحدهای  فعالیت بر نظارت و کنترل اداری، امور مدیریت در جدید

  منطقه، گردشگری  یهاجاذبه از عکس و  کاتالوگ ت،قالم کتب،  وجود ،رسمی شدهثبت هایموکب

  فرماندهی مراکز وجود  ،مرزیبین تردد و گذرنامه فرآیندهای تسهیل دولتی، هایمشوق  و هایارانه

 به دسترسی ،...( و موبایل شبکه اینترنت، تلفن،) مخابرات  شبکه به دسترسی ،مسیر در بحران

 ...( و بنزینپمپ برق، ،کشیلولهآب)  راهیبین تأسیسات
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 با توجه به نظر گردشگران  یعوامل داخل وتحلیلتجزیه.  1. 5

در جذب زائران و   یا ژهینقش و  ،یمهم گردشگر   یهااز شاخه  یکی  عنوانبه  یمذهب  یگردشگر 

عنوان دو  نجف و کربلا در کشور عراق، به  ۀ منطق.  کندیم  فایها املت  انیم   یتعاملات فرهنگ  تیتقو

به مسلمانان،  برای  مقدس  ویژهشهر  اهمیت  همواره  شیعیان،  اسلامی  ویژه  فرهنگ  و  تاریخ  در  ای 

ها زائر از سراسر  اند. این دو شهر با آثار مذهبی، تاریخی و فرهنگی غنی، مقصد اصلی میلیونداشته

بر جاذبه این منطقه، علاوه  در  با  های مذهبی، گردشگران میجهان هستند.  بیشتر  آشنایی  با  توانند 

رو شوند. بررسی نقاط قوت گردشگری محور نجف و تاریخ، هنر، معماری و فرهنگ اسلامی روبه

اهمیت آن   حال درعینتواند به توسعه و ارتقای صنعت گردشگری این منطقه کمک کند و  کربلا می

های خاص آن های این منطقه، ویژگی، شناخت جاذبهروازاینالمللی برجسته سازد.  را در سطح بین

در بررسی نقاط  ست.  گردشگری، نیازمند توجه و بررسی دقیق ا  ۀهای موجود در مسیر توسعو چالش

زیاد این عوامل در    تأثیر  ۀدهندنشان  3/ 42قوت موجود در محور نجف کربلا متوسط امتیاز با مقدار  

 است.  موردمطالعهمحور  
 کربل /نجف گردشگری محور قوت  نقاط. 2جدول

 ( 1403 نگارندگان، محاسبات): مأخذ 

S متوسط پاسخ قوت 
ضریب  

 اولیه 
 امتیاز نهایی

S1 0/34 0/10 3/4 زائرسراها اسکان موقت و احداث   یهامکانمتنوع و   یرهایپذمهمان یجادا 

S2 0/30 0/09 3/2 یاز موردنآب   ینتأماز  یترضا 

S3 0/33 0/10 3/35 یرایی و پذ یاقامت یواحدها  یمتق 

S4  0/36 0/10 3/5 برخورد و تعامل مناسب با گردشگران 

S5 0/32 0/10 3/3 ی شهر  یشهروندان در فضاها  یتسطح احساس آرامش و امن یشافزا 

S6 0/34 0/10 3/4 ی و حس همکار یهروح یشافزا 

S7 0/41 0/11 3/75 مناسب  ینهو هز  یزاسهولت در صدور و 

S8  0/40 0/11 3/7 یر در طول مس ینشانآتشو   یسپل  یرویوجود ن 
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S9 0/33 0/10 3/35 و ...(  یلشبکه موبا ینترنت،مخابرات )تلفن، ا ۀبه شبک  یدسترس 

S10 0/32 0/10 3/3 و ...( ینبنزپمپ، برق،  یکشلولهآب) راهیینب یساتتأس به  یدسترس 

 
 متوسط 

42/3  
  

 

 
 کربل / نجف محور گردشگری ۀتوسع قوت نقاط امتیازبندی.  3شکل

 ( 1403 ،نگارندگان): مأخذ 

  ا یزائر از سراسر دن  هاونیلیم  زبانیم   هرسالهکه  کربلا  -نجف  محور ژهیو  گاهیو جا  تیاهم  باوجود

منطقه    ن یبه ا  ینیحس  نیهمچون اربع  ی مقدس و شرکت در مراسم مذهب  ماکنا  ارتیز  یبرا   واست  

  ۀ و توسع  تیریخدمات، مد  ها،رساختیز  ۀدر حوز  ی، مشکلات و نقاط ضعف متعددکنندیسفر م 

م  ری مس  نیا  داریپا که  دارد  تح  ۀتجرب  تیفی ک  تواندیوجود  را  بررس  تأثیر  تزائران  دهد.  و   یقرار 

محور   نی ا گاه یجا یموجود و ارتقا تیدر جهت بهبود وضع ی اساس ی نقاط ضعف گام  نیا  ییشناسا

این عوامل را   اثربخشی(  2کلی و با توجه به مقدار متوسط نقاط ضعف ) بندیجمعدر    است. یارت یز

 تیاهم  ست،ین  توجهقابلچندان    نهیزم  نینقاط ضعف در ا  تأثیر  باوجودآنکهکم ارزیابی کرد.    توانمی
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ضرور  راهبردیو    قی دق  یزی ربرنامه م  یهمچنان  نظر  برنامهرسدیبه  شناسا  تواندیم  یز یر.    یی به 

بهرهفرصت و  پ  یر یگها  از  و  کرده  کمک  قوت  نقاط  از  ها  از ضعف  یناش   یاحتمال  یامدهایبهتر 

 کند.   یریجلوگ
 کربل / نجف گردشگری محور  ضعف نقاط. 3جدول

 ( 1403 نگارندگان، محاسبات): مأخذ 

W ضعف 
متوسط 

 پاسخ

  یبضر

 یه اول

  یازامت

 یینها

W1 0/034 0/019 1/8 فضا  یتو مطلوب  یباسازیعدم ز 

W2 0/041 0/021 2 متنوع و خاص  یهانبود هتل 

W3  0/046 0/022 2/1 یربناییو خدمات ز  هایرساختز یفساختار ضع 

W4 0/057 0/024 2/35 مختلف   یو طراح هاینامناسب کاربر یابیمکان 

W5 0/075 0/028 2/7 ونقل حملمتنوع   هایینهنبود گز 

W6 0/067 0/026 2/55 مسافران  یخودروها ینگ پارک یجادو ا  یعدم سامانده 

W7 0/078 0/028 2/75 معابر  ییو روشنا یارتباط یهاشبکه یینپا یفیتک 

W8 
  یحی،تفر ،یو امکانات رفاه یاقامت ی،به مراکز خدمات  یدسترس یسخت

 0/062 0/025 2/45 ... و یبهداشت ی،ورزش

W9 
مختلف   یهاگروه یبرا استفادهقابلکمبود استقرار مبلمان مناسب و 

 0/052 0/023 2/25 کودکان، سالمندان و ...(  ین،)معلول 

W10 0/087 0/030 2/9 و امکانات موجود در مراکز  هاتخت، هااتاق یینپا یفیتک 

W11 
ارائه   یفیتو بهبود ک یحیو تفر  یاقامت یساتتأس  یعدم استانداردساز

 0/052 0/023 2/25 خدمات 

W12 0/050 0/023 2/2 یرونی ب ینامناسب نما یو معمار یطراح 

W13 0/055 0/024 2/3 ( آب  ی،هوا، صوت) یشهر  هاییآلودگ 

W14 0/057 0/024 2/35 یندر دسترس زائر یبه مراکز بهداشت عموم  یفضع  یدسترس 

W15 0/048 0/022 2/15 باغات  سبز و یفضا  یدر توسعه و نگهدار یناتوان 

W16 0/032 0/018 1/75 یافت نظافت، دفع زباله و باز یتوضع 

W17  0/039 0/020 1/95 آن  یو کمک به نگهدار  زیستیطمحنبود برنامه حفظ 
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W ضعف 
متوسط 

 پاسخ

  یبضر

 یه اول

  یازامت

 یینها

W18 0/073 0/027 2/65 یی دستشو یعو ما یندهمواد شو یز،به حمام تم یضعف در دسترس 

W19  0/035 0/019 1/85 زیست یطمح سازگار با  هاییفناورعدم استفاده از 

W20 0/028 0/017 1/65 زیست یطمح ناسازگار با  یبندبسته 

W21 0/028 0/017 1/65 یر پذ یدپاک و تجد  هاییانرژاز  یفاستفاده ضع 

W22  0/060 0/025 2/4 ینی اشتغال و کارآفر یهافرصتکمبود 

W23  0/075 0/028 2/7 یی و تنوع غذا  اییرهزنج  یهارستوران یاندازراهعدم 

W24 
  یو خصوص یکارآمد و متخصص در بخش دولت یانسان یرویکمبود ن

 0/039 0/020 1/95 ی حوزه گردشگر

W25 0/034 0/019 1/8 المللی ینب  یو هماهنگ با نظام بانک یضعف نظام بانک 

W26 0/050 0/023 2/2 گردشگران جهت جلب  هاجاذبهو  یدادهارو یفضع  یغتبل 

W27  0/057 0/024 2/35 متنوع و بزرگ  یکمبود بازارها 

W28  0/062 0/025 2/45 دستییعصناو   یفروشخرده یها مغازهکمبود 

W29 0/050 0/023 2/2 ی گردشگر یهاپروژهدر  یفضع  گذارییهسرما 

W30 0/026 0/017 1/6 ی جهان یاسدر مق یو مرکز تجار المللیینب   هاییشگاهنما یعدم برگزار 

W31 0/032 0/018 1/75 ی اعتبار یهاکارتت یلااستفاده از تسه ۀیننمودن زمفراهم 

W32 
  یمارستانیو ب  یمناسب و امکانات درمان  یگردشگر یمهضعف در ب 

 0/070 0/027 2/6 مناسب در منطقه 

W33  0/050 0/023 2/2 منطقه  یگردشگر یها جاذبهاز   یرساناطلاعنبود دفاتر 

W34 
و روابط   یگردشگر یهاجاذبه زمینۀدر یاختصاص هاییتساوبنبود 

 0/041 0/021 2 با گردشگران  یقو یعموم

W35 0/057 0/024 2/35 گردشگران یهاخواستهها و  زیاکم از ن یآگاه 

W36  0/028 0/017 1/65 استاندارد و مطلوب  یو ورزش یحیتفر یساتتأس کمبود امکانات و 

W37 0/070 0/027 2/6 )و ... یآموزش ی،درمان یبهداشت ( شدهارائهخدمات  یفضع  یفیتک 

W38 0/075 0/028 2/7 متناسب با تعداد گردشگران  یامکانات اقامت یفضع  یهماهنگ 

W39 0/070 0/027 2/6 ی مرتبط با حوزه گردشگر یها سازمان ینب یفضع  یهماهنگ 

W40 
امور   یریتدر مد یدجد هاییتکنولوژ  یریکارگبهو   یتنداشتن خلاق

 0/043 0/021 2/05 ی ادار



351                             ...          در محور نجف یتوسعه گردشگر  یراهبردها                                           سوم سال بیست و 

W ضعف 
متوسط 

 پاسخ

  یبضر

 یه اول

  یازامت

 یینها

W41  0/046 0/022 2/1 ی گردشگر  یواحدها یتبر فعال یفکنترل و نظارت ضع 

W42 
توسعه   یهاطرحو  گذارانیهسرماولن از ئ مس  یفضع  یتحما

 0/048 0/022 2/15 ی گردشگر

W43  0/028 0/017 1/65 منطقه  یگردشگر یهاجاذبهکمبود کتب، مقالت، کاتالوگ و عکس از 

W44  0/041 0/021 2 ی دولت یهامشوقو   هایارانهکمبود 

    2 متوسط 

 
 

 
 کربل / نجف محور گردشگری توسعه  ضعف نقاط امتیازبندی. 4شکل

 ( 1403 ،نگارندگان): مأخذ 
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 کربل -محور نجف  یعوامل خارج وتحلیلتجزیه.  2. 5

 نی ا  ی و فرهنگ  ی خیتار  ، یفرد مذهببهمنحصر  ی هایژگیو  به دلیلمحور نجف و کربلا،    یگردشگر 

از ظرف توسعه برخوردار است.    ی برا  یادی ز  یها بالقوه و فرصت  یهاتیدو شهر،   باوجود رشد و 

  ، یاقتصاد  یهافرصت  کنند،یمنطقه سفر م  نیبه ا  ارتی ز  یزائر و گردشگر که سالنه برا   هاونیلیم

از طرف د  نیا  تیتقو  یبرا  یر ینظیب  یو اجتماع  یفرهنگ با   نیا  گر،یصنعت فراهم است.  حوزه 

 ن یدر ا  یگردشگر  داری روست که ممکن است مانع رشد پاروبه  زین   یمتعدد  داتیها و تهدچالش

  ۀ به توسع  تواندیم  دات،یتهد  حی صح  تی ریها، در کنار مداز فرصت  یر یگمنطقه شوند. شناخت و بهره

منطقه    ن یا  یو مذهب   یفرهنگ  تی، هوحال درعینمحور نجف و کربلا کمک کند و    یگردشگر  لوبمط

. میپردازیم  ی محور گردشگر  نیا داتی ها و تهدفرصت ترینمهم ی. در ادامه، به بررسدیرا حفظ نما

  از ی، امتدهد مینشان    جیکه نتا  گونههمانمحور نجف کربلا،    یها فرصت  4با توجه به جدول شماره  

  موردنظر در محور    یعوامل در توسعه گردشگر  نیا  ادی ز  اثرگذارینشان از    3/ 56با مقدار    هافرصت

 دارد.

 

 کربل / نجف گردشگری محور هایفرصت . 4جدول

 1403 نگارندگان، محاسبات: مأخذ 

O  یینها یازامت یه اول یبضر متوسط پاسخ فرصت 

O1 0/306 0/093 3/3 ی کاهش فشار بر جامعه محل 

O2 0/306 0/093 3/3 تجربه زائران و گردشگران   یارتقا 

O3  0/427 0/110 3/9 از گردشگران  یاگسترده یفجذب ط 

O4 0/325 0/096 3/4 یت احساس احترام و امن یجادا 

O5 0/449 0/112 4 سفر  یلاعتماد و تما یشافزا 

O6 0/306 0/093 3/3 ها پروژهبهتر  یاجرا 

O7 0/449 0/112 4 المللیینب تعداد زائران و گردشگران  یشافزا 

O8 0/364 0/101 3/6 ها بحرانبهتر  یریتو مد یتاحساس امن  یشافزا 
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O  یینها یازامت یه اول یبضر متوسط پاسخ فرصت 

O9 0/325 0/096 3/4 المللیینب ارتباطات   یلتسه 

O10 0/325 0/096 3/4 رفاه گردشگران  یشافزا 

    3/56متوسط 

 

 
 کربل /نجف محور گردشگری توسعۀ یهافرصت  امتیازبندی .5 شکل

 ( 1403 ،نگارندگان): مأخذ 

 

  اثرگذاری و این میزان    است  45/2دهد، مقدار متوسط امتیاز تهدیدها  که نتایج نشان می  طورهمان

  ی محدود   یاثرگذار  میمستق  طوربهموجود ممکن است    یدها ی هرچند تهد.  کندمیکم تهدیدات را بیان  

ب اما  باشند،  پ  تواندیم  هاآن به    یتوجهیداشته  به  منجر  بلندمدت  شود.    ری ناپذ ینیبشی پ  ی امدهایدر 

  ، ییرا شناسا  دهایتهد  نیاست تا بتوان ا  یضرور  راهبردی جامع و    یز یربرنامه  کی  نی، تدوروازاین

 کرد. لیو در صورت امکان به فرصت تبد یابیارز
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 نجف/کربل  یمحور گردشگر   تهدیدات. 5جدول

 ( 1403 نگارندگان، محاسبات): مأخذ 

T متوسط پاسخ  یدتهد 
 یبضر

 یه اول

 یازامت

 یینها

T1 0/037 0/019 2 یطی و مح یبصر  یمنف ۀتجرب 

T2 
مختلف و کاهش طول   هاییقهباسلکاهش جذب گردشگران  

 ن مدت اقامت گردشگرا
2/5 0/023 0/058 

T3 0/058 0/023 2/5 ها آنگردشگران و عدم بازگشت  یتکاهش رضا 

T4 0/068 0/025 2/7 و ازدحام  ییفضا هاییتمحدود 

T5  0/073 0/026 2/8 گردشگران  یتو رضا  یو کاهش راحت  یرهاازدحام در مس 

T6 0/063 0/024 2/6 محیطییستزو مشکلات  یکازدحام و تراف 

T7 0/058 0/023 2/5 از مقصد   یددزبه با یلکاهش تما 

T8 
بر طول  یمنف  یرتأث موجود و  هاییتظرفکاهش استفاده از 

 مدت اقامت گردشگران 
2/6 0/024 0/063 

T9 0/068 0/025 2/7 در جذب گردشگران خاص  یتمحدود 

T10 
  یمقصد و عدم تطابق با استانداردها یریپذرقابتکاهش 

 المللیینب 
2/9 0/027 0/078 

T11 0/058 0/023 2/5 یتی و امن  یمنیمشکلات ا 

T12 
  یابیمقصد و کاهش بازار یو فرهنگ یخیتار  یتبه هو یبآس

 ی بصر
2 0/019 0/037 

T13 0/068 0/025 2/7 بر سلامت گردشگران  یمنف یرتأث 

T14 0/058 0/023 2/5 یبهداشت  یهانابحر در مواقع  یسکر یشافزا 

T15 0/053 0/022 2/4 زیست یطمحبر   یمنف یرتأث 

T16 
از مقصد در ذهن   یمنف یرتأث و  یمحل ۀبر جامع یمنف یرتأث

 گردشگران 
2 0/019 0/037 

T17 0/037 0/019 2 بحران   یریتو مد یبازساز  هایینههز یشافزا 
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T متوسط پاسخ  یدتهد 
 یبضر

 یه اول

 یازامت

 یینها

T18 
 یبه تجربه فرهنگ  یبزائران و گردشگران و آس  یتکاهش رضا

 زائران  یو معنو
2/8 0/026 0/073 

T19 0/037 0/019 2 بلندمدت   هایینههز یشافزا 

T20 
  هاییستماکوسبر   یمنف یرتأثزباله و  یریتمد هایینههز یشافزا

 یمحل
2 0/019 0/037 

T21  0/033 0/018 1/9 یدار پا یمحدود شدن گردشگر 

T22  0/073 0/026 2/8 منطقه  یو رشد اقتصاد  گذارییهسرما هاییزهانگکاهش 

T23  0/078 0/027 2/9 ییغذا خدماتاشتغال در بخش    یهافرصتکاهش 

T24 0/058 0/023 2/5 یو توسعه گردشگر  یدر نوآور یتمحدود 

T25 0/037 0/019 2 به گردشگران   یو اعتبار یدر خدمات مال یتمحدود 

T26 
و   یدجد هاییها و تکنولوژرسانه یتعدم استفاده از ظرف

 یدادها و رو یردرباره مس یعموم یکاهش آگاه
2 0/019 0/037 

T27 0/068 0/025 2/7 ی جوامع محل یبرا  ییدرآمدزا یها از دست رفتن فرصت 

T28 0/063 0/024 2/6 گردشگران یبرا   یرمس  یاقتصاد یتکاهش جذاب 

T29 0/073 0/026 2/8 یگر با مقاصد د  یینپا یریپذرقابت 

T30 
کربلا و عدم جذب  -نجف یراز مس  یجهان یکاهش آگاه

 المللی ینب گذارانیهسرما
2/5 0/023 0/058 

T31 0/037 0/019 2 گردشگران  ینههز یشو افزا مشکلات مرتبط با حمل پول نقد 

T32 0/058 0/023 2/5 یمارانبر گردشگران سالمند و ب یمنف یرتأث 

T33 0/063 0/024 2/6 گذاری یهسرما یها فرصت یعدم معرف 

T34 0/063 0/024 2/6 یغات و تبل  یابیبازار یها از دست دادن فرصت 

T35 0/058 0/023 2/5 ها یتانتظارات و واقع یانشکاف م یجادا 

T36 
با اهداف  یگردشگران یا یرمذهبیعدم جذب گردشگران غ

 چندگانه 
2/6 0/024 0/063 

T37  0/073 0/026 2/8 کاهش اعتبار و شهرت مقصد 
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T متوسط پاسخ  یدتهد 
 یبضر

 یه اول

 یازامت

 یینها

T38 0/078 0/027 2/9 موجود  هاییرساختفشار بر ز یشافزا 

T39 0/053 0/022 2/4 به گردشگران  ییو پاسخگو یرسانضعف در خدمات 

T40 0/033 0/018 1/9 ی ادار  یو کارها  یندهافرآ یکند 

T41 0/037 0/019 2 ها تخلفات و سوءاستفاده یشافزا 

T42  0/068 0/025 2/7 یری پذرقابت یشهدف و افزا یبازارها   ۀتوسععدم 

T43 0/053 0/022 2/4 یدرها گردشگران و تور ل یبرا  یکمبود منابع آموزش 

T44 0/063 0/024 2/6 یکاری و ب   یعدم رشد صنعت گردشگر 

 متوسط  

2/45 
  جمع

 

 
 کربل / نجف محور  گردشگری توسعۀ   تهدیدات امتیازبندی. 6شکل

 ( 1403 نگارندگان، محاسبات): مأخذ 
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 ها آن بندی اولویت چهارگانه و یهاراهبرد نی تدو.  3. 5

مختلف شناخته   یدر کشورها  یو فرهنگ  یاقتصاد  عی صنا  ترینمهماز    یکی  عنوانبه  یگردشگر 

نقش  شودیم توسع  ید یکل  یو  اقتصاد   یاجتماع  ۀدر  دراکندیم  فا یا  یو  داشتن    ان،یمنی.  با  عراق 

رشد    یبرا   ییبال   لیمقدس نجف و کربلا، پتانس  ی در شهرها  ویژهبه،  فردمنحصربه یمذهب یهاجاذبه

  ی چون حرم امام عل  ی مهم  یها ارتگاهی ز  زبانی دو شهر، که م  نیدارد. ا  ی مذهب  ی گردشگر  ۀ و توسع

از    یگردشگران مذهب  یمقاصد اصل  عنوانبه )ع( در کربلا هستند،    نی )ع( در نجف و حرم امام حس

  ۀبر آن در توسع  یمبتن  یهاراهبرد  تدوینو    SWOTاستفاده از مدل    . شوندیسراسر جهان شناخته م

  ی قیجامع و دق لی به تحل تواند یمدل م نیا  رایدارد، ز ی ادی ز تیمحور نجف و کربلا اهم یگردشگر 

موجود فراهم    یدها ی ها و تهدفرصت  ییشناسا  یرا برا   نه یمنطقه کمک کرده و زم  یفعل  تیاز وضع

مدل   ارائ  SWOTآورد.  س  رانیمد  ،یلی تحل  یچارچوب  ۀبا  تصم ن  گذارااستی و  اتخاذ  در    مات یرا 

  . کندیم   ت یهدا  هارساختیز  ۀ و توسع  یابی بازار  ،یگذار هی مختلف مانند سرما  یهادرزمینه  راهبردی 

  شده پرداختهگردشگری محور نجف/کربلا    ۀهای چهارگانه در راستای توسعراهبرد  ۀدر ادامه به ارائ

 است.  

 تی ممتاز و اهم  یی ایجغراف  تیموجود، )مانند موقع  یها استفاده از قوت  (:SOتهاجمی)  راهبردهای

 (.یمذهب یگردشگر   یتقاضا  شیها )مانند افزااز فرصت یبردار بهره ی( برایمذهب
 

 ( SO) یراهبردها . 6جدول 

 ( 1403 نگارندگان، محاسبات): مأخذ 

 so1 یو خدمات گردشگر  هایرساختز یتتقو
 so2 گردشگران یترضا یشتعاملات و افزا بهبود
 so3 بحران   یریتو مد یتیامن   هاییرساختز ارتقای

 so4 ی ارتباطات و استفاده از تکنولوژ تسهیل
 so5 هدف  یو توسعه بازارها تبلیغات
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ــتاز   گیریبهرهبه   این راهبردها(:  WO)انطباقی  راهبردهای ــعف    هافرص از طریق غلبۀ نقاط ض

 ( آورده شده است.7آن در جدول شماره ) مشروحکه    می کند  تأکید نجف / کربلا ریمسموجود در 
 

 ( WO) هایراهبرد . ۷ جدول

 ( 1403 نگارندگان، محاسبات): مأخذ 

ی ونقل و امکانات رفاهبهبود حمل  WO1 
 WO2 یو رفاه یخدمات بهداشت  تیف یک بهبود

یرسانو اطلاع  غاتیتبل   یارتقا  WO3 
 WO4 داریو توسعه پا ستیزطی مح  تیف یک بهبود

یمنابع انسان  ۀو توسع  یگذارهیجذب سرما  WO5 
 WO6 مختلف   ینهادها انیم  ینظارت و هماهنگ بهبود

 

  عنوان بهنجف / کربلا   ریمسنقاط قوت موجود در   راهبردها(: در این نوع  ST)تطبیقی  راهبردهای

 .گیردمیقرار    موردتوجهروشی برای پرهیز از تهدیدها  
 (ST) هایراهبرد. 8 جدول

 ( 1403 نگارندگان، محاسبات): مأخذ 

ییرایو پذ  یخدمات اقامت یتوسعه و استانداردساز  st1 
 st2 رها یدر مس  یمنیو ا تی امن  شیافزا

ی ارتباط  یهارساختیو ز یارتباط  یهاشبکه تی بهبود وضع   st3 
مؤثر غاتی و تبل یاب یبازار یهابرنامه جادیا  st4 

ی گذارهیسرماجذاب  یها بسته جادیا  st5 
ی طیمح ستیسبز و ز یفضاها  ۀتوسع   st6 

ها بحران تیریو مد لی تحل  st7 
درها یگردشگران و تور ل یبرا  یمنابع آموزش جادیا  st8 

 st9 ی هماهنگ یو شوراها   هاتهیکم جادیا
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ــ  این نوع راهبردهـا(:  WT)دفـاعی  راهبردهـای کـاهش    یکـه برا  پردازنـدیم  ییراهکـارهـا  یبـه بررسـ

 .اندشدهطراحیدر مسیر نجف/کربلا    یخارج  یدهایو مقابله با تهد  ینقاط ضعف داخل
 

 (WT) راهبردهای. 9 جدول

 ( 1403 نگارندگان، محاسبات): مأخذ 

از کاهش جذب گردشگران یر یجلوگ  منظوربه ییرایو پذ یاقامت  یهارساختیارتقاء ز  WT1 
یطی محستیو ز یشهر  یفضا  تیریبا بهبود مد یطی محستیاز مشکلات ز یری شگیپ  WT2 

به مناطق مختلف  یدسترس لی و تسه یعموم ونقلحمل ۀتوسع   WT3 
هوشمند  یاطلاعات یها ستمیس یطراح  WT4 

 WT5 گردشگران  یو ارتقاء سطح آگاه یآموزش یهابرنامه جادیا
رانه یشگیپ  یزیربرنامهو  سکیر یاب یارز  WT6 

مناسب  یبهداشت  لاتیتسه جادیو ا یبهداشت عموم  یهارساختیز ارتقاء   WT7 
ی رفع مشکلات اقتصاد یبرا   یگذارهیو جذب سرما یدولت یها مشوق جادیا  WT9 

 WT10 ستم یزباله و کاهش فشار بر اکوس  تیریمد یجامع برا  یها حلراه شنهادیپ

 

  تواند یمحور نجف/کربلا م   نیدر ا  یگردشگر  ۀتوسع یمناسب برا  یها راهبرد  ییو شناسا  لیتحل

  ن یکند. در ا  فایا  یفرهنگ  راثیو حفظ م  هارساختیبهبود ز  ،یاقتصاد محل   یدر ارتقا   ینقش مهم

استفاده از روش   ی ها راهبرد  یبندو رتبه  یابیامکان ارز  QSPM 1س یمانند ماتر  یلیتحل  یهاراستا، 

  ی هاراهبرد  یابی و ارز  ی بررس  باهدف   پژوهش  نیادر  .  آوردیرا فراهم م  یگردشگر   ۀمختلف توسع

توسع نجف  یگردشگر   ۀمختلف  محور  از  - در  رتبه  لیتحل  یبرا  QSPM  روشکربلا،    ی بند و 

  ی گردشگر   تیبهبود وضع  یجامع برا   یی اهکارهااست تا به ارائه ر  شدهاستفاده  کی استراتژ یهانهیگز

نشان آورده شده است و    QSPM  سیشده در ماتر  یبند رتبه  یها راهبرد  10  ۀشماربپردازد. در جدول  

  ۀ توسعو    زیستمحیط  تیفی بهبود ک  ،یو خدمات گردشگر   هارساختی ز  تیتقو  ی هاراهبرد  که  دهدیم

 
1. Quantitative Strategic Planning Matrix 
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انسان  ۀتوسعو    یگذار هی سرما  ذبج  دار،یپا   ۀ توسع  ،گذاریسرمایهجذاب    یهابسته  جادیا  ،یمنابع 

با    یطیمح ستیاز مشکلات ز  یریشگی ها، پبحران  تیریو مد  لیتحل  ،یطی محستیسبز و ز  یفضاها

  ی برا   یگذار هیو جذب سرما  یدولت  یها مشوق  جادی و ا  یطی محستیو ز  یشهر   یفضا   تیری بهبود مد

در ادامه نیز بازه زمانی اجرای راهبردهای    .را دارند  ازیامت  نیبالترترتیب  به  یتصادرفع مشکلات اق

 است.  شدهارائه بلندمدتمستخرج در سه بازه زمانی کوتاه، میان و 
 

 زمانی  ریزیبرنامه  و هاراهبرد  امتیازبندی .10 جدول

 1403 نگارندگان، محاسبات: مأخذ 

 یزیربرنامه 

  ی وزن ازیامت
 بلندمدت 

  انیم

 مدت

کوتاه  

 مدت

 یو خدمات گردشگر  هایرساختز یتتقو 45/403   *

SO 

 گردشگران یترضا یشبهبود تعاملات و افزا 36/649  * 

 بحران   یریتو مد یتیامن   هاییرساختز یارتقا 26/172   *

 ی ارتباطات و استفاده از تکنولوژ یلتسه 26/863  * 

 هدف  یبازارها ۀو توسع  یغاتتبل 24/928 *  

 ی ونقل و امکانات رفاهبهبود حمل 34/956  * 

WO 

 و رفاه  یخدمات بهداشت  یفیتبهبود ک 24/657  * 

 یرسانو اطلاع  یغاتتبل   یارتقا 24/869 *  

 یدارپا  ۀو توسع زیستیطمح  یفیتبهبود ک 36/710  * 

 یمنابع انسان  ۀو توسع  گذارییهجذب سرما 36/446  * 

 مختلف   ینهادها یانم  یبهبود نظارت و هماهنگ 35/583  * 

 ییرایو پذ  یخدمات اقامت یتوسعه و استانداردساز 29/614  * 

ST 
 

 رها یمس  در یمنیا و تی امن  شیافزا 28/519 *  

 ی ارتباط  یهارساختیز و یارتباط  یهاشبکه تی بهبود وضع  28/519  * 

 مقصد  یگردشگر برند  فیتعر 25/207   
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 یزیربرنامه 

  ی وزن ازیامت
 بلندمدت 

  انیم

 مدت

کوتاه  

 مدت

 ی گذارهیسرماجذاب  یها بسته جادیا 37/357   

 ی طیمح ستیسبز و ز یتوسعه فضاها  36/710  * 

 ها بحران تیریمد و لی تحل 38/564   *

 درها یل تور و گردشگران یبرا  یآموزش منابع جادیا 24/731 *  

 ی هماهنگ یو شوراها   هاتهیکم جادیا 35/806   

 *  29/993 
 یر یجلوگ  منظوربه ییرایو پذ یاقامت  یهارساختیارتقاء ز

 از کاهش جذب گردشگران 

WT 

 *  36/710 
  تیریمد بهبود با یطی محستیز مشکلات از یری شگیپ

 ی طی محستیز و یشهر  یفضا

*   34/957 
به مناطق   یدسترس لی و تسه یعموم ونقلحملتوسعه 

 مختلف 

 هوشمند  یاطلاعات یها ستمیس یطراح 28/519   

 گردشگران  یآگاه  سطح ارتقاء  و یآموزش یهابرنامه جادیا 24/731  * 

 رانه یشگیپ  یزیربرنامهو  سکیر یاب یارز 35/522   

 *  35/764 
  لاتیتسه جادیا و  یعموم بهداشت  یهارساختیارتقاء ز

 مناسب   یبهداشت

 *  37/357 
 رفع یبرا   یگذارهیسرما جذب  و یدولت یها مشوق جادیا

 ی اقتصاد مشکلات

 *  24/311 
  فشار کاهش و  زباله  تیریمد یبرا  جامع یها حلراه شنهادیپ

 ستم یاکوس  بر

 

 گیری. نتیجه6

کربلا پرداخته - در محور نجف  یمذهب   یگردشگر  ۀپژوهش حاضر به نقاط قوت و ضعف توسع

عوامل مؤثر    ۀدربار  " (2014)  یالسعد"  ی مانند مطالعه یقبل  یها پژوهش یهاافتهیبا    جینتا  نیاست. ا
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گردشگر هم  یبر  اهمعراق  بر  که  است  ،  حال درعینداشتند.    دی تأک  هارساختیز  یارتقا   تیراستا 

بررس  ژوهشپ با  کالبد  یطی محستیز  ،یتیریمد  یهاجنبه  یحاضر  تحل  ،یو  از   یبعدکی   لیفراتر 

اند،  استفاده کرده  ی فیک یکردها یکه عمدتاً از رو  ن یشیپ  ی هابا پژوهش  سهیدر مقا . حرکت کرده است

  ن یارائه داده است. ا  یتر جامع  یل ی، ابعاد تحلQSPM  ل یو تحل SWOT از مدل  ی ریگمقاله با بهره  نیا

به   ازین  ری نظ  ها،افتهیاز    یبرخ .شود  ییشناسا  یتر یکاربرد  راهبردی  ی روش باعث شده تا راهکارها 

مطالعات بهبود خدمات حمل با  اقامت،  و  تحق  یونقل  )تاج"  قیمانند    ی ازهای ن  ۀدربار  "(1398بخش 

  ی د یموانع کل  عنوانبههمچنان    یرساختیز  یها که چالش  دهدینشان م  نیمشابه است. ا  نیزائران اربع

ها،  فرصت  ش یو افزا  دها ی بر کاهش تهد  د یمقاله علاوه بر تأک  نیا .مطرح هستند  ری مس  این   ۀتوسعدر  

کمتر    نه یشیتوسعه پرداخته است که در پ   ندیمختلف در فرآ  نفعانیذ  یبرا   یخاص   یها نقش  ییبه شناسا

و    یها که تمرکز خود را بر مسائل اقتصاداز پژوهش  یاریبرخلاف بس .است  قرارگرفته  موردتوجه

اگذاشته  یفرهنگ تأث  ق یتحق  نیاند،    ی کردیدارد، که رو  دیتأک  زی ن  یو اجتماع  یستیزطیمح  راتیبر 

 .  نوآورانه است

  ی گردشگر  یهاتیظرف  ترینمهماز    یکی  عنوانبهکربلا  -در محور نجف  یمذهب  یگردشگر  ۀتوسع

منطقه    نی ا  ی و فرهنگ  ی اجتماع  ،یاقتصاد  تیدر بهبود وضع  ینقش مؤثر   تواند یدر جهان اسلام، م

نجف   نیا  یها افتهیکند.    فایا محور  که  داد  نشان  قوت -پژوهش  نقاط  از  دسترس  یکربلا    ی همچون 

برخوردار    تی احساس امن  ش یاسکان، تعامل مطلوب با گردشگران، و افزا  یها رساختی ز  همناسب ب

  ی ، نقاط ضعف متعدد حال بااینکمک کند.    یالمللنیو ب  یبه جذب گردشگران داخل  تواندیاست که م

تفرحمل  یها رساختیکمبود ز  رینظ نبود امکانات    ی و ضعف در استانداردساز   مناسب  ی حی ونقل، 

اقا  م  ی متخدمات  که  دارد  اصل  عنوان به  تواندیوجود  کند  این  ۀتوسعدر    ی موانع    نیا .محور عمل 

فرصتپژوهش افزا  ییها،  تما  شی همچون  و  تهد  لی اعتماد  و  کاهش    رینظ  ییدهای سفر  و  ازدحام 

و کاهش    هاتیاز ظرف  یریگبهره  یبرا  یمناسب  یهاراهبردکرده و    ییرا شناسا  ری مس  یاقتصاد   تیجذاب

  ی ونقل، اجراو حمل  یاقامت  یهارساختیز  هبودشامل ب  هاراهبرد  نی ارائه داده است. ا  هاتیمحدود
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مد  یهابرنامه در  ارتقا   تی ری نوآورانه  و  آگاه  یبحران  برا  یسطح  آموزش  محل  یو  و    یجوامع 

  .است و ... گردشگران

 یهماهنگ   ازمند یمحور ن  نیا  یمذهب  یگردشگر  ۀتوسعدر    تی که موفق  دهدیپژوهش نشان م   جینتا

ابعاد ز  ها،رساختی در ز  یگذار هیمختلف، سرما  نفعانیذ  انیم به  توجه  اجتماع  یطی محستیو    یو 

-در محور نجف  یگردشگر   یفعل  تیدرباره وضع  یجامع  دگاهید  تنهانه  ق یتحق  نیا  ب،یترت نیبداست.  

.  کندیحوزه فراهم م   نیدر ا  یآت   یهایز یربرنامه  یبرا  یکاربرد  یبلکه چارچوب  دهد،یارائه م   لاکرب

 است: شدهارائههای مذکور  راهبرددر ادامه اقداماتی در راستای 

 

 . پیشنهادها ۷

  یبرا   ی لیونقل رو حمل  یگردشگر  ژهیو  یهایتاکس  ،رانیاتوبوسو بهبود خطوط    جادیا −

 کربلا.-نجف  ری تر به مسآسان یدسترس

 .نیپرتردد مانند اربع امیکاهش ازدحام در ا یبرا  نیگزیجا یرهایمس  یطراح −

توسع − و  برا   یرهایمس  ۀساخت  سا  یروادهی پ  یمناسب  شامل    ی هاستگاهیا  ها،بانهی زائران 

 .یرسان استراحت و نقاط خدمات

 اوج سفر.   امیاز زائران در ا ییرایپذ  یبرا  هیموقت با امکانات اول  یهااحداث کمپ −

 موجود. ی و اماکن اقامت رها،ی پذ ها، مهمانهتل ینظارت بر استانداردساز  −

 زائران.  تر عیسر  یدسترس ی برا تال یجید یها ستمیس قی ها از طررزرو اقامتگاه لیتسه −

 به زائران.  ع یارائه خدمات سر  ی برا  ری در طول مس  ی و مراکز درمان  ار یس  یها کی نیاحداث کل −

ا − آشام  تأمین  ی هاستگاهینصب  اضطرار   یدنی آب  برق  موبا  یسالم،  شارژ  نقاط    ل یو  در 

 . پرازدحام

 نظافت مستمر.  تأمیناستاندارد با    یبهداشت یهاسیسرو  ۀتوسع −

 استفاده زائران.  یها براو اقامتگاه ریدر مس گانیرا Wi-Fiنقاط   جادیا −
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 منطقه.  یو فرهنگ مذهب  خی تار  یمعرف یبرا یفرهنگ یها و برنامه هاشگاهینما یبرگزار −

 گردشگران. تی رضا شیافزا یبرا  یحی تفر  یها و فضاها احداث پارک −

 ر یزباله در مس یآورو جمع افتی باز یهاستگاهیاستقرار ا −

 .تجدید پذیرمنابع  گریو د ید یخورش  یبه انرژ یمراکز خدمات   زیتجه −

 

 کتابنامه

  یشهر  یگردشگر   یفضاها  ت یفیدر ارتقاء ک   ییاجرا  یهات یبر اولو   یلی(. تحل1398ح. )  ،یو وارث  ؛س. ر  آزاده، .1

 .57– 41(، 3) 6 شهری، گردشگری فصلنامۀ(.  زدی: شهر یمورد )مطالعه 

  ۀ فصلنام(.  رانی: ایمورد  و عوامل مؤثر بر آن )مطالعه   یمذهب  ی(. گردشگر1394س. )  فرد،یو فراهان  ؛م  ،یآقاجان .2

 .66–43(، 3)9 ،یراهبرد یهااست یس

  ی گردشگر از مقصدها  یتمندیعوامل مؤثر بر رضا  ل یو تحل  نیی(. تب1400و رستگار، ا. )  ؛س  ،یزیرون  ان یاکبر .3

 .143–129(، 4) 7 ،شهری گردشگری  ۀفصلنام: شهر درگهان(.  یمورد )مطالعه یگردشگر

 ی داریپا  کردیبا رو  یشهر  ت یریدر مد  یمذهب  یدادهاینقش اَبرَرو  نیی(. تب1403م. )  ،یالحسابیو عل  ؛ا  ،یالموسو  .4

 معماری  هایپژوهش   مجلۀدر محور نجف به کربلا(.    ینیحس  نیاربع  دادی: رویمورد  )مطالعه  فرهنگی-یاجتماع
 .174–154(، 1)12 اسلامی،

خدمات   ۀعوامل مؤثر بر بهبود توسع  یابیو ارز  ی(. بررس1401. )ی  گر،وستهی و پ  ؛م  ،ییتقوا  ؛ع  ،یسعدیزدیا .5

 .141–123(، 2)  14 انسانی، جغرافیای در نو  هاینگرش. رازیدر شهر ش یگردشگر

  المللیبین  کنفرانس  دومین.  یو اجتماع  یفرهنگ   یهانه یزم  ۀدر توسع  یمذهب  ی (. نقش گردشگر1400ا. )  گاه،یپا .6

 .10–1 صص ،ایران شهرسازی و معماری مهندسی در نوین هایفناوری

 .121–95(، 2)4 زیارت، و حج ۀپژوهشنام. زیارت و رضایتمندی(. 1398غ. ) بخش،تاج .7

 یگردشگر  یهابر جاذبه  دیخلاق با تأک   یگردشگر  ۀ(. توسع1401م. )  ،یعیو شف  ؛ش  پور،یجانعل  ؛م  ،ییتقوا .8

 .113–93(، 79)26 ریزی،برنامه و جغرافیا: شهر اصفهان(. یمورد )مطالعه 
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خلاق در   یگردشگر  ۀتوسع  یراهکارها  نیی(. تب 1401ف. )  ،یالوریو قاسم  ؛م  فته،یک یموسو   ؛م  ،ییتقوا .9

 . 146–125(، 4)12 فضایی، ریزیبرنامه: شهر اصفهان(. یمورد )مطالعه  یخدمات گردشگر

بر   یمذهب  ی گردشگر  یاسیاثرات اقتصاد س  ی(. بررس1398خ. )  ،یو کلانتر  ؛پور، نبرک   ؛م  ،یدیجمش .10

–221  (،47)  14  ، گردشگری  مدیریت   مطالعات  علمی  ۀفصلناممشهد.    ی نامتوازن خدمات گردشگر  عیتوز

260. 

با    یمذهب  یاز گردشگر  یمرز  یاقتصاد شهرها  یری(. اثرپذ1403م. )  ،یدیو سع  ؛ م  ،ینجف  ؛ک   ،یبیحب .11

 13  ،مرزی  مطالعات  ۀپژوهشنام(.  نی ری مهران و قصر ش  ی: شهرهایمورد  )مطالعه  نیمراسم اربع  برهیتک

(43 ،)1–21. 

)   ،یبیو غا  ؛ف  ،یقیحق .12 ارز1401م.  ارائه  تیفیک   یابی(.  در گردشگر خدمات  گردشگر  رفتار   یشده و 

 . تکنولوژی و گردشگری  مدیریت، المللیبین کنفرانس  پنجمینشهر کربلا.  یمذهب
 ی مذهب   یمحتمل گردشگر  یهاندهی آ  یسیونوی(. سنار1402ف. )  ان،ی و بش   ؛س  ان،ی رضوان  ؛ت  ،ییحنا .13

 .50–32(، 43)19 جغرافیایی، علوم ۀمجل. شهر مشهد

)  هرتمه،یدریح .14 گردشگر1400م.  انگ  یمذهب  ی(.  هما  یهازهیو  در   ی مذهب  یرهبر  یهاشیحضور 

 .109–91 ،( 41) 11 ،گردشگری فضای ۀنشری(. یمعنو یتوسعه رهبر کردی)رو

 ریدر شهر ملا  یگردشگر  داریتوسعه پا  یسنج(. امکان1401س. )  فر،یو حاتم  ؛شمس، م  ؛ب  ،یرحمان .15

 .25–13(، 3) 1 ،محیطی مطالعات  و جغرافیا فصلنامۀ.  SWOTبا استفاده از مدل 

در   یمذهب  یگردشگر  ی(. ارائه الگو 1403م. )  ن،یمندجیعیو رب  ؛ع  ،یاسلامبولچ  ؛م  ،یدیا  ؛ع  ،یرستم .16

ب )الگو   یالمللنیمرز  نظر  ییمهران  از   جغرافیایی،  علوم  کاربردی  تحقیقات  ۀ نشری(.  انی بنداده  هیبرآمده 
24(73 ،)257–278. 

 ییراینقش امکانات مراکز پذ  ی(. بررس1399پ. )  ،یپورللمیو مسلم  ؛ن  کدل،ین  ؛هندخاله، آ  رضاپور .17

 .19–8  (،1)1  ،انسانی  علوم  و   مدیریت   در  کاربردی  هایپژوهشدر جذب گردشگر.    یتالب انزل  هیحاش

ادراک و تجرب1396ن. )  زاده، یرضو  .18 پ  ۀ ستیز  ۀ(.  پ  ی رانیا  ادهیزائران  )مورد مطالعه:   یرو ادهیدر عراق 

 .631–595 (،4) 6 ،ایران در  اجتماعی تحقیقات و مطالعات فصلنامۀ(. عراق – 1393آذر  نیاربع
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 ی الگو  یراهبرد  یزیر(. برنامه1403م. )   ،یو صفار  ؛م  رزاده،یکب  ؛ا  ر،یسگرمانی خاور  ؛ع  ،یصادق  ؛ع  ن،یزب .19

کربلا  یگردشگر  ت یریمد در   و   جغرافیا  گردشگری،  المللیبین  همایش  نهمین.  یمعل  یمقصد 
 همدان. پایدار، زیست محیط

 ییروستا یتوسعه گردشگر  یها و راهکارهاها، فرصت چالش ی(. بررس1393م. ) زاده،یو عل ؛م ،یسقائ .20

 جغرافیایی،  تحقیقات  ۀفصلنام(.  ابانکیگرمه و مصر از شهرستان خور و ب  اضه،یب   ی)مورد مطالعه: روستاها

29 (3 ،)41–60. 

 ی گردشگر  لاتیعرضه خدمات و تسه  یفضا  یبندو سطح  یابی(. ارز1401م. )  ،یو عرب  ؛س  شادور، .21

 .905–889(،  3)54  ،یانسان  ی ایجغراف  یهاپژوهش.  یو منطق فاز  GISبوشهر با استفاده از    یشهر ساحل

: ی)نمونه مورد   یعوامل مؤثر بر توسعه گردشگر  یابی(. ارز1401ج. )  د،یو حم   ؛ک   زاده،یعل   ؛س  شرکا، .22

 . 146–131 ،(2) 4 ،یشهر  یگردشگر  ۀمجلشهر بروجن(. 

شهر زنجان.   یختاری–یمذهب  یتوسعه گردشگر  ی(. راهبردها1400آ. )  ،یو رجب  ؛ن  ،یاقبال  ؛س  ،یعباس .23

 . 140–123(، 3)2 کوهستانی، مناطق جغرافیایی مطالعات ۀفصلنام

صمد  ؛ص  ،یفضل .24 )  ،یو  رتبه1401م.  و  سنجش  منظر   رانیا  ی هااستان  یگردشگر  یبند(.  از 

 . 78–58(، 2) 26 فضا، آمایش و ریزیبرنامه ۀفصلنام. یتوسعه گردشگر یهارساخت یز

م  ؛ح  دوست،فی وظ  ؛ ع  ک،ی نیمیرح  ؛ ا  ،یقاسم .25 )  ،یرابیو  اولو 1402و.  بر    یهامؤلفه  یبندت ی (.  مؤثر 

 . 75–61 ،(42)  19 ،جغرافیایی علوم  ۀنشری. متلید کردیدر شهر مشهد با رو یمذهب یتوسعه گردشگر

 یدر وفادار  یگردشگر  یهارساخت ینقش خدمات و ز لی(. تحل1396و بسحاق، م. ) ؛ص ،یسلمیانیک  .26

تما بازد  لیو   ۀفصلنام شهرستان ساوجبلاغ(.    یی: مناطق روستایمجدد گردشگران )مطالعه مورد  دیبه 

 .176–154 (،3) 6، توسعه و گردشگری

 نیاربع  یگردشگر   یاقتصاد  یهات یظرف  لیو تحل  ی(. بررس1402ا. )  ،یو ملکوت  ؛س  ،یملک  ؛م  ،یگودرز .27

 .18–1(، 46)12 گردشگری،  فضای جغرافیایی ۀفصلنامدر استان خوزستان. 
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