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 چکیده:

 و هویت عنوان به را خود که باشدمی شهر هر خلقت و فرهنگ آغازین نقطه شهرها مرکزی یهسته

ه ب لزوم توجههای تاریخی در مرور زمان، فرسودگی و ناکارآمدی بافت کندمی معرفی شهر شناسنامه

بازآفرینی فیزیکی و کالبدی در سالهای اخیر نتوانسته آنچنان که باید  ها را دوچندان میکند.این بافت

اکید ها گردد. توجه به پتانسیل های تاریخی و فرهنگی با تسبب بهبود و حیات بخشی واقعی به این بافت

فرهنگ مردمان مقیم، همان چیزیست که گردشگری خلاق به عنوان راهکاری موفق در بازآفرینی بر 

 گردشــگری الگــوی در مؤثــر عوامــل شناســایی پژوهــش ایــن هــدفتاریخی مطرح میکند. 

 . ســتا در محله گلستان سبزوار تاریخــی بافــت رویکــرد بازآفرینــی بــر مبتنــی خـلـاق

مه تحلیلی و مبتنی بر مطالعات پیمایشی با استفاده از ابزار پرسشنا-توصیفیمقاله حاضر، روش تحقیق 
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نفر  0055تشکیل میدهند که بالغ بر  گلستان شهر سبزوارکوی است. جامعه آماری تحقیق را ساکنان 

حاسبه شد. ابزار گردآوری نفر م 005بوده است. بر اساس محاسبه فرمول کوکران، حجم نمونه به تعداد 

دادهها، پرسشنامه بوده که روایی آن از طریق جامعه نخبگان تأیید و پایایی نیز از طریق آلفای کرونباخ 

 ـیبازآفرینـ رویکــرد بــر مبتنــی خــلاق گردشــگری الگــوی  نهایتا  .تأیید شد 29/5با ضریب 

ها و صنایع فرهنگی، نوآوری و خلق ارزش، جاذبهمعیار مهم و تاثیر گذار شامل : مشارکت،  6 تاریخی از

لاق و تسهیلات رفاهی تدوین گردید که با استفاده از آزمون فریدمن حفاظت میراث فرهنگی، اقتصاد خ

اثیر را تصنایع فرهنگی و نوآوری در بافت تاریخی محله گلستان سبزوار بیشترین   و روش تاکسونومی

صنایع  از گیــریبهره بــا توانــد،می خلاق گردشــگری الگــوی در حیات بخشی موثر دارد. 

 رشــد ســبب ، شــهر تاریخــی بافــت در خـلـاق فرایندهــای بالقــوة ظرفیــت فرهنگی بــر

آورده و  فراهــم را ســاکنان و گردشــگران بیــن مشــارکت امــکان و شــود اقتصــاد خـلـاق

 سبب حیات بخشی موثر در بازآفرینی بافت تاریخی گردد.

 

 مقدمه:

 و هویت عنوان به را خود که باشدمی شهر هر خلقت و فرهنگ آغازین نقطه شهرها مرکزی یهسته

 نیبازآفری اروپا و آمریکا جمله از یافتهتوسعه کشورهای در رو همین از کند،می معرفی شهر شناسنامه

 شمار به شهری حوزه در بررسی قابل مهم نکات و ضروریات از شهرها قدیمی و تاریخی بافت

 در شهرها قدیمی و تاریخی مراکز بازآفرینی خصوص در نظریات و رویکردها تمام در آنچه.آیدمی

 است سازیباز و نوسازی سیاستهای قالب در فیزیک و کالبد بهبود و ارتقا آیدمی چشم به جهانی تجارب

 قدیمی و یتاریخ نقاط به بخشی حیات و بازآفرینی مفهوم به دستیابی عدم و شکست به منجر اغلب که

  (Thiel,2015)است گردیده شهر

 هسته و هستند رو روبه متعددی مشکلات با  شاندرخشان پیشینه رغم به ایران، تاریخی شهرهای امروزه

 مشکلات حل منظور به. هستند شهری نقاط ترینپرمساله از فعالیتی -کالبدی مشکلات دلیل به شهرها این



 شهری بازآفرینی رهیافت در که اندشده ارائه ممختلفی نظریات و راهبردها شهری افت پدیده از ناشی

 در شهری بارآفرینی فرایندهای عمل، در که حالیست در این(. 1020 دیگران، و ایزدی) شوندمی خلاصه

 این رد فراملی مقیاس به و بوده پایین به بالا از مدیریتی رویکرد و کالبدی هایسیاست از متاثر ما کشور

 تکاربس و خلاقانه و محلی رویکردهای به توجه عدم دیگر، بیان به. است شده اندکی توجه فرایندها

 دیدتش به ایران شهرهایو تاریخی  فرسوده هایبافت در آتوکراتیک و تکراری مدیریتی رویکردهای

یکی از راهکارهای متفاوت  (1020 ، رفیعیان. )است زده دامن شهرها تاریخی و فرسوده بافت معضلات

 و خلاقانه در حیات بخشی به بافت های تاریخی و قدیمی شهرها گردشگری خلاق میباشد. 

 در و 1225 از خلاق گردشگری. است گردشگری ادبیات در نو نسبتا موضوعی ،خلاق گردشگری ایده

 از آنچه(. 9556 ،1ویلسون و ریچاردز)گرفت شکل خلاقیت دوران به صنعتی دوران از گذار نتیجهی

 بومی جامعه با تعامل جدید مدلهای و عملی های تجربه شکل به میآید بیرون خلاق گردشگری دل

 ،شد ایجاد گردشگری اشکال در که متعددی تغییرات از تبعیت به(. 9516 ،9ریچاردز)میگردد ارائه

 در. شدهاست تحولاتی دچار منطقی شکلی به خلاق گردشگری حوزه در برنامهریزی نظریات و مدلها

 خلاق شهر اول شکل. دارد وجود جهان سراسر در خلاق گردشگری در مدیریت الگوی دو ،حاضر حال

 و شهر یک عادی حالت ،روزمره زندگی نمایش دوم شکل و( 9556 ،ویلسون و ریچاردز)است

 شهری مناطق در خلاق گردشگری که آنجا از(. 9516 ،٢بوابان ؛955٢ ،0نیومن و میتلند)محلههاست

 روند به توجه ،میرسد نظر به و بازآفرینی توسعه برای مناسبی گزینه های تاریخی و فرسودهخاصه بافت

 جدیدی شکل واقع در خلاق گردشگری. است ضروری آن فرایند نبایدهای بایدهاو و برنامهریزی صحیح

 ایجاد در و داده تغییر را گردشگری توسعه موجود مدلهای که دارد را توانایی این و است گردشگری از

همیسن رویه سبب رونق اقتصادی در بافت و به تبع . نماید کمک گردشگری تجربه در نوآوری و تنوع

 خلاق گردشگری ماهیت که موضوع این به پرداختن  (.1٢51 ،رضوانی)آن حیات بخشی موثر گردد.

 چه به ،آن برنامهریزی دامنه در ،مییابد اجرا قابلیت ،برنامهریزی روشهای یا روش چه به ،چیست

 پژوهشها در متمرکز شکل به که است موضوعی ،درگیرند آن در کسانی چه یا و شود توجه باید مسائلی

در این حوزه، شناخت مولفه های تاثیرگذار و میزان  مطالعاتی اصلی شکافلی و شده پرداخته آن به



 شناسایی ،رو پیش پژوهش هدف اساس همین بر (.1٢51 رضوانی،) تاثیرگذاری هر یک میباشد.

 توسعه در که است پیشینو تجارب موفق و مطالعات براساسخلاق  گردشگری های تاثیرگذارمولفه

 . است داشته نقش های تاریخیدرجهت بازآفرینی بافت خلاق گردشگری مفهوم

 :مبانی نظری

 داخل در شهری حیات دوران طی متفاوت های شناسی ریخت از که است پیوندی هم گستره شهری بافت

 ناها،ب از تواند می گستره این. باشند گرفته شکل شهر با پیوند و درتداوم آن حاشیه و شهر محدوده

 اشدب شده تشکیل نها آ از ترکیبی یا و شهری تجهیزات و تأسیسات شهری، فضاهای ها، راه ها، مجموعه

 هرش کالبدی اجزای و عناصر تمامی شامل را شهر یک بافت نیز نظران صاحب از برخی( 9550 شفاهی،) 

 اقتصادی، اجتماعی، های جنبه از فارغ غیره و شهری باز فضاهای ساختمانی، مختلف های گونه از اعم

 ینم خلاصه آن کالبدی سازمان در تنها شهری بافت که صورتی در دانند؛ می اش فرهنگی و محیطی

 -اجتماعی رفتارهای با ها نسل که است فضایی های ارزش دارد، معنا ها بافت این در چه آن. شود

. آن کالبدی چارچوب نه و دارد اهمیت شهر تجربه .اندبخشیده تبلور آن به خویش فرهنگی

 و وندش می مبتلا بدان شهری های بافت که است مسائلی ترین مهم از یکی فرسودگی ( 1020)اعظمی،

 است یعامل فرسودگی. شود می شهری هایبیقوارگی بافت و تناسب عدم تعادل، عدم سازمانی، بی باعث

 روزمره شهری حیات گرفتن شکل و واقعی شهری حیات افول جمعی، های خاطره زدودن باعث که

 اثر پایانی طهنق سوی به سریع حرکت باعث تند، بیش و کم شتابی با و اثر عمر کاهش با همچنین. میشود

 رد شهری پویای بافت که دانست شهری حیات از حالتی توان می را فرسودگی( 9510 مقصودی)میشود

 جدید غییرت هرگونه و نکند تجربه را سازنده و مثبت های تحول و پویایی و قرارگیرد ایستا وضعیت یک

 (1٢55)جعفرخانی، .گیرد صورت شهری فضای و شهر کیفیت تنزل جهت در هم بافت در

 تریستردهگ مباحث با بلکه نیست، متروکه مناطق سازی باززنده دنبال به تنهابازآفرینی شهری  رویکرد

 می ندگیز فقیرنشین های محله در که کسانی برای خصوص به زندگی کیفیت و رقابتی اقتصاد همچون

 جرایا سیاسی، اهداف فرموله کردن بر مشتمل شهری بازآفرینی آل، ایده صورت به. سروکاردارد کنند،



 فعل ریشه از Regeneration واژه. است عملکرد مداوم بازنمایی و اجرایی های برنامه طریق از آن

Regenerate شده گرفته رشدکردن نو از و شدن احیاء بخشیدن، دوباره جان کردن، احیاء معنای به 

 این .رودمی کار به بازآفرینی و معاصرسازی حیات، تجدید احیاء، معنای به شهری های مطالعه در. است

 دی،کالب اقتصادی، های درجنبه محروم نواحی وضعیت بهبود معنای به که است جامعی مفهوم رویکرد

 مجموعه و یکپارچه و جامع دید: از است عبارت شهری بازآفرینی بنابراین. باشد می فرهنگی و اجتماعی

 البدی،ک اقتصادی، شرایط در دائمی بهبود که طوری به شود، می منجر شهری مسائل حل به که هایی اقدام

 پردازان نظریه( 1٢55)مدیری، . کند فراهم تغییرشده، دستخوش که را ای ناحیه محیطی زیست و اجتماعی

 سفر) ”ساحل گردشگری":اول نسل از بعد گردشگری از جدیدی نسل را ”خلاق گردشگری"شهری

 ادقلمد( هاموزه و فرهنگ به متمایل) فرهنگی گردشگری: دوم نسل و( استراحت برای و فراغت اوقات

 و گیفرهن واقعی زندگی با ترعمیق تعامل و تجربی هایفعالیت انجام بر ”خلاق گردشگری". کنندمی

 بلکه ستنی میراثی و کالبدی هایجاذبه یپایه بر تنها خلاق گردشگری .کندمی تمرکز شهرها در تاریخی

 ق،خل عامل فرهنگی و خلاق صنایع. است داده رخ فرهنگی صنایع یجانبه همه یاشاعه و ایجاد قالب در

 حضور برای را لازم هایزمینه و هستند گردشگری هایجاذبه استعدادهاو ها،ارزش سازیتجاری تولید،

 سنتی،-یفرهنگ تجلیات منظور آیدمی میان به فرهنگی صنایع از سخن که زمانی .نمایندمی فراهم گردشگر

 اب که است خلاق خدمات و فرهنگی تولیدات و تجسمی هنرهای فرهنگ، و تاریخ بر مبتنی هایمکان

 و جربیت هایفعالیت بر مبتنی ”خلاق گردشگری" .گیردمی رونق خلاق اقتصاد برآن تاکید و پرورش

 راثمی" تعریف اتفاقا که است این جالب موضوع. است مقصد یجامعه زندگی سبک با عمیق تعامل

 صنایع با مرتبط تتجربیا و نشدا رویداد، و یینآ تجسمی، شفاهی،هنرهای هایسنت شامل ”ناملموس

 میراث" به توجه با درواقع. دارد فراوانی همبستگی ”خلاق گردشگری" مضامین با که ستا سنتی

 های افتب در پویا اقتصادی عنصر یک یمثابه به را گردشگر یک توانمی که است جامعه یک ”ناملموس

 تاریخی هایبافت به دوباره حیات و بازآفرینی سبب که دانست فرهنگی تاریخی ارزشمند میراث دارای

 (1022)پژوهان، .شودمی قدیمی و

 



 پیشینه پژوهش:

دهی شهر خالق را واکاوی و بیان مینماید که در طول دو  در مقالة خود سیاستهای شکل( 9512)گروداچ 

تر شده است. گروداچ هنر و فرهنگ را دهة گذشته سیاستهای فرهنگی شهری در شهرها بسیار بااهمیت

ان زب خلاقتوسعة داراییها و صنایع دانش میداند. همچنین، اشاره میکند که مفهوم شهر  علت مصرف و

یاست های سیاست شهری است و در سسیاستی جدید و توجیهی برای پیوستن سیاست فرهنگی به برنامه

 . توسعة شهری این سیاستگذاریهای فرهنگی نقش مهمی دارند

 به این نتیجه» در ژاپن: واقعیت، چشمانداز خلاقشهرهای فرهنگی «در مقالة خود با نام (9510)کاکیوچی 

کمک  ساز که به افزایش جذابیت شهریع دستی سنتی و دیگر اقدامات ظرفیترسیده است که ارتقای صنا

 لاقخرسان گردشگری فرهنگی است. بنابراین، سیاست شهر  طور غیرمستقیم از لوازم خدمات میکند به

و  رسان های فرهنگی را افزایش دهد و به تغییر مدلهای رشد قبلی به یک مدل خدماتمیتواند دارایی

 د. نپایدار کمک ک

در توسعة  خلاقهای در تحقیقی به این نتیجه رسیدند که خوشه(9510)پاپالپو و میتلند و اسمیت  

هایی برای مصرف و فرصت خلاقنقش مهمی دارند؛ به این صورت که تمرکز صنایع  خلاقگردشگری 

شناسی، فعالیتهای روزمره، اصالت منطقه، جو انباشت سرمایة فرهنگی مهیا میسازد و عواملی مانند ریخت

 .را پشتیبانی میکند خلاقنامتعارف، و تصویر ذهنی معرکة گردشگری 

در پژوهشی به این نتیجه رسیدند که تفاوت معناداری میان تقاضای گردشگران ( 9510)زنگ و همکاران 

ود دارد ی گردشگری وجفرهنگی بر اساس ویژگیهای جمعیتی و خصوصیات رفتار خلاقبرای گردشگری 

، حصیلاتتزمینة  که بیشتر تحت تأثیر سن و درآمد ماهیانه است و متغیرهایی مانند جنس، شغل، پیش

 .های سفر کمترین تأثیر را داردزمان ورود، و شیوه

کلید موفقیت در صنعت رقابتی گردشگری تأمین تقاضاهای گردشگران از (  9516 )هورنگ و همکاران

 .است خلاقصول و خدمات طریق ارائة مح



 

 ی،عروسک هاینمایش تاریخی بافت بازآفرینی در خلاق گردشگری نقش حوزه در (1022)پوراحمد احمد

 هایاولویت و عوامل ترینمهم از منطقه، تاریخی هایجاذبه کنار در نقاشی شاخص و تبلیغات شاخص

ا ر گردشگری تاریخی بافت بازآفرینی الگوی تبیین در ( 1٢51 )پوراحمد احمدمیداند.  فرهنگی صنایع

 و کانم حس فرهنگی، -اجتماعی بعد و معتقد است به تبع آن دانسته اقتصادی رشد راستای در عاملی

 بازآفرینی پذیریتحقق بهینه چارچوب تبیین به(  1٢51 )بصیرت میثم . دهدمی افزایش را فضا امنیت

 و هااییدار از ایدوگانه با تهران تاریخی بافت کهپرداخته و معتقد است  تهران تاریخی بافت در خلاق

 شرایطی چنین در. است روروبه خلاق بازآفرینی رویکرد تحقق و مواجهه در ساختاری هایمحدودیت

 اقتصادی وسعهت برای موتوری به و تاریخی بافت برای مناسب الگویی به تواندمی خلاق بازآفرینی رویکرد

 بر مؤثر گردشگری هایگونه بررسی در (1022 )فرهودی اله رحمت. شود تبدیل تهران شهر فرهنگی و

 اجتماعی ، خلاق ، هنری ، فرهنگی ، تاریخی گردشگری به دهیالویت با باید تاریخی بافتهای بازآفرینی

 با شهری گردشگری راهبردی ریزی برنامه در1020), پژوهان موسی .پذیرد صورت  غذا ، تفریحی ،

 درون رهنگیف منابع بودن دارا وجود با قدیم بافت،  تاریخی های بافت در مبنا فرهنگ بازآفرینی رویکرد

 رد هنر و فرهنگ کاربست در خلاقیت عدم و فرهنگی گردشگری های زیرساخت ضعف دلیل به خود،

 و نو ریگردشگ های جاذبه ایجاد. جوید بهره محلی منابع این از نتوانسته مبنا فرهنگ بازآفرینی فرایند

 تزریق با تاریخی بناهای بهسازی گردشگران، به ارائه و بافت بومی و آیینی های سنت احیای با متفاوت

( 1021)ینیمشک ابوالفضلسبب بازآفرینی موفق در بافتها میگردد.  گردشگران برای جاذب های فعالیت

, سمیقا علیرا توجه به ابعاد جاذب گردشگری میداند.  تاریخی بافت در خلاق توسعة محرک کانونهای

 را شتهگذ واقعی شهری فضاهای ادبی، گردشگری رویکرد از استفاده با تاریخی بافت طراحی(  1021 )

 ته،درگذش فضاها این صحیح شکل به بردن ازپی وبعد شده بازنمایی ها، روایت و ها رمان ها، داستان از

 طراحی به تاریخی، های بافت ادبی بخشی درهویت طراحی وابرازهای ازآنها موجود تصویر براساس

 نای رفته ازدست جمعی خاطرات معنا، هویت، مکان، حس توان می ترتیب بدین. است شده پرداخته

را در  گردشگری رویکرد با شهری بازآفرینی نقش (1٢55 )یزدانی رضا احمد .بازگرداند دوباره را فضاها



 نشان ینا. دادند اختصاص خود به منطقه بازآفرینی به نیاز در را مساحت بیشترین رقابتی راهبردهای

 تانسیلهایپ از گیری بهره یعنی تنوع راهبردهای سوی به بیشتر منطقه راهبردی نهایی وضعیت که میدهد

 یشترینب بایستی مربوط ریزیهای برنامه در که دارد تمایل احتمالی تهدیدهای بر غلبه راستای در منطقه

 خلاق شهر هایشاخص( بین بازآفرینی و  1٢51 )فرد رحیمی قاسم .گردد معطوف بخش این بر تمرکز

 .دارد وجود داریمعنی رابطة شهری خلاق گردشگری پذیریتحقق میزان و

 

 روش تحقيق:

 زمانی، رنظ از ميدانی؛ و ايکتابخانه ـ اسنادي روش، لحاظ به استقرایی؛ رویکرد، لحاظ بهمقاله حاضر 

 تحقيق، ابزار ،پژوهش هدف و موضوع به توجه با. است کيفی - کمی داده، نوع نظر از و مقطعی

ا با کارشناسان هپس از بررسی دقيق اسناد و تجارب موفق و بررسی دقيقتر مصاحبه که بوده پرسشنامه

سوال  44معيار اصلی حاصل گردید که معيارهاي مذکور در قالب  6و نخبگان حوزه مورد پژوهش 

 زا استفاده با که جهت ميزان اهميت و رتبه بندي در ميان جامعه پژوهش مورد بررسی قرار گرفت.

 براي. تاس گردیده اجرایی فاز وارد گر پرسش عمليات و شده نهایی دلفی، تکنيک و نمتخصصا آراي

 براي نمونه نهایی حجم عنوان به مورد 083 تعداد و شده استفاده کوکران فرمول از نمونه حجم تعيين

 گيري نهنمو با مطالعه، مورد محدوده ساکنان ميان از پاسخگویان انتخاب شيوه و شدند تعيين تحقيق

 و SPSS افزار نرم از استفاده با آماري، هاي داده تحليل و پردازش براي. است شده انجام تصادفی

 رداختهپ آنها اهميت درجه و سطح تعيين و متغيرها بندي رتبه به و فریدمن و تاکسونومی هاي روش

 . شود می

 

 

 



 محدوده مورد مطالعه:

سبزوار اسـت. این منطقه با وسعت  شهرستانمحدوده مـورد مطالعه ایـن پژوهش، محله گلستان 

باوجود همجواري این بافت با یکی از . تقریبی هفت هکتار در مرکز شهر سبزوار واقع شده است

ت اقتصادي سا کنان لات اجتماعی و مبادلامحورهاي تجاري و بـازار اصلی شهر سبزوار، ميزان تعام

بندیهاي قطعات بـافـت، تـداخـل کـاربـریهـاي دانهاین بافت با سایر مـردم شهر بسيار کم اسـت. در 

شيها ک ت اقتصادي دامن ميزند. قبل از خيابانلاو مباد تعاملاتتـجـاري و مسکونی بـه کاهش این 

در محدوده فعلی بافت، چهار محله به نامهاي غربتها، الداغی، پـادرخـت و زرگـرهـا مـوجـود بــوده 

سـه محله بـه نـامهـاي غـربـتهـا، الـداغـی و پــادرخــت، در حصار کشيها،  اســت. بعد از خيابان

ائه بندي ارقرار گرفتند و تعریف جدیدي از محله (بيهق، اسرار، عطاملک و مدرس)خيابانهاي اصيل 

شد که در لفظ محلی به نام محله غربتها، غرشمار یا غيرشمار معروف است. امـروزه به این محله، 

 هب )از چهار راه امام زاده یحيی خيابان اسرار مرکزي غربی امروزه در بخشیند. کوي گلستان ميگو

ها یا غرشمار معروف کولی نام محله به که است هاییمتر، محل ٠33حدود  فاصله جنوب( به سوي

آن  ههايادر کارگ و تبر و تيشه پتک و صداي پر سر و صداست گلستان جایی کوي . محلهشده است

 دوره گرد قدیمی را مهاجرین محله این هر حال جمعيت . بهشده است آميخته در هم با فریاد مردمانش

 بردارياز آنان در فصول بهره برخی اند، باز همشده در شهر سبزوار ساکن که اند و در حالیداده تشکيل

 )کوي همحل این شوند. در پائينروستاها روان می ر بهو کا درو و کشت تعمير وسایل جو و گندم براي

 ، سرايمشرق خيابان اسرار مرکزي ( و در سمتقدیم معمار زاده )در ميدان اناریهاي گلستان( سراي

 و از لحاظ خرید و فروش پشم هم وجود دارند که دیگري دو کاروانسراهاي تر از اینشازده و پائين

باشند. می در حال فعاليت هندوانه تخمه بنديو کرك و مو و تميز کردن و درجه و پوست پنبه

 شیترشي هايآنها غربت به اول که کرد. دسته تقسيم دسته سه توان بهسبزوار را می هايغربت

 سکنی در سبزوار نام کوشک به هاییاند و در محلهسبزوار آمده شود . از کاشمر بهمی ( گفته)ترشيزي

آنها  به دوم که آهنگر بودند.دسته گروه همگی اند. اینشهر تهران رفته اند و در حال حاضر بهگزیده



مد ششت در بخش ايمنطقه ، کهخودشان از کوه ميش گفته شود و بهمی گفته کوهمش هايغربت

 زندگی اند.در محلگزیده سکنی بان رضويخيا هايشهر سبزوار آمده و در کوچه به سبزوار است

 تر هستند. اینخراسان منسجم هاياز تمام غربت سوم که کند. دستهمی زندگی هم آنان غير غربت

وجود  کنند و در محلشان غير غربتمی گلستان( زندگی )کوي در غرب خيابان اسرار جنوبی دسته

 ندارد.

ان گلست ساکنان کوي جنسی نسبت دهد که گلستان نشان می کوي وارهايشده از خان آوريآمار جمع

 درصد زن(. 4٤درصد مرد  ١٥باشد )شهر سبزوار می جمعيت مشابه

 

 که طوري . بهاست متوسطسواد  سطح دهد که گلستان سبزوار نشان می در کوي ساکن جامعه مطالعه

 08باشند. می سيکلتحصيلات  درصد آنان داراي ١٠حدود  که سوادند، در حالی بی درصد جامعه ٥3

 .است آموزش عالی درصد آنان تحصيلاتشان در سطح

 

 

 

 

 

 

 

 

 سبزوار شهر نقشه در گلستان یکو تیموقع: 1 تصویر



 

 

 

 

 

 

 یافته هاي تحقيق:



 

 

 پایایی و روایی پرسشنامه:

 يهفرهنگی و ابن يهاعامل مشارکت، جاذبه و شاخص سوال که در قالب شش عامل 44در این بخش 

ع رسانی و لااط گردشگري،و خلق ارزش در يصورت گرفته، نوآور يو مرمتها يبازساز یخی،تار

حجم نمونه  .شده اند ینتدو تأیيدي عاملی يلرفاهی خدماتی با استفاده از تحل يلاتوتسه يغاتتبل

 ٠/0با استفاده از نرم افزار سمپل پاور تعيين شده است که با در نظر گرفتن ميانگين  مورد بررسی

براي فرض یک، انحراف معيار قابل قبول براي طيف ليکرت به مقدار  0براي فرض صفر، ميانگين 

 معيارهاي حاصله جهت استفاده در پرسشنامه مفهومی: مدل ٠ شمارهتصویر 



نفر  083حجم نمونه اي به تعداد  ٠/3و حداکثر بتا 8/3، حداقل توان آزمون %٤١ينان ، سطح اطم٥

محاسبه شده است. براي حصول روایی، ابزار پژوهش در اختيار متخصصان و اساتيد دانشگاه قرار 

گرفته و پس از انجام اصلاحات پيشنهادي به روایی لازم دست یافت. اطمينان از پایایی پرسشنامه با 

پرسشنامه به صورت پایلوت  03فاده از ضریب آلفاي صورت گرفته است. به این منظور در ابتدا است

تأیيد کننده  ٤٠0/3بين جامعه نمونه به صورت تصادفی توزیع شد. نتایج آلفاي محاسبه شده به مقدار 

وامل ع ميزان آلفاي محاسبه شده به تفکيک زیرپایایی و قابليت اطمينان ابزار تحقيق است. جدول 

 است. مورد بررسی گزارش شده

عوامل تفکیک به شده محاسبه آلفای میزان: 1جدول شماره   

 عامل آلفا شاخص آلفا

گردشگري خلاق  3/٤٠0 مشارکت ٤4٥/3

تاریخی در بافت 

 محله گلستان

 جاذبه هاي فرهنگی و ابنيه تاریخی 3/88٨

 بازسازي و مرمتهاي صورت گرفته ٤٠٤/3

 نوآوري و خلق ارزش در گردشگري ٤0٥/3

 اطلاع رسانی و تبليغات 3/880

 تسهيلات رفاهی خدماتی ٤6٨/3

 

 هاسنجش معناداری داده

. شد ادهاستف اسميرونوف کلموگراف آزمون از نه یا بوده نرمال نمونه توزیع شود مشخص اینکه رايب

 تصميم معيار براي آمده دست به اعداد به توجه با. است 3١/3 از کمتر سطح معناداري، تعيين مبناي

 است؛ غيرنرمال دادهها توزیع که گرفت نتيجه ميتوان است، 333/3 با برابر و 3١/3 عدد از کمتر که



 غيرنرمال توزیع دهنده نشان این و ميباشد 3١/3 از کمتر جدول در آمده دست به اعداد همه چراکه

 .است شده استفاده غيرپارامتریک آزمونهاي از لذا. است شاخصها

 دادهها عیتوز بودن نرمال یمعنادار سنجش: 9جدول

 

 تحلیل توصیفی متغیرهای مورد بررسی

براي متغيرهاي مورد نظر براي گردشگري خلاق )منتج از ادبيات نظري و پيشينه تحقيق(، معيارهاي 

مرکزي )ميانگين، ميانه و مد( و پراکندگی )انحراف استاندارد و واریانس( محاسبه و به تفکيک 

 آمده است: زیرمتغيرها، در جدول 

 

 هامعیارهای مرکزی و پراکندگی مولفه: 0جدول

 

ر بودن نظ)ميانگين مورد پژوهش( است که بيانگر بالاتر  0ميانگين کليه متغيرهاي مورد نظر بالاتر از 

نوآوري و خلق  مشارکت متغير

 ارزش

ها و صنایع جاذبه

صنایع فرهنگی 

 تاریخی

حفاظت و ارتقا 

 ميراث تاریخی

اقتصاد 

خلاق و 

 پایدار

تسهيلات 

خدماتی 

 رفاهی

 083 083 083 083 083 083 تعداد

آمار 

-کلموگراف

 اسميرونوف

٨6١/3 ٠٥3/3 ٤١3/3 ٠٥١/3 ٠٥3/3 ٠٥٠/3 

 333/3 333/3 333/3 3٥٤/3 333/3 334/3 معناداری



هاي آماري دهندگان از حد متوسط است. ميانه در این جدول، مقداري است که نيمی از دادهپاسخ

باشد. مد نيز مقداري است که بيشترین تکرار را در مجموعه تر از آن میتر از آن و نيمی کوچکبزرگ

متوسط در پژوهش است و دهد. انحراف معيار، بيانگر انحراف مقدار ميانگين از مقدار داده نشان می

 درنهایت، هرچقدر واریانس بالاتر باشد، نشانگر ميزان انحراف بيشتر ارقام از ميانگين است.

 آمار استنباطی

هاي معناداري براي ميانگين استفاده شده است. با براي سنجش تأثيردار بودن متغيرها، از آزمون

متغير  توان ادعا نمود ميانگينطور متوسط میا بهگردد که آیاستفاده از آزمون تی تک نمونه بررسی می

دارد که در صورت وجود اختلاف با توجه به ساختار  0مورد بررسی، اختلاف معناداري با عدد 

 حاکی از تأثيرگذاري متغير است.  0پرسشنامه ميانگين بيشتر از 

 مشارکتمتغیر 

نوآوري و خلق  ارکتمش متغير

 ارزش

ها و صنایع جاذبه

صنایع فرهنگی 

 تاریخی

حفاظت و ارتقا 

 ميراث تاریخی

اقتصاد خلاق 

 و پایدار

تسهيلات 

 خدماتی رفاهی

 083 083 083 083 083 083 تعداد

 4٤/0 08/0 ٠4/0 38/0 ٠4/0 3٤/0 ميانگين

 4٤٤/0 ٠4٤/0 ٠4٤/0 333/0 00٠/0 ٥66/0 ميانه

 4٤٤/0 4٤٤/0 333/0 333/0 00٠/0 333/0 مد

 883/3 8٥٥/3 ٨6٥/3 644/3 8٨3/3 63٤/3 انحراف 

 ٨٨6/3 6١8/3 ١83/3 4٥١/3 ٨١٨/3 0٨٠/3 واریانس

 333/3 333/3 333/3 3٥٤/3 333/3 334/3 معناداری



را براي گردشگري خلاق در بازآفرینی بافت تاریخی  مشارکتآزمون تأثيرگذاري متغير  زیر جدول

گيریم که آزمون معنادار است. ، نتيجه می334/3دهد. با توجه به مقدار سطح معناداري نشان می

گردد. رد شدن فرض صفر به این معناست درصد رد می ٤١/3بنابراین فرض صفر در سطح اطمينان 

 تلاف معنادار دارد.که تأثيرگذاري این متغير با حد متوسط، اخ

 یخیتار بافت ینیبازآفر در خلاق یگردشگر یبرا مشارکت ریمتغ یرگذاریتأث آزمون جیتا: ٢ جدول

سطح  درجه آزادي Tمقدار  ميانگين متغير

 معناداري

 0فاصله اطمينان تفاضل از 

 حد بالا حد پایين

 ٥١٥/3 3٠8/3 334/3 0٨٤ 8٤6/٠ 3٤/0 مشارکت

 

است، با توجه به اینکه از مقدار سه بيشتر است، در سطح معناداري  3٤/0ميانگين متغير مشارکت 

بافت تاریخی تأثير داشته و داراي اهميت  ینیبازآفرتوان گفت که در گردشگري خلاق در می 3/3١

 بالاتر از متوسط است.

 

 یخی فرهنگی تار یعها و صناجاذبهمتغیر 

خلاق در  يگردشگریخی در فرهنگی تار یعها و صناجاذبهآزمون تأثيرگذاري  زیردر جدول 

شود که آزمون نتيجه می 333/3یخی مطرح شده است. با توجه به سطح معناداري بافت تار ینیبازآفر

 شود.رد می ٤١/3معنادار است. بنابراین، فرض صفر در سطح اطمينان 

 یخیتار افتب ینیبازآفر در خلاق يگردشگر يبرا یفرهنگ عیصنا و هاجاذبه ريمتغ يرگذاريتأث آزمون جینتا :١ جدول

درجه  Tمقدار  ميانگين متغير

 آزادي

سطح 

 معناداري

فاصله اطمينان تفاضل از 

 سه



 حد بالا حد پایين

 یعها و صناجاذبه

 یخیفرهنگی تار

٠4/0 03٠/١ 0٨٤ 333/3 ٥4٤/3 0٠١/3 

 3١/3است، بنابراین در سطح معناداري  ٠4/0یخی صنایع فرهنگی تار یعها و صناجاذبهيانگين متغير م

الاتر تأثير داشته و داراي اهميت ب یخیبافت تار ینیخلاق در بازآفر يگردشگرتوان گفت که بر می

 از متوسط است.

 و خلق ارزش ینوآورمتغیر 

 ینیخلاق در بازآفر يگردشگردر  و خلق ارزش ينوآورآزمون تأثيرگذاري متغير  زیردر جدول 

، آزمون معنادار است 3٥٤/3، بررسی شده است. با توجه به مقدار سطح معناداري  یخیبافت تار

 شود.رد می ٤١/3رو، فرض صفر در فاصله اطمينان ازاین

 یخیارت بافت ینیبازآفر در خلاق یگردشگر در ارزش خلق و ینوآور ریمتغ یرگذاریتأث آزمون جینتا: 6 جدول

درجه  Tمقدار  ميانگين متغير

 آزادي

سطح 

 معناداري

فاصله اطمينان تفاضل از 

 سه

 حد بالا حد پایين

و خلق  ينوآور

 ارزش

38/0 06/٠ 0٨٤ 3٥٤/3 3٥٠/3 3٨٤/3 

 يگردشگر، در 3١/3شده و چون از سه بيشتر است، در سطح معناداري  38/0ميانگين این متغير 

 تأثير داشته و داراي اهميت بالاتر از متوسط است. خلاق

 متغیر میراث صنایع فرهنگی



بافت  ینیخلاق در بازآفر يگردشگرآزمون تأثيرگذاري متغير حفاظت ميراث صنایع فرهنگی در 

شود که آزمون نتيجه می 333/3با توجه به سطح معناداري  .یخی ، مورد بررسی قرار گرفته است تار

 شود.رد می ٤١/3معنادار است، بنابراین فرض صفر در سطح اطمينان 

 یخیتار تباف ینیبازآفر در خلاق یگردشگر در یفرهنگ راثیم حفاظت ریمتغ یرگذاریتأث آزمون جینتا:1 جدول

درجه  Tمقدار  ميانگين متغير

 آزادي

سطح 

 معناداري

 فاصله اطمينان تفاضل از سه

 حد بالا حد پایين

ميراث 

 فرهنگی

٠4/0 ٥04/6 0٨٤ 333/3 ٥6٠/3 ٠4٥/3 

تر بودن آن از ميانگين سه، این متغير در سطح معناداري است و نظر به بزرگ ٠4/0ميانگين متغير 

 در گردشگري خلاق تأثير داشته و داراي اهميت بالاتر از متوسط است. 3/3١

 

 متغير اقتصاد خلاق

ر جدول یخی ، دبافت تار ینیخلاق در بازآفر يگردشگرآزمون تأثيرگذاري متغير اقتصاد خلاق در 

، این آزمون معنادار است، بنابراین فرض 333/3بررسی شده است. با توجه به سطح معناداري  زیر

 شود.رد می ٤١/3صفر در سطح اطمينان 

 یخیتار بافت ینیبازآفر در خلاق یگردشگر در خلاق اقتصاد ریمتغ یرگذاریتأث آزمون: 0 جدول

درجه  Tمقدار  ميانگين متغير

 آزادي

سطح 

 معناداري

 فاصله اطمينان تفاضل از سه

 حد بالا حد پایين

 0٨6/3 ٠٤4/3 333/3 0٨٤ 3١٥/٤ 08/0 اقتصاد



سه، در بازآفرینی بافت  است و به دليل بزرگتربودن آن از رقم 0٨٨/0ميانگين متغير اقتصاد خلاق 

 ، تأثير داشته و داراي اهميت بالاتر از متوسط است.3١/3تاریخی در سطح معناداري 

 

 متغیر تسهیلات رفاهی

ی د ر جدول یخبافت تار ینیخلاق در بازآفر يگردشگری در رفاه يلاتتسهآزمون تأثيرگذاري متغير 

در جدول مربوط، معنادار  333/3معناداري مورد بررسی قرار گرفته است. آزمون به دليل سطح  زیر

 شود.رد می ٤١/3است و فرض صفر در سطح اطمينان 

 یخیتار بافت ینیبازآفر در خلاق یگردشگر در یرفاه لاتیتسه ریمتغ یرگذاریتأث آزمون:2 جدول

درجه  Tمقدار  ميانگين متغير

 آزادي

سطح 

 معناداري

 فاصله اطمينان تفاضل از سه

 حد بالا حد پایين

 0٨8/3 ٠٤4/3 333/3 0٨٤ 3١٥/٤ 4٤/0 یرفاه يلاتتسه

بيانگر تأثير  3١/3است و بنابراین در سطح معناداري  4٤/0، برابر با  رفاهی تسهيلات ميانگين متغير

 باشد.است و اهميت آن بالاتر از متوسط می تاریخی بافت بازآفرینی

 

 

 بندی با روش فریدمنرتبه

دهد. آزمون، با توجه به سطح معناداري ها را نشان میميانگين رتبه مؤلفه (٥3)جدول آزمون فرض 

داري ها در سطح معنا، معنادار است، بنابراین فرض صفر یعنی برابري ميانگين رتبه مؤلفه333/3

 شود.، رد می3/3١



 رهایمتغ نیانگیم یبرابر درخصوص دمنیفر آزمون جهینت: 15 جدول

 083 هاتعداد داده

 64٠/٥8٠ مقدار آماره خی دو

 6 درجه آزادي

 333/3 سطح معناداري

 

توان شود که میها در متغيرهاي مورد بررسی، نتيجه میبا توجه به وجود اختلاف در ميانگين رتبه

 اي اعداد و رتبه هر متغير در جدولبندي نمود. با توجه به روش فریدمن، ميانگين رتبهآنها را اولویت

 خلاصه شده است.، زیر

 

 دمنیفر روش به اعداد نیانگیم: 11 جدول

صنایع  مشارکت شرح

 فرهنگی

ميراث  نوآوري

 فرهنگی

 تسهيلات رفاهی اقتصاد

 ٥80/4 ٥١٥/4 008/4 34١/4 ١١8/4 4٠8/4 ميانگين رتبه اعداد

 ٥ ٠ 0 6 4 ١ رتبه

افت براي بازآفرینی ب خلاقگردشگري دهد که در بندي براساس روش فریدمن نشان مینتيجه رتبه

 ترتيب، امنيت، صنایع فرهنگی، مشارکت، بندي متغيرها از دیدگاه پاسخگویان، به، اولویتتاریخ

همچنين رابطه زیاد مابين دستاوردهاي  .ميراث فرهنگی، تسهيلات رفاهی، اقتصاد و نوآوري است

ي م بومی که به سبب ارتقاحاصله از صنایع فرهنگی یا مان صنایع دستی با حصول مشارکت مرد

 اقتصادشان حاضر به بازآفرینی بافت خودشان ميگردند.



 

 ریمتغ هر با متناظر رتبه و آلدهیا یرهایمتغ از مختلف یرهایمتغ فاصله: 19 جدول

 رتبه آلفاصله از متغير ایده متغيرها ردیف

 ٠ 0٥٠/03 مشارکت ٥

 ٥ 3٤٥/03 صنایع فرهنگی ٠

 0 ٠0٤/03 نوآوري 0

 4 04٨/03 ميراث فرهنگی 4

 6 ٨3٤/03 اقتصاد ١

 ١ ١4٤/03 تسهيلات رفاهی 6

 

 تلفيق روش تاکسونومی عددي و آزمون فریدمن

هاي هر متغير را بر مبناي روش فریدمن و برمبناي روش تاکسونومی عددي بندي مؤلفهدر بخش رتبه

فاصله برخی از متغيرها از متغيرهاي طور که در شيوه تاکسونومی عددي اشاره شد، انجام گرفت. همان

 بندي برمبناي این شاخص و تمایز ميان رتبه براي متغيرهايرسد رتبهآل، ناچيز بوده که به نظر میایده

گفته، نتواند مناسب باشد. بنابراین، نتایج دو روش، تلفيق و برمبناي ميانگين رتبه مورد هاي پيش

 صورت زیر است:شود که نتایج آن به غير، معلوم میاستفاده از دو روش، رتبه نهایی هر مت

 

 دمنیفر آزمون و یعدد یتاکسونوم روش قیتلفرتبه بندی بر مبنای : 10جدول

صنایع  مشارکت روش

 فرهنگی

ميراث  نوآوري

 فرهنگی

تسهيلات  اقتصاد

 رفاهی



 ١ 6 ١ 4 ٠ 0 فریدمن

 6 0 ١ ٠ ٥ 4 تاکسونومی 

 ١/١ ١/4 ١ 0 ١/٥ ١/0 هاميانگين رتبه

 6 4 ١ ٠ ٥ 0 رتبه نهایی

 

بندي نهایی بر اساس تلفيق دو روش و مبتنی بر نگاه پاسخگویان که ساکنان بافت فرسوده سمنان رتبه

 عبارتند از:زیرهستند، به ترتيب جدول 

 

 سبزوار گلستان محله یخیتار بافت ینیبازآفر بر خلاق یگردشگر یرهایمتغ یینها رتبه: 1٢ جدول

 متغيرها رتبه

 صنایع فرهنگی ٥

 نوآوري ٠

 مشارکت 0

 اقتصاد 4

 ميراث فرهنگی ١

 تسهيلات رفاهی 6
 

 

 

 



 نتیجه گیری و پیشنهادات:

 دعوای از بيشتر بري سهم و جهانيان ذهن در شهرها نقش کردن پررنگ براي شدن، جهانی يدوره در

 – محتوایی و بصري -کالبدي بعد دو در شهرها ايخاطره نقش جدید، اقتصادي سازوکارهاي

 شهر، دیننما هايجنبه ارتقاي براي کوشش و محتوا و کالبد در بودن رقيب بی. شد تقویت رویدادي

 و تعاملی و فراگير امري به شهري،  حفاظت و مرمت دیگر هايزمينه ميان در را شهري بازآفرینی

 شکلات،م و فرسودگی تمام وجود با که هایی بخش از یکی. کرد تبدیل دائمی و پيوسته کوششی

 هـايبافـت در شـهري بازآفرینی. شهرهاست تاریخی بخش دارد، را شدن نمادین قابليت خوبیبه

 بـه امـروزه و انـدبوده شهرها مسکونی هاي محله بهترین و ترینمهم روزگاري کـه تـاریخی

 ينيازمند و بافت شرایط کردن هماهنگ براي تمهيداتی انـد،شـده دچـار ناکارآمـدي و فرسـودگی

 ها آن در ناپایداري و فرسودگی رفـع کـه داشـت توجـه باید. است کرده ایجاد محلی توسعه هاي

 تعریف بـه توجـه بـا امـا ،اسـت شده تبدیل امروز تا نوزدهم قرن از محوري و جدي موضوعی به

 از ،یفرسـودگ معضـلات رفـع بـراي ،بـازآفرینی ایـن طرحهاي در گفت توانمی شهري بازآفرینی

 ردشگريگ رویکرد با بخشی حيات ميان، این در. شودمی استفاده تاریخی هايبافت هـايپتانسـيل

 عدديمت هايپژوهش اخير درسالهاي حوزه این در. ميگردد ایجاد ابتکار و خلاقيت بر تکيه با خلاق

 وجودم خلا. ميکند نمایان شهري بازآفرینی در را خلاق گردشگري موثر نقش که است گردیده انجام

 ستقيمام که ميباشد خلاق گردشگري هايمولفه دقيق شناسایی و معرفی هاپژوهش بيشتر ميان در

 اساییشن با تا گردید تلاش حاضر پژوهش در. ميگردد بخشی حيات مفهوم به بازآفرینی سبب

 حثب مورد سبزوار گلستان محله تاریخی بافت در را هریک تاثير و اهميت ميزان موثر، هايمولفه

 یبررس به خلاق گردشگري تاثيرگذار هايمولفه و هاشاخص تدوین از پس اول مرحله در. داد قرار

 شاخص مهمترین فرهنگی صنایع مولفه که ميدهد نشان حاصله نتایج. شد پرداخته یک هر اثرپذیري

 داشته نقش خـلاق گردشـگري  رویکرد با تاریخی بافت بازآفرینی در است قادر که است مؤثري



 و هاجاذبه  بافت، محلی افراد سنن و رسوم و آداب ميان زیست تجربه گردشگري، ایـن در.. باشد

 زا اي مجموعـه عنـوان بـه ،تـاریخی هاي بخش در فرهنگی عناصر انواع با همراه تاریخی فضاهاي

 اب رقابت ،فرهنگی مصرف و توليد براي ايخلاقانه هايعرصه و کنندمی عمل فرهنگی صنایع

 کانم ایجاد و محلی جوامع با تعامل بهبود بالقوه، گذاري سرمایه در جـذابيت افـزایش یکدیگر،

 و پروريایده پذیري، انعطاف نوآوري، بر مبتنی صنایع این که آنجا از. کنند می فراهم خاطره

 رفع و طقهمن اقتصـاد بـر مؤثر و گسترده تحولات براي اساسی محرکی هستند، مداوم تغييرپذیري

  .روندمی شماربه ها آن هاي فرسودگی

نی و آفریهاي فرهنگی جهت بازدر همين راستا پيشنهادات زیر با رویکرد تقویت صنایع و جاذبه

 حيات بخشی بافت تاریخی محله گلستان سبزوار ارائه ميگردد: 

 هاي سنتی با تاکيد بر صنایع دستی توليدي بافتایجاد بازارچه

 هایی در جهت معرفی آداب و رسوم ویژه ساکنان بافتایجاد نمایشگاه

 برپایی مکان رویدادهایی مططابق با سنن ویژه مردمان بافت

 مساجد قدیمی درون بافت بازطراحی حمامها و

 ایجاد صندوق اقتصاد خلاق جهپت بازآفرینی بافت کالبدي با مشارکت مردم 
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The central core of cities is the starting point of the culture and creation of 
every city, which introduces itself as the city's identity and birth certificate. 
Paying attention to the historical and cultural potentials with an emphasis 
on the culture of the resident people is what creative tourism proposes as a 
successful solution in historical re-creation. The aim of this research is to 
identify the influencing factors in the creative tourism model based on the 
approach of recreating the historical texture in Golestan Sabzevar 
neighborhood. The research method of this article is descriptive-analytical 
and based on survey studies using questionnaire tools. The statistical 
population of the research consists of the residents of Koi Golestan, 

Sabzevar city, which is more than ١833 people. Based on the calculation of 

Cochran's formula, the sample size was calculated as 083 people. The data 

collection tool was a questionnaire whose validity was confirmed through 
elite society and reliability was confirmed through Cronbach's alpha with a 

coefficient of 39٤٠. Finally, a creative tourism model based on the approach 

of historical recreation was developed from 6 important and effective 

criteria including: participation, cultural attractions and industries, 
innovation and value creation, cultural heritage protection, creative 
economy and welfare facilities, which was developed using Friedman's test 
and taxonomy method. Cultural industries and innovation in the historical 
context of Golestan Sabzevar neighborhood have the greatest impact on 
effective revitalization. The model of creative tourism can, by taking 
advantage of the cultural industries and the potential capacity of creative 
processes in the historical fabric of the city, cause the growth of the creative 
economy and provide the possibility of cooperation between tourists and 
residents, and be the cause of effective revitalization in the re-creation of 
the historical fabric. 

 

 


