
 

 

 نمونه موردی شهرستان خواف  از دید گردشگران ارزیابی موانع توسعه گردشگری فرهنگی

  ایران مشهد، اسلامی، آزاد دانشگاه مشهد، واحد جغرافیا، دکتری دانشجوی رودی، باعقیده نصراله

  یسنده مسئول( نوایران ) مشهد،  اسلامی، آزاد دانشگاه مشهد، واحد ، جغرافیا گروه ،دانشیار،* علیزاده کتایون

 ایران مشهد،  اسلامی، آزاد دانشگاه مشهد، واحد ، جغرافیا جعفری،دانشیار،گروه حمید

Nasraleh Baaqeedeh Roudi. Ph.D student of Geography, Mashhad Branch, Islamic Azad 

University, Mashhad, Iran Email: zeos1981@gmail.com 

Katayoon Alizadeh*,, Associate Professor, Department of Geography, Mashhad Branch, 

Islamic Azad University, Mashhad, Iran , Email: k-alizadeh@mshdiau.ac.ir ( corresponding 

author)  

Hamid Jafari, Associate Professor, Department of Geography, Mashhad Branch, Islamic 

Azad University, Mashhad, Iran Email: Jafari1421@mshdiau.ac.ir 

 چکيده

گردشگری فرهنگی براساس گزارش سازمان گردشگری جهانی بخش عمدد  گردشدگری جهدان را در برگرفتده     

است بنابراین از نظر اقتصادی نیز اهمیت زیادی دارد با توجه به تنوع فرهنگی کشور ایران می تواند از مهمتدرین  

و  یبه دسدت آوردن ارز خدارج   یبرا یعنوان ابزاربه یگردشگراز طرف دیگر  اشکال توسعه گردشگری باشد، 

بده   یبا اقتصاد وابسدته کشداورز   ییدر حال توسعه از کشورها یکشورها لیتبد یبرا ازیمورد ن یمنابع مال نیتأم

 غال،اشدت  قیخود را با تشدو  یرشد اقتصاد یکه گردشگر دوارندیکشورها ام نیا شودیم یتلق یصنعت یاقتصادها

مدرد  و   یزنددگ  ی(، بهبدود اسدتانداردها  یدرآمد مل شیافزا قی)مانند از طر یتجار یهاتیو فعال یگذارهیسرما

همه این ها زمانی امکان پذیر است که مواندع شناسدایی و رفدع شدوند در ایدن       دهد شیافزا شتریمشاغل ب جادیا

مربدو  بده    مواندع ی، محلد  یدارید توسدعه پا  یدولتد  یموانع سازمان هاپژوهش سعی بر شناخت پنج شاخص : 

 یدی و اجرا یتیریمدد  یهدا جنبده  ،یابید بازاری، گدذار هیو سدرما  یتیمنابع حما ،یامکانات گردشگر ها،اخترسیز

 یمربدو  بده کمبدود مندابع انسدان      مواندع ، عندوان مواندع  به یو اجتماع یمذهب ،یفرهنگ یهاجنبه، عنوان موانعبه

بدرای   شگری تاکید شده استگرد مانع توسعه کیعنوان به یگردشگر ستیز طیبر مح یمنف اثراتو  متخصص

تحلیلی انجا  گرفته از روش های میدانی و کتابخانده ای   -جمع آوری داده های این تحقیق که به روش توصیفی

استفاده شده است. جامعه آماری تحقیق، گردشگران شهرستان خواف می باشند. حجم نمونه اسدتفاده از فرمدول   

ی پرسشنامه بین آن ها توزیع گردید. داده هدای ایدن تحقیدق  بدا     نفر بدست آمد و  به صورت اتفاق 834کوکران 

دو شداخص   تجزیه و تحلیل شدند. یافته های تحقیق نشدان مدی دهدد     AMOSو  SPSSاستفاده از نر  افزار 

دارندد کده    یشاخص ها مدل مورد بررس رینسبت به سا یشتریب تیو کمبود متخصص اهم یساخت ریامکانات ز

دارند  یشتریب تیاهم یگردشگر یها رساختیحمل و نقل از ز یساخت ها ریز ،یساخت ریز یارهایمع نیدر ب
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خدواف هسدت و در    رسدتان شه یدر توسعه گردشدگر  یهست که مانع بعد یتیریشاخص مد نیدر مرحله بعد ا

 بیدر مرحلده آخدر بدا ضدر     یطیمح ستیو شاخص ز 38/0 بیبا ضر یفرهنگ یشاخص جنبه ها یمرحله بعد

 .ردیگ یآخر قرار م در مرحله 75/0

  

 گردشگری، گردشگری فرهنگی، توانمندی های عینی و ذهنی، شهرستان خوافواژگان کليدي: 

 مقدمه .1

ی در حال کشورها تبدیل برای نیاز مورد مالی منابع تأمین و درآمد آوردن دست به برای ابزاری عنوانبه گردشگری

 کشورها این(. WTO,2018) شودمی تلقی صنعتی تصادهایاق به کشاورزی وابسته اقتصاد با کشورهایی از توسعه

 از مانند) تجاری هایفعالیت و گذاریسرمایه اشتغال، تشویق با را خود اقتصادی رشد گردشگری که امیدوارند

 دهد افزایش بیشتر مشاغل ایجاد و مرد  زندگی استانداردهای بهبود ،(ملی درآمد افزایش طریق

(Dieke,2018:110 .)معرفی گردشگری مقصدهای عنوانبه را خود کشورها چرا که ایناصلی  دلیلاین بنابر 

 گردشگری هایفعالیت از حاصل منافع(. Vaugeois 2018:178,) است اقتصادی منافع آوردن دست به کنند،می

 نوازانمهم و مهربان گردشگران به نسبت و کند تشویق گردشگری توسعه در مشارکت به را محلی جامعه تواندمی

 از یکی عنوانبه را گردشگری 1الیوت. باشد فعال گردشگری توسعه در که کند تشویق را دولت همچنین ،باشند

 گردشگری کشورها، از بسیاری برای که شده است مشاهده. کرد شناسایی جهان در رشد حال در صنایع ترینسریع

 نقش ملی اقتصادی رشد در کشورها از دیگر برخی ایبر کهدرحالی دارد، آینده توسعه برای توجهیقابل پتانسیل

به  یدر ابتدا پاسخ ،یاز گردشگر یعنوان شکلبه یفرهنگ یگردشگر (.Abdalsalam,2014:145). دارد بسزایی

سازمان   دهدیرا پوشش م یعیوس اریبس محدوده یفرهنگ یدر حال حاضر، گردشگرو  انبوه بود یگردشگر

 با سفر …"کرد:  فیصورت تعر نیرا به ا یفرهنگ یگردشگر 2012متحد در سال سازمان ملل  یگردشگر یجهان

بناها و  دیبازد ،یفرهنگ یدادهایها و روسفر به جشنواره ،یفرهنگ یمانند مطالعه، تئاتر، و تورها ،یرهنگف زهانگی

(. Tomljenovic,2016:123) "ارتیهنر و ز ایفرهنگ عامه و  عت،یمنظور کشف طبسفر به ،یخیتار یهامکان

 40۴تا  یفرهنگ یکه گردشگر دادانجا  شد نشان  یگردشگر یکه توسط سازمان جهان یقیتحق ن،یعلاوه بر ا

 فیدر واقع تعر می باشد مفهو  مرکب کی یگردشگراین  دهدیجهان را پوشش م یگردشگر یسفرها

وجود دارد  یفرهنگ یدر مورد گردشگر یمختلف فیتعار رایاست ز دهیچیکار پ کی یفرهنگ یگردشگر

(,2013:112 ،Brida &Meleddu  Paulina،)  گردشگری یکی از صنایعی است که به سرعت در حال رشد

است و به عنوان بخش سریع الرشد از لحاظ اشتغال و درآمدزایی ظهور کرده است. شورای جهانی مسافرت و 

صادی تعریف کرده و سهم ژرف آن را (، گردشگری را به عنوان یک موتور برای پیشرفت اقتWTTCگردشگری )

دهد. علاوه بر ایجاد اشتغال، بخش است، نشان میتقریبا دو برابر شده 1۹۹0در اقتصاد جهانی که از دهه 

است. گردشگری به عنوان یکی از عناصر گردشگری نقش محوری در کاهش فقر و توسعه پایدار انسانی داشته
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توجهی را به دست آورد که المللی قابلرا دارد که درآمدهای بیناصلی صادرات خدمات کشورها، این قدرت 

 یتهایبا توجه به فرصتها و قابل رانیامروزه کشور ا (Raghavan, 2015:42تواند برای کاهش فقر به کار رود )می

العات داشته باشد. مط یکشورها در عرصه گردشگر گرید انیدر م یمناسب گاهیهنوز نتوانسته جا ،یبالقوه گردشگر

شکاف وجود  رانیا یگردشگر در توسعه یو عمل یعلم کردیرو نیاست که ب تیواقع نیگواه ا یو نظر یاستیس

نشان از ضعف در  ،یعمل یکردهایدر رو یول تهایو مز تهاینشان از قابل یعلم کردیدر رو گریدارد، به عبارت د

وجامع به  یتخصص یدگاهیمتعدد، از د یها هیظراست که با توجه به ن یدارد، لذا ضرور یرقابت تیاستفاده از مز

واقع  شهرستان خواف اولین اقدا  در توسعه گردشگری برداشتن موانع مختلف می باشد.موضوع پرداخته شود. نیا

 ییبالا اریبس تیظرف یمختلف و فرهنگ غن یدست عیصنا ،یخیو تار یبا داشتن دهها اثر فرهنگ در خراسان رضوی

 ینقش چندان یفرهنگ یباشد. اما متاسفانه تاکنون گردشگر یدارا م یفرهنگ یتوسعه گردشگر یاستان برااین در 

، این پژوهش سعی در شناخت موانع توسعه گردشگری فرهنگی شهرستان نداشته است نیا یها یزیدر برنامه ر

 در این شهرستان می باشد

 قاتیفراوانی هدف تحق زانیشده است و به مشده تبدیلتثبیت دهینوع پد کیخود به خودیگردشگری فرهنگی به

 یها در مورد گردشگرکتابها و نوشته نیکه اولطوریبه .(Ivanovic,2015;75روزها بوده است ) نیا یدانشگاه

به  آنهااز  یاریمورد بوجود آمد که بس نیدر ا یپژوهش قالاتاز م یاتبع آن حجم گستردهظهور کردند و به یفرهنگ

 Richards&Munsters,2020;15مرتبط است ) یو روش شناخت یف نظرمختل یکردهایرو

Smith&Richards,2013;34). گردی بو  -فرهنگی گردشگری توسعه مخصوص موانع توسعه گردشگری 

 دیگر مقصدی به نسبت مقصد یک در توانندمی موانع این. هستند کل در گردشگری توسعه به مربو  بلکه نیستند،

 بین همچنین،. باشند داشته تفاوت گردشگری به نسبت محلی جامعه نگرش ملی، ثروت ادی،اقتص سیستم بر اساس

 و همپوشانی گردشگری توسعه موانع و( گرفتند قرار موردبررسی قبلی بخش در که) گردشگری توسعه هایمحرک

 ازنظر) باشند نداشته وجود مقصد در هامحرک اگر که اندکرده ذکر مطالعات از بسیاری. دارد وجود اشتراک

 ,Guccio, Lisi, Mignosa, & Rizzo) باشند گردشگری توسعه برای موانعی توانندمی( هاآن به دسترسی

2018).. 

 

شما

 ره

 سندهینو

 سال()

 نتایج عنوان

 یو ل یل 1

(2017) 

 یبند تیاولو

و  هایاستراتژ

 یهااستیس

 خلاق یگردشگر

 ةنیمختلف کشور کره در زم یهااستیس حیضمن تشر

عوامل مؤثر  نیو همچن هااستیس یبند تیبه اولو ،یگردشگر

و معتقدند با استفاده  پردازدیم یمدت طولان کی یها برابر آن

 توانی، مAHPمانند  ارهیمع چندی ریگ میتصم یهااز روش

خلاق را حل  یگردشگر یبرا هااستیس یبند تیمشکل اولو

 کرد.



 

 

زیونگ چن  2

و همکاران 

(2015) 

ازمانی، تحول س

ساختار سیستماتیک 

و توانمندسازی 

انجمن گردشگری 

 روستای لنگدمئو

گردشگری در روستای لنگدمئو نمونه گردشگری روستای قومی 

 در چین است. در این منطقه عملیات گردشگری و سازمان آن

مشخصاً بر مبنای هدایت جامعه و مشارکت عمومی است. در 

 یهامهارت امل و تقویتاین مطالعه پیش بینی شده است که تک

سازمانی و سیستماتیک جامعه لنگدمئو برای توسعه گردشگری، 

موفقیت اقتصادی، اجتماعی و سیاسی جامعه محلی ضرورت 

از توانمند سازی بیشتر  تواندیدارد. این موفقیت پس از آن م

عنوان الگویی به تواندیم جامعه حمایت کند. همچنین این مدل

 سر چین مورد استفاده قرار گیرد.برای توسعه در سرا

و  تان 8

همکارانش 

(2012:) 

تجربة خلاق در 

 خلاق یگردشگر

 دگاهیخلاق از د یمدل از تجربه خلاق در گردشگر کیبه ارائة 

 توانندیمعتقدند، گردشگران م شانی. اپردازندیگردشگران م

 فیکه از ط یزیچ یجستجو قیتجربة خلاق خود را از طر

، به خواهندیم دخلاق موجو یگردشگر اتیاز تجرب یعیوس

 زین یصنعت گردشگر نیشاغل ن،یحداکثر برسانند. علاوه بر ا

سطح  توانندیکه م یدیدارند تا در مورد عناصر کل نیبه ا ازین

 بدانند. شتریب زیدهند، ن شیدر روند تجربه خلاق را افزا تیخلاق

و  چاردزیر 4

مارکوز 

(2020:) 

از  یفرمت ایعنوان شکل و خلاق اغلب به ید که گردشگرمعتقدن خلاق یگردشگر

مهم  کنندیم انیب نی. همچنشودیم دهید یفرهنگ یگردشگر

 یابیخلاق را بهتر شناخت تا ارز یاست که مفهو  گردشگر

 .مودآن ارائه ن یعمل تیو اهم ینظر تیاز موقع یموثر

و  تان 7

همکارانش 

(2021:) 

انواع  یطبقه بند

ق در گردشگران خلا

 خلاق یگردشگر

مختلف گردشگران خلاق،  یهاگروه انیضمن مطالعة تفاوت م

هر گروه از گردشگران خلاق مهم هستند  یکه برا یعوامل تعامل

و معتقدند که شناخت بهتر انواع  کنندیمطالعه م زیرا ن

 یبررس قیبرداشتشان از تجربه خلاق از طر وگردشگران خلاق 

 ،یکل و نه فقط تجارب فرد کیعنوان تجارب به بیترک

 .باشدیم

 

پرداخته باشند. ازجمله فرهنگی  یموضوع گردشگر یوجود دارند که به بررس یدر داخل کشور مطالعات کم اما

  اشاره کرد: ریبه موارد ز توانیشده مانجا  یهامحدود پژوهش

 

 



 

 

شما

 ره

 سندهینو

 سال()

 نتایج عنوان

شماعی و  1

وند موسی

(18۹0) 

دی بنسطح

های استان شهرستان

اصفهان ازلحاظ 

های زیرساخت

 گردشگری

معیارهای در نظر گرفته شده شامل: تاسیسات اقامتی، واحدهای 

پذیرایی بین راهی و رستوران، دفاتر خدمات مسافرتی، تعداد 

فرهنگی و هنری،  یهاشگاهیهای مسافربری، نماشرکت

. نتایج اولیه های عمومی، تعداد وسایل نقلیه عمومی استپارک

دهد که با توجه به معیارهای در نظر گرفته شده تحقیق نشان می

شهر های اصفهان، شاهینها، شهرستانبرای سطح بندی شهرستان

به ترتیب در سطح یک تا سه  TOPSISو کاشان از طریق مدل 

قرار دارند. با ترکیب  یهای گردشگرازنظر دارا بودن زیرساخت

هرستان اصفهان و کاشان به ترتیب دو مدل فوق الذکر، ش

عنوان نواحی اول و دو  گردشگری بیشترین امتیاز را به خود به

 اند.اختصاص داده

بدری و  8

همکاران 

(18۹0) 

راهبردهای توسعه 

اکوتوریسم در 

شهرستان مریوان با 

ریزی رویکرد برنامه

 راهبردی مشارکتی

یت و توسعه منظور تقودهد که بههای ایشان نشان مییافته

اکوتوریسم پایدار در شهرستان مریوان، لاز  است راهبردهای 

گذاری و ای راهبردی برای سیاستعنوان مجموعهمتنوعی به

 توجه قرار گیرد. ریزی اکوتوریسم موردمدیریت و برنامه

و  یبرندگ 

 ینعمت

(18۹1:) 

خلاق  یگردشگر

 سوی توسعهبه یراه

با ادراک  دهدیگران امکان مخلاق، به گردش یمعتقدند گردشگر

اتمسفر مقصد را با ادراک همدلانه لمس  ،یو عمل یعاطف ،یعمق

 یگردشگر یرا برا یپژوهش یگردشگر ریتعب توانی. لذا مدینما

 ،یشفاه یهاناملموس شامل سنت راثیخلاق به کار برد. م

مرتبط با  اتیدانش و تجرب دادها،یو رو هانییآ ،یشینما یهنرها

 نیاست که با مضام یدستی سنتجهان و صنایع عت،یطب

 توانیدارد. با توجه به آن م یاریبس یخلاق همبستگ یگردشگر

کرد و واژ   مدادشهروند قل کیگردشگر را به مثابة  کی

 نمود. فیگردشگر شهروند را تعر

بورقانی  4

فراهانی و 

همکاران 

(18۹2) 

های مؤثر بر شاخص

توسعه صنعت 

 ییگردشگری روستا

پیمایشی پیرامون )

اجتماعی، اقتصادی،  -های فرهنگیشاخص دهدینتایج نشان م

مدیریتی و طبیعی بر توسعه صنعت گردشگری روستا مؤثر 

 باشند.می



 

 

 روستای گرمه(

نژاد  یاحد 7

(18۹2:) 

خلاق در  یابیبازار

 جذب گردشگر

از  یکیعنوان را به یگردشگر نهیخلاق در زم یابیبازار تیفعال

 ی، که طکندیدر جهان مطرح م هاتیفعال نیاتریو پو نیمهمتر

 یکرده و توجه اکثر کشورها دایپ یفراوان تیاهم ریچند دهه اخ

 .تجهان را به خود جلب کرده اس

سقایی و  8

علیزاده 

(18۹2) 

 سنجی امکان

 گردشگری محصول

 در روستایی

 پاوه شهرستان

 یگردشگر سنجیامکان زمینه در شده انجا  هایبررسی

 روستای که است آن دهنده نشان پاوه شهرستان در روستایی

 هایمولفه مدل در گرفته انجا  هایسنجش به توجه با خانقاه

 روستایی گردشگری توسعه برای قابلیت بالاترین دارای اصلی

 شهر گردشگری نفوذ حوزه آنکه به توجه با همچنین. باشدمی

 و بوده لومترکی 28/2 حدود در راپرت مدل اساس بر پاوه

 این رو این از. گیردمی قرار محدوده این در خانقاه روستای

 و شده محسوب شهریبرون تفرجگاه یک عنوان به روستا

 آخر تعطیلات در محلی گردشگران مقصد عنوان به تواندمی

 ارزیابی از آمده دست به نتایج برآن علاوه. گردد محسوب هفته

MS-SWOT در موجود هایعفض که است آن دهنده نشان 

 .دارد اساسی نقش گردشگری توسعه عد  در منطقه

سقایی و  5

جوانبخت)

18۹8) 

 سنجی امکان

 روستایی گردشگری

 شمالی خراسان در

: موردی مطالعه)

 (اسفیدان منطقه

 در اسفیدان منطقه روستایی گردشگری مقاله این اساس این بر

 ضایتقا بازار به عرضه امکان برای را شمالی خراسان

 تحقیق این اساس بر. است سنجیده روستایی گردشگری

 در و متوسط سطح در اسفیدان روستای گردشگری محصول

 کاستی برخی محصول، شدن کامل برای و است کشف مرحله

 همچنین. شود رفع باید نوازی مهمان خدمات در ویژه به ها

 های جاذبه بنیان بر منطقه گردشگری بازاریابی راهبرد است لاز 

 وهله در آن هدف بازار که گیرد قرار گردی طبیعت و طبیعی

 است ملی مقیاس در دو  وهله در و ای منطقه مقیاس در اول

 گردشگر جذب امکان المللی، بین مقیاس در طریق این از تا

 .آید فراهم

و  یعیشف 3

همکاران 

(18۹8:) 

عنوان شهر اصفهان به

دستی خلاق صنایع

توسعه  کردیبا رو

 یامدهایپ ونسکو،یخلاق  یشهرها شبکهاصفهان به  وستنیپ

 زیبه فرد از شهر و متما منحصر ریتصو کی ئةارا رینظ یمثبت

خلاق و رونق بازار  یمقصد گردشگر کیعنوان کردن آن به



 

 

 دستی اصفهان دارد.و صنایع یگردشگر "یگردشگر

بسته نگار و  ۹

همکاران 

(18۹8) 

طراحی مدل مفهومی 

 "گردشگری خلاق

 یبرا یدیجد یمدل مفهوم شده، ادیدادن دو گستر   یا تلاقب

 ،یامدل چهارخانه نیکرده است. در ا یخلاق طراح یگردشگر

خلاق و  عیانداز خلاق، صناخلاق، چشم یگردشگر ستمیاکوس

ابعاد  تواندیشده است که م یطبقة )گردشگر( خلاق، معرف

مدل،  ی. پس از طراحندک فیخلاق را توص یگوناگون گردشگر

شده  لیشده مجدداً تحلانجا  یهاآن، پژوهش یاعتبارسنج یبرا

و خانة مربو  به وجه غالب آن پژوهش در مدل نشان داده شده 

 است.

پوراحمد و  10

فر احمدی 

(18۹5) 

نقش  یبررس

خلاق در  یگردشگر

بافت  ینیبازآفر

 یخیتار

در  یو شاخص نقاش غاتیشاخص تبل ،یعروسک یهاشینما

 یهاتیعوامل و اولو نیترمنطقه، از مهم یخیتار یهابهکنار جاذ

ها را در توسعه آن توانیکه م ندیآیشمار مبه یفرهنگ عیصنا

 کار گرفت.به ینیبازآفر ییخلاق منطقه با هدف نها یگردشگر

نیک بین و  11

همکاران)

18۹۹) 

 یامدهایپ یمدل ساز

 داریتوسعه پا

 ؛یفرهنگ یگردشگر

 ختهیآم کردیرو

 یامدهایپ یپژوهش, منجر به دسته بند نیحاصل از ا جیانت

و  یفرهنگ یدر مقصدها یگردشگر داریاز توسعه پا یناش

, به تیاساس در شش سطح شد. در نها نیمدل بر ا یطراح

ابعاد  انیسطوح مدل و ارتباطات م لیو تحل هیمدل و تجز ریتفس

 مثبت و یامدهایپ یداریجهت پا ییآن پرداخته و راهکارها

 .دیگرد هیارا یفرهنگ یدر مقصدها یاز اثرات منف یریجلوگ

زنگویی و  12

همکاران)

1401) 

 یهوشمندساز

 یصنعت گردشگر

بر  یدی: تاکرانیا

 یتوانمندساز

 یو فرهنگ یاجتماع

دار  یمعن 07/0و پنهان در سطح  ریمشاهده پذ یرهایمتغ یتمام

 یدسازتوانمن یقرارگرفتند. چهار مولفه  دییبوده و مورد تا

کاربرد  یهوشمند, توسعه  ی, حکمرانیفرهنگ-یاجتماع

جامع خدمات  یهوشمند و هوشمندساز نینو یها یتکنولوژ

صنعت  یهوشمندساز ی, به عنوان مولفه هایگردشگر

-شدند. بر اساس شاخص استون ییشناسا رانیدر ا یرگردشگ

و  یاجتماع یتوانمندساز یمولفه  یشاخص افزونگ سریگا

محاسبه شد که بر اساس مقدار آن در مدل  728/0, یفرهنگ

 شد. دییمدل تا یقو ینیب شی(, قدرت پ723/0) یینها

 

 

 



 

 

 شناسی تحقیقروش .2

 43با  ای¬لی این پژوهش، پرسشنامهصار ابزیشی است. اپیماو تحلیلی  _ضر توصیفی ق حاتحقیروش بررسی در 

 ۹22/0ان به میزخ نباوکری لفان آموده از آزستفاابا ن آپایایی گویه است که روایی محتوایی آن با نظر متخصصان و 

( ارائه شده است. 2به تأیید رسیده است. نتایج آزمون مذکور به تفکیک هر کدا  از عوامل در جدول شماره )

 .باشدیمنفر  834درصد  ۹7محاسبه حجم جامعه نمونه با فرمول کوکران می باشد حجم جامعه با درصد و احتمال 

 
 

 

هزار نفر، حجم جامعه نمونه  40000یا حجم جامعه حدود N مقدار 1,۹8هم برابر  zو مقدار  ۹7۴ طمینانا سطح

. اند¬مورد استفاده قرار گرفته Amos و SPSS افزارهای-نر  ها¬جهت تحلیل داده،نفر برآورد شد 834

ست جامعه آماری تحقیق در سطح شهرستان خواف توزیع گردید. لاز  به ذکر ا در دسترس روش به ها¬پرسشنامه

 ،مدیریتیو ارزیابی موانع در پنج بخش براساس پیشینه تحقیق سنجش  باشد¬کلیه گردشگران شهرستان خواف می

 .می باشد  کمبود متخصص و زیست محیطیو  فرهنگی ،زیرساختی)حمل و نقل و گردشگری(

 

 محدوده مورد مطالعه:

درجه و 7۹باشد. گستردگی این شهرستان در بینمی کیلومتری جنوب غربی مشهد 270شهرستان خواف در 

دقیقه عرض جغرافیایی می باشد. 75درجه و 84دقیقه تا  78درجه و88دقیقه طول و  78درجه و  80دقیقه تا 21

متر از سطح دریا قرار گرفته  ۹50ارتفاع  در کیلومتر مربع بوده و مرکز آن شهرخواف 5۹/۹5۹8وسعت  شهرستان  

دهستان  3بخش و  4( این شهرستان همچنین دارای 27: 18۹5ی شهرستان خواف ،آرشیو،است . )فرماندار

(. شهرستان خواف دارای آب و هوای خشک و بیابانی با زمستان های نسبتاَ سرد و 12: 18۹7است)آمارنامه استان، :

دودی برف است و کم بارش و تابستان های گر  و خشک می باشد. بارندگی در این شهر به صورت باران و تا ح

یابد. میانگین بارندگی سالانه بر اساس اطلاعات به دست آمده از نقشه های میزان آن از غرب به جنوب کاهش می

میلی متر می باشد.  200میلی متر و در ارتفاعات تا  170تا  180ی ی تغییرات سالانهخطو  هم باران بیانگر دامنه

 47ی حرارت در تیر ماه به سانتی گراد است که حدددداکثر مطلق درجه یدرجه 13میانگین حرارت سالانه حدود 

درجه زیر صفر می رسد)سالنامه آماری  5ی سانتی گراد و حداقل مطلق درجه حرارت در بهمن ماه به درجه

 (.88: 18۹3شهرستان خواف، 



 

 

 

 (: موقعیت جغرافیایی شهرستان خواف 1شکل شماره )

 18۹7ستان خراسان رضوی، منبع: سازمان نقشه برداری ا

 مبانی نظری تحقیق .8

های آینده برای که نیازهای فعلی را بدون به خطر انداختن توانایی نسلگفته می شودتوسعه ای به توسعه پایدار 

این است که توسعه پایدار یک استراتژی توسعه است آن کند. تعریف دیگر فراهم ساختن نیازهای خود برآورده می

های مالی و فیزیکی را برای افزایش ثروت های ها، منابع طبیعی و منابع انسانی و همچنین دارایییکه تما  دارای

توسعه پایدار گردشگری توسعه بر این اساس (.Tosun,2010:221کند )طبیعی و رفاه بلند مدت مدیریت می

پایدار مورد توجه شود. این یک نوع توسعه پایداری است که به طور خاص به صنعت گردشگری مربو  می

گردشگری به توسعه و استفاده از منابع طبیعی، تاریخی، ، از طرف دیگر کشورهای در حال توسعه می باشد

فرهنگی و انسانی در محیط محلی متکی است. تعریف جامع توسعه گردشگری پایداراین است که سازمان جهانی 

ای دشگری منجر به مدیریت همه منابع به گونه( بیان کرده است: فعالیت های گرWTO, 2012;356گردشگری )

شناختی را در حالی که همبستگی فرهنگی، فرآیندهای اکولوژیکی شود که نیازهای اقتصادی، اجتماعی و زیباییمی

های اخیر (، سال1۹۹7کند. طبق گفته هانتر )های پشتیبانی زندگی را نیز حفظ ضروری، تنوع زیستی و سیستم

رسد الزامات توسعه گردشگری را با ایم، که به نظر میگوی حاکم توسعه پایدار گردشگری بودهشاهد ظهور یک ال

کند که به منظور برقراری مجدد توسعه کند. با این حال، او استدلال میزیست متعادل میحفاظت از محیط

وسعه پایدار گردشگری گردشگری پایدار، یک الگوی جدید مورد نیاز است، که به موجب آن مفهو  سازی مجدد ت



 

 

( نظریه 2020(.شارپلی )hunter,2015:160در درجه اول به ارتبا  گردشگری با توسعه پایدار وابسته است) 

است که در آن اصول توسعه و مفهو  پایداری را مورد بررسی قرار داده و مدلی از توسعه پایدار را پیشنهاد کرده

سازی نهادینه شده، در ل کرد که توسعه گردشگری در نظریه مدرنشود. او استدلاگردشگری پایدار مقایسه می

های گیرند. در نتیجه، تفاوتهای تولید و مصرف گردشگری را نادیده میحالی که اصول گردشگری پایدار، ویژگی

سعه دهد که اصول و اهداف توشود و نشان میتوجهی بین مفاهیم توسعه پایدار و گردشگری پایدار آشکار میقابل

است که گردشگری از ( استدلال کرده2010پایدار را نمی توان به شرایط خاص گردشگری تغییر داد.گوسلینگ)

های اصلی صنعت است، اما بخشاهمیت اقتصادی بالایی برای بسیاری از کشورهای در حال توسعه برخوردار شده

( برخی از 2010.توسان )ضربه می زند ژی های استفاده از انرزیست مانند برخی از جنبهگردشگری برای محیط

است: در مورد تر توسعه گردشگری پایدار در جهان در حال توسعه را مورد بحث قرار دادههای گستردهچالش

های سیاست ترکیه، او عواملی را شناسایی کرد که به عنوان چالشی برای توسعه پایدار گردشگری مربو  به اولویت

محیطی، تجاری سازی و ساختار سیستم دیریت عمومی، ظهور موضوعات زیستاقتصادی ملی، ساختار م

المللی پدیدار شدند. او به این نتیجه رسید که اگر چه اصول توسعه پایدار گردشگری سودمند است، گردشگری بین

شوار اقتصادی و سیاسی در کشورهای در حال توسعه یک کار بسیار د -ها به واسطه شرایط اجتماعی اجرای آن

های سخت سیاسی و است. از این رو، هر عملیات مبتنی بر اصول توسعه پایدار گردشگری مستلز  انتخاب

محیطی پیچیده است. علاوه بر این، وی اقتصادی و زیست -اقتصادی، و اتخاذ تصمیماتی براساس روابط اجتماعی 

المللی های بینمگر این که سازمان اظهار داشت که اجرای این تصمیمات سخت ممکن است امکان پذیر نباشد

کاری های کشورهای در حال توسعه جهت اجرای اصول گردشگری پایدار همتشویق و ترغیب شوند و با دولت

های بانک جهانی شروع به گنجاندن توسعه پایدار ( اظهار داشتند که استراتژی2017کنند. مارکاندیا  و همکاران )

اقتصادی، اجتماعی و )کنند که سه پیوند اصلی ها استدلال میه اند. آنگردشگری به عنوان یک هدف کرد

 (.Markandya,2015:205) بین گردشگری و توسعه پایدار وجود دارد( محیطی زیست

است.  "بو  گردی-گردشگری فرهنگی"ها توسعه پایدار را می توان به چندین طریق ایجاد کرد که یکی از آن

تواند به عنوان ابزاری برای توسعه بو  گردی می-ر داشتند که گردشگری فرهنگی(اظها2014والاس و راسل )

اند تا زیست در نظر گرفته شود. بسیاری از محققان تلاش کردهپایدار از لحاظ فرهنگی و مناطق حساس محیط

گردی بو  -بو  گردی را ارائه دهند؛ بخش بعدی مفهو  گردشگری فرهنگی-تعریف رسمی از گردشگری فرهنگی

( استدلال کردند که جوامع 2018(.ریچارد و هال)Wallace& Russell,2004:236دهد)را مورد بحث قرار می

های بالقوه برای توسعه گردشگری حلتوانند راهتوانند بخشی از مسئله مربو  به گردشگر باشند و میمحلی می

های مثبت نسبت به گردشگران می ی و نگرش( نشان داد که دوستانه بودن جمعیت محل2011فراهم کنند.دویر ) 

( اضافه کرد که تمایل ساکنان به ارائه کمک و دادن 2018تواند عامل مهمی در جذب گردشگر باشد. هیت )

(.در کشورهای Hall,2003:15&Richardsکند)اطلاعات به بازدیدکنندگان نقش مثبتی در هر مقصدی ایفا می

در حال توسعه، گردشگری به عنوان ابزاری برای به دست آوردن ارز خارجی و تأمین منابع مالی مورد نیاز برای 

(. WTO,2012شود )تبدیل این کشورها از کشورهایی با اقتصاد وابسته کشاورزی به اقتصادهای صنعتی تلقی می



 

 

های تجاری گذاری و فعالیتد را با تشویق اشتغال، سرمایهاین کشورها امیدوارند که گردشگری رشد اقتصادی خو

)مانند از طریق افزایش درآمد ملی(، بهبود استانداردهای زندگی مرد  و ایجاد مشاغل بیشتر افزایش دهد 

(Dieke,2013:110( .)Abdalsalam,2014:145.)  در هر صورت گردشگری دارای موانع مختلفی می باشد

 توسعه مانع که می باشد دولتی زیر سوال می برد بعضی از مشکلات مربو  به مدیریت که گردشگری پایدار را

 گیری،تصمیم بر حد از بیش تمرکز: از عبارتند مشکلات این که شودمی توسعه حال در کشورهای در گردشگری

 اماتاقد همچنین، (Abuharris,2015:19) .پذیریانعطاف و جامع ریزیبرنامه فقدان و اجرا دشواری

  شود ایجاد مسافران امنیت و ایمنی برای است ممکن بدنی بررسی و هاچمدان بازرسی مانند سختگیرانه

(Abdalsalam,2014:145هچنین برخی موانع را به .) ها،جاده یعنی) اساسی و عمومی زیرساخت کیفیت 

 است ممکن بالا کیفیت با تزیرساخ کهدرحالی می دانند، گردشگری امکانات و( خرید مراکز و ها،فرودگاه

 و مطلوب زیرساخت فقدان کند، کمک گردشگری سیستم مطلوب و مؤثر عملکرد به و کرده جذب را گردشگران

 و بودن ناکافی شامل این. کند عمل گردشگری توسعه برای بزرگ مانعی عنوانبه تواندمی گردشگری تسهیلات

 هایشبکه مخابرات، و آب برق، مسکونی، امکانات خرید، راکزم شهری، بین هایجاده نقل، و حمل بودن نامناسب

 موجود باشد. مانع دیگر در بحث گردشگری بحث بازاریابی می باشد، مشکلاتمی گردشگری مناطق در بهداشت

 فقدان دلیل به توسعه، حال در کشورهای در ویژه به کشورها، از بسیاری در گردشگری محصولات بازاریابی در

 در ناتوانی این. است ناکافی توزیع هایسیستم همچنین و بازاریابی به شدهدادهاختصاص بودجه ودکمب و تخصص

 جذب و گذاریسرمایه هایحوزه ارزیابی مناسب هایراه ابداع با تنها تواندمی گردشگری بازار هایبخش ترینمهم

از طرف  .(Bizan,2019:524) کند تغییر مؤثر بازاریابی استراتژی یک اجرای برای هااولویت تعیین و گردشگر

 جوامع در ویژه به جهان سراسر در گردشگری توسعه اصلی موانع ازجمله اجتماعی و مذهبی فرهنگی، دیگر موانع

 اندک آگاهی و گردشگری مناطق بین فرهنگی اختلافات ازجمله فرهنگی و اجتماعی موانع. هستند مذهبی و شرقی

 میزبان، فرهنگ از گردشگران ناآگاهی دیگر، سوی از و گردشگران هایخواسته و ازهانی به نسبت میزبان کشور در

 کمبودها و هانقص (.WTO,2017:43) هستند گردشگری توسعه برای بزرگی مانع و کرده ایجاد زیادی مشکلات

 جدی موانعی نعنوابه گردشگری تخصص فقدان و پایین هایشایستگی و هامهارت مانند انسانی منابع سرمایه در

 حفظ دیگر،همچنین سوی از. شودمی گردشگری هایفعالیت در میزبان شرکت از مانع که شده است گرفته نظر در

 درنتیجه، که است درآمدکم مشاغل خاطر به گردشگری مقصد یک در اجتماعی عمده موانع از یکی محلی جوانان

 Liu and)کنند پیدا بهتری مشاغل تا کنند مهاجرت بزرگ شهرهای عمدتاً دیگر، هایمکان به دارند تمایل جوانان

Hall, 2016:142).نامطلوب اثرات تواندمی که اندکرده اشاره گردشگری پنهان هایهزینه به محققان از تعدادی 

 رغمعلی. باشد داشته خود میزبان جوامع و گردشگری مقاصد روی بر را محیطیزیست و اجتماعی اقتصادی،

 توسط کالاها و اولیه خدمات برای تقاضا افزایش مثال، برای دارد؛ نیز منفی اثرات گردشگری ادی،اقتص مزایای

 صورت به هاآن درآمد که گذارد،می منفی تأثیر محلی ساکنان بر که شودمی قیمت افزایش باعث اغلب گردشگران

 توسعه. باشد داشته نیز یجد فرهنگی و اجتماعی اثرات تواندمی گردشگری کند، توسعهنمی رشد مناسب

 کرد مشاهده توانمی. شود جامعه یا منطقه در اجتماعی اختلافات و مناقشات ایجاد باعث است ممکن گردشگری

 اثرات تواندمی و بگذارد تأثیر کل یک عنوانبه میزبان جامعه خانوادگی و سنتی زندگی بر تواندمی گردشگری که



 

 

 تواندمی ولی است سطحی و موقتی کوتاه، معمولاً گردشگر - میزبان متقابل اثر اگرچه. باشد داشته جامعه بر منفی

 ساکنان عصبانیت باعث تواندمی چنین هم. کند تحریک را شدید موارد در سیاسی و مذهبی نژادی، هایدرگیری

 که یامسئله (Mathieson, 2016:78)شود محلی مرد  زندگی برای هاآن تهدید و گردشگری آمار به بسته

 برای گردشگری توسعه اقتصادی مزایای از محلی ساکنان که است این باشدمی بحث مورد گردشگری در اغلب

 بر باشد هاآن نفع به اینکه جای به پیشنهادها این که کنند احساس است ممکن هاآن. ندارند آگاهی خود جامعه

 دادن ارتبا  برای هاچهارچوب و هاروش از برخی شامل باید خوب طرح یک بنابراین،. شده است تحمیل هاآن

 اقتصادی، ازنظر باید که است گردشگری محصول یک ریزیبرنامه نهایی، نتیجه. باشد جامعه به گردشگری مزایای

 .(Coltman, 2013:153)باشد مناسب فرهنگی و محیطیزیست اجتماعی،

 

 

 : مدل نظری تحقیق بر مبنای نظری تحقیق1شکل شماره 

 

 های تحقیق یافته .4

موانع توسعه 
گردشگری

کمبود متخصص

موانع زیست  
محیطی

موانع مدیریتی

موانع فرهنگی

موانع زیرساختی



 

 

 :  توصیفی تحلیل

 74نفر که  203نفر موردبررسی  834دهد که ازنظر جنسیت بین یمبررسی جامعه گردشگری مورد بررسی نشان 

با  80-21باشند. بیشترین گروه جمعیتی در طبقه سنی یمدرصد مرد  48نفر با  158شوند زن و یمدرصد را شامل 

 3درصد و  7با  71سال و بیشتر از  20رمی گیرند و طبقات سنی زیر درصد را در ب 2۹با   40-81درصد و  85

نفر موردبررسی بیشترین تحصیلی در  834گیرند. ازنظر تحصیلات بین یمدرصد کمترین فراوانی و درصد را در بر 

نفر )دو  4درصد را در برمی گیرند و سطح تحصیلی دکتری  2۹درصد و دیپلم  با  4۹مقطع کارشناسی با 

گردشگران شهرستان  مبدأگیرند. شهر یمدرصد کمترین فراوانی و درصد را در بر  5نفر با  2۹(زیر دیپلم درصد

درصد و شهر تربت  80باشند به خصوص شهر مشهد با یمخواف بیشتر از شهرهای استان خراسان رضوی 

ای مرکز استان، درصد شهره 10درصد و  کرج  23درصد بعد از آن گردشگران از شهر تهران  12حیدریه 

باشد. ازنظر ارزیابی مدت زمان اقامت گردشگران در یمدرصد  10ی مجاور مانند خراسان جنوبی هااستان

باشد و بعد یمدرصد  28باشد که بیشترین اقامت به شب با یمبیشتر در حدود یک هفته  هااقامتشهرستان خواف 

عیت محل اقامت گردشگری جامعه آماری موردبررسی شود. بررسی وضیمشب را شامل  5شب و  7از آن اقامت 

درصد گردشگران در  41که طوریدهد که گردشگران تمایل زیادی به اقمات در بومگردان داشتند بهیمنشان 

درصد بیشترین درصد در اقامت گردشگران را به  40و بعد از آن منزل اقوا  و دوستان با  اندداشتهبومگردها اقامت 

 .اندادهدخود اختصاص 

 : استنباطی تحلیل

 شهرستان خواف یفرهنگ یتوسعه گردشگرموانع  یهاشاخص یابیارز

 یساختار یدر شهرستان خواف از مدل ساز یفرهنگ یتوسعه گردشگرموانع  یهاشاخصشاخص  یبررس در

در  یهنگفر یدر گردشگر وانعم نیو اثرگذارتر نیترمهم ییکار شناسا نی. هدف از انجا  ا دیاستفاده گرد

عامل  پنج یو  بر مبناسمرتبه  یمدل عامل قیتحق یکیتئور یبا توجه به مبان نیشهرستان خواف است. بنابرا

. دیگرد میتنظ  کمبود متخصص و زیست محیطیو  فرهنگی ،زیرساختی)حمل و نقل و گردشگری( ،مدیریتی

 یگریپنهان د یرهایپنهان، متغ یرهایاز متغ یکه در آن تعداد شودیاطلاق م ییو  به مدلهاسمرتبه  یعامل یهامدل

و کشف صورت  ییشناسا یو بر مبنا ستین یاکتشاف یاساساً کار ی. اگرچه مدل سازکندیم یریرا اندازه گ

گانه را  پنج هر کدا  از عوامل پنهان ییشناسا تیکه قابل ییرهایتک تک متغ قیتحق نیحال در ا نیبا ا رد،یگینم

در مدل  یداریبرازش و سطح معن یهاشاخص یو بر مبنا انددهیمدل گرد ندیزا وارد فرااند به صورت مجداشته

مواجه  ریمتغ یادیکه محقق با تعداد ز یدارد و در مواقع یروش منطق محکم نی. اانددهیا حذف گردیمانده  یباق

 گریدارد. به عبارت د یوانبرسد کاربرد فرا یمدل نظر یبر مبنا ییمدل نها کیبه کشف  تاًینها خواهدیاست و م

در مدل  یدییتأ ییپنهان در مدل بر مبنا یرهایمتغ هیکل بیترت نی. بددینام یاکتشاف - یدییتأ توانیروش را م نیا



 

 

 ،یسلم یانی)ک گردندیپنهان م یرهایکننده متغ نییاکتشاف تب یمشاهده شده بر مبنا یرهایو متغ شوندیحاضر م

 نشان داده شده است. یفرهنگ یگردشگرموانع توسعه  یهاشاخص ییل نها( مد2(. در شکل شماره )18۹7

 

 

 

 

 

 تحلیل عاملی مرتبه سو  ارزیابی موانع توسعه گردشگری فرهنگی شهرستان خواف مدل . 2شکل

می باشد معنی دار است و مدل ساختاری  07/0روابط به دلیل سطح معنی داری کمتر از  1مطابق جدول شماره 

دو از نظر گردشگران فرهنگی شهرستان خواف  2وهش را تایید می کند همچنین طبق نتایج شکل مدل نظری پژ

شاخص امکانات زیر ساختی و کمبود متخصص اهمیت بیشتری نسبت به سایر شاخص ها مدل مورد بررسی 

بیشتری دارند که در بین معیارهای زیر ساختی، زیر ساخت های حمل و نقل از زیرساخت های گردشگری اهمیت 



 

 

دارند در مرحله بعد این شاخص مدیریتی هست که مانع بعدی در توسعه گردشگری شهرستان خواف هست و در 

 75/0و شاخص زیست محیطی در مرحله آخر با ضریب  38/0مرحله بعدی شاخص جنبه های فرهنگی با ضریب 

 در مرحله آخر قرار می گیرد.

 

 : رگرسیون وزنی مدل پیش فرض1جدول 

 تخمین نا  متغیر   شاخص

غیر 

 استاندارد

خطای 

 معیار

 نسبت

 بحرانی

 سطح

-معنی

 داری

 *** 5/834 306/ 1/783 موانع توسعه ---> زیرساختی 

 *** 3/620 179/ 650/ موانع توسعه ---> زیست محیطی 

جاذبه های  

 فرهنگی

    1/000 موانع توسعه --->

 *** 5/101 215/ 1/096 موانع توسعه ---> مدیریتی 

    1/000 زیرساختی ---> گردشگری 

 *** 5/610 108/ 606/ زیرساختی ---> حمل و نقل 

صکمبود متخص   *** 4/186 244/ 1/020 موانع توسعه ---> 

 a6a <--- 1/000 زیست محیطی    

 a5 <--- 4/789 278/ 1/329 زیست محیطی *** 

 a4 <--- 4/856 273/ 1/325 زیست محیطی *** 

 a3a <--- 4/734 218/ 1/030 زیست محیطی *** 

 a2 <--- 3/326 183/ 607/ زیست محیطی *** 

 a1 <--- 001/ 3/205 187/ 599/ زیست محیطی 

 a11 <---  جاذبه های

 فرهنگی

1/000    

 a10 <---  جاذبه های

 فرهنگی

1/339 /215 6/238 *** 

 a9 <---  جاذبه های

 فرهنگی

/846 /166 5/106 *** 

 a8 <---  جاذبه های

 فرهنگی

/684 /180 3/806 *** 



 

 

 a7 <---  جاذبه های

 فرهنگی

/788 /236 3/338 *** 

 a16 <--- 1/000 مدیریتی    

 a15 <--- 6/495 220/ 1/427 مدیریتی *** 

 a14 <--- 6/924 215/ 1/486 مدیریتی *** 

 a13 <--- 6/471 249/ 1/609 مدیریتی *** 

 a12 <--- 6/076 210/ 1/276 مدیریتی *** 

 a24 <--- 1/000 گردشگری    

 a23 <--- 8/813 089/ 788/ گردشگری *** 

 a22 <--- 9/139 092/ 838/ گردشگری *** 

 a21 <--- 7/337 082/ 602/ گردشگری *** 

 a20 <--- 9/966 098/ 979/ گردشگری *** 

 a19 <--- 8/283 087/ 717/ گردشگری *** 

 a18 <--- 10/053 097/ 977/ گردشگری *** 

 a17 <--- 7/821 091/ 713/ گردشگری *** 

 a25 <--- 1/000 حمل و نقل    

 a26 <--- 5/272 248/ 1/306 حمل و نقل *** 

 a27 <--- 5/752 262/ 1/510 حمل و نقل *** 

 a28 <--- 003/ 2/952 202/ 595/ حمل و نقل 

 a29 <--- 5/345 246/ 1/313 حمل و نقل *** 

 a30 <--- 002/ 3/045 184/ 560/ حمل و نقل 

 a31 <--- صکمبود متخص  1/000    

 a32 <--- صکمبود متخص  1/619 /345 4/693 *** 

 a33 <--- صکمبود متخص  1/579 /323 4/888 *** 

 a34 <--- صکمبود متخص  /987 /256 3/860 *** 

 a35 <--- صکمبود متخص  1/098 /262 4/196 *** 

 

های ساختاری آورده شده های برازش مدلگیری از شاخصنتایج ارزیابی مدل تحقیق با بهره 2 در جدول شماره

های میدانی تحقیق و کننده ارتبا  معناداری و مناسب بین دادههای برازش مدل مناسب تأییداست. وجود شاخص

است که مدل پیش  NPARده است شاخص مدل ساختاری موجود است. اولین شاخص که در این مدل بررسی ش

دهد پژوهشگر در تدوین مدل به راحتی به هزینه کردن درجات آزادی باشد که نشان میمی 4۹فرض آن برابر 



 

 

 000/0و سطح معناداری  ۹18/488باشد. شاخص کای اسکوئر برابر با نپرداخته و این وضعیت قابل قبول می

ا توجه به اینکه درجه آزادی به مقدار مستقل نزدیک و از صفر به دور است سازد. بای مطلوب را نمایان مینتیجه

است  125/2باشد های مهم مدل میتوان تلقی مطلوبی از مدل داشت. مقدار کای اسکوئر نسبی که جز شاخصمی

ترین شاخص در برازش مطلق است که حاکی از وضعیتی خوب و مطلوب برای مدل است. شاخص بعدی که مهم

است که این نشان از مطلوب بودن مدل دارد.  05۹/0است در این مدل مقدار این شاخص  RMSEAص شاخ

دارای برازشی قابل قبول برای مدل است. شاخص نرمال شده  531/0شاخص نیکوئی برازش اصلاح شده برابر با 

 774/0تصد که مقدار آن ی مقباشد. شاخص برازش هنجار شدهنیز تا حدی مطلوب می 825/0بنتلر بویت با مقدار 

های احتمال نزدیکی برازندگی و شاخص برازش تطبیقی باشد. همچنین شاخصنیز دارای وضعیت مطلوبی می

 باشند.مقتصد نیز دارای وضعیتی قابل قبول می

 های نیکویی برازش مدل پژوهش: وضعیت شاخص2جدول 

علائم  نا  شاخص

 اختصاری

 مستقل اشباع پیش فرض

 NPAR 4۹ 278 22 آزاد شده برای تدوین مدل پارامترهای

 CMIN ۹18/488 000/0 382/1184 خی دو)کای اسکوئر(

 DF 204 0 281 درجه آزادی

 P 000/0  000/0 سطح معناداری

 CMIN/DF 125/2  048/7 کای اسکوئر نسبی)بهنجار شده(

 GFI 328/0 000/1 481/0 شاخص نیکوئی برازش

 AGFI 531/0  40۹/0 شده شاخص نیکوئی برازش اصلاح

 NFI 825/0 000/1 000/0 شاخص نرمال شده بنتلر بویت

 CFI 574/0 000/1 000/0 شاخص برازش تطبیقی

 PNFI 774/0 000/0 000/0 ی مقتصدشاخص برازش هنجار شده

 PCFI 888/0 000/0 000/0 شاخص برازش تطبیقی مقتصد

 RMSEA 05۹/0  170/0 ریشه میانگین مربعات خطای برآورد

 /PCLOSE 000/0  000 احتمال نزدیکی برازندگی
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پررونق و رو به توسعه است که پس از  ا،یپو یاقتصاد ەدیپد نیپاک و سوم یصنعت ،یدر جهان کنون یگردشگر

 تیاهم ر،یاخ یاه در دهه رو، نیربوده است. ازا یجهان عیصنا گریسبقت را از د یگو یخودروساز و نفت عیصنا



 

 

ی طور ب همواره و به یهم از لحاظ تعداد گردشگران و هم از لحاظ درآمد ارز یالملل نیب در سطح یگردشگر

اندک  یدر حال توسعه و با منابع درآمد یاز کشورها یاریرهگذر بس نیا از بوده است و شیرو به افزا یا سابقه

ارتقا دهند و  یدرخور توجه زانیخود را به م یو اجتماع ،یفرهنگ ،یاقتصاد یاز شاخصها یاریاند بس توانسته

 تیهمچون ذهن یو مسائل فرهنگ ،یارز یدرآمدها کمبود ن،ییدرآمد سرانة پا ،یکاریاز جمله ب یمشکلات یبرا

از این رو تحقیق حاضر با هدف کنند  دایپ ییحلها آنهاراه یفرهنگ راثیماندن م مناطق، ناشناخته نیبه ا یمنف

شاخص اصلی پرداخته است که نتایج نشان  7موانع توسعه گردشگری فرهنگی شهرستان خواف به بررسی ارزیابی 

 (2020) فایخلاز این رو با نتایج و یافته های برازش در رتبه اول می باشد  ۹7/0می دهد شاخص زیر ساختی با 

گردشگری خواف نمی  هم جهت می باشد از طرف دیگر اثرات زیست محیطی گردشگری فرهنگی یک مانع در

( شباهت ندارد و 2020) خلیفا ( و1۹۹7، داویس )( 2020، لانگ )(1۹۹3) جنکیز و توساننتایج تحقیق  با باشد که

های دسترسی و خدمات دهی ازنظر گردشگران فقط در شاخص در بین شاخص همدیگر را پوشش نمی دهند

شاخص دسترسی و خدمات دهی که زیربنای توسعه هماهنگی سازمانی هست که مطلوبیت بالایی دارد و در دو 

های حمل و نقل و مکانهای اقامتی و گردشگری فرهنگی است ، به خصوص در خدمات بهداشتی و زیرساخت

()کدیور و 18۹1تفریحی مناسب در سطح شهرستان، مطلوب نیست که با نتایج تحقیق )سقایی و جوانبخت، 

دهد برای توسعه گردشگری فرهنگی دولت و مسولین مرتبط با ان می( مشابهت دارد، این امر نش1838سقایی، 

 بخش گردشگری باید در بخش زیرساختی شهرستان بیشتر کارکنند.

دهد که با توجه به پیشینه تاریخی شهرستان و ها نشان میها و ارزیابینتیجه کلی این پژوهش بر اساس تحلیل

ها مناسب برای توسعه باشد ولی زیرساختان مطلوب میها ظرفیت گردشگری فرهنگی عینی در شهرستسنت

باشد، بنابراین با توجه به نتایج تحقیق گردشگری نیست و این نیازمند توجه به عرصه زیرساخت در این حوزه می

 توان پیشنهادات زیر را ارائه نمود: می

 توجه به زیرساختهای اقامتی در توسعه گردشگری فرهنگی

 نقل بین شهر و استانی به خصوص راه آهن شهر خوافهای حمل و زیرساخت 

 های اقامتی ارزان قیمت به خصوص بو  گردهای ارزان قیمت در روستاههای گردشگری شهرستان زیرساخت

 خواف

 های اقامتی که اقتصاد محلی را توسعه دهد مثل بو  گردهای واقع در مناطق مختلف شهرستان زیرساخت

 خواف

 ها و آداب رسو  فرهنگیبا توجه به آیینتوسعه گردشگری فرهنگی 

 باشد و توجه به مفاخر موسیقی شهرستان خواف های ملی میمعرفی موسیقی مقامی شهرستان که از موسیقی 

  توجه به  گردشگری تغذیه در راستای توسعه گردشگری فرهنگی غذاهای محلی که در شهرستان خواف

 باشدوع زیادی میباشد و دارای تنهای مختلف میدارای ویژگی



 

 

 های محلی زنان و مردان که تا حد زیادی در این شهرستان حفظ شده است و منطبق با اقلیم توجه به لباس

 باشدمنطقه می

 باشدتوجه به تنوع قومیتی و مذهبی که جذابیت زیادی ازنظر فرهنگی در شهرستان خواف می 

 ن خواف ظرفیت زیادی را ایجاد کرده است توجه به گردشگری عشایری به خصوص حله ها که در شهرستا

 شود گردشگری عشایری در این شهرستان رونق پیدا کندو باعث می

   توجه به معماری محلی و بومی در ساخت وسازهای شهرهای شهرستان خواف که جذابیت زیادی را ایجاد

 کندمی

  توسعه گردشگری خلاق به خصوص در روستاهای گردشگری و هدف گردشگری 
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