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 چکیده
هاای اتتاااع ، فرهن ا  و    هااواره باه      علاوه بر مرکزیت فعالیت اقتصادی، کانون فضاها و فعالیت هابازاراز گذشته تاکنون 

پیوند ناگسستن  بین مفهوم محیط و اخلاق و رفتار شهروندان وتاود  از آنجای  که گردند  عنوان قرارگاه رفتاری فعال محسوب م 

ای بر ال وهاای رفتااری در   دهد تا نشان دهد که کیفیت محیط تا چه اندازهداشته، پژوهش حاضر این رابطه را مورد بحث قرار م 

رفتاار  حرکاا  تاعیتا  و تااثیر آن بار      به منظور تعیین ال وهای های رفتاری تاثیرگذار است محور بازار براساس رویکرد قرارگاه

  بعد از ظهار در نظار گرفتاه شاد     8تا  6رصدها در یک زمان مشخص بین ساعت و  از تکنیک مشاهده بر روی عابران پیاده  افراد

و باه منظاور ث ات     SPssای و تحلیل مسیر از نرم افزار تک ناونههای ت آزمون فرضیا  از آزمونبه منظور  لازم به ذکر است که

هاای حات تعلاا، ارت اا      زیرمولفاه ها نشان داد کاه  یافته نیز استفاده شده است  ArcGIS از نرم افزارگرافیک  حرکا  تاعیت  

های رفتااری  گیری قرارگاهبیشترین ن ش را در انسجام و شکل 75/3و  79/3،  09/4هویت و خاطرا  تاع  به ترتیب با میان ین 

هاچنین حرکا  تاعیت در مسیر اصل  محور بازار روی داده است اما حرکا  تاعیت  به سات شاال محور افازایش  اند  داشته

سازی مناساب باازار،   افزایش تذابیت ورودی و کفوان نتیجه گرفت که ت ویت م لاان،تیابد  م و به سات تنوب نیز کاهش م 



 

 

های غیرفعاال،  مند، بازآفرین  ن ش کاروانسراها و راستهازی بناهای هویتکاهش دسترس  وسایل ن لیه به محور بازار، حفظ و بازس

گیاری  ها، افزایش حضور گردش ران و    نیز تاثیر چشا یری در شکلنظافت و تایزی، نصب تابلوهای راهناا در پیدا کردن راسته

 ها خواهند داشت قرارگاه

 محور بازار، شهر زنجانحرکا  تاعیت ، : کیفیت محیط ، ال وهای رفتاری، هاکلید واژه

 مقدمه

 ,Lelévrier, 2013; Moulay et al)هساتند مها    موضاوع  هاا  تعاملا  اتتااع  برای افراد در هااه فرهنا   

 و اتتااع  قوی س ب افزایش سلامت تساان ، ایان  و حات امنیات   تعاملا دهد (  چنانچه مطالعا  نشان م 2017

 & Sabin, 1993; Steinbach, 1992; Durkheim, 1951; Lesterگاردد) ما  در اتتااا   فعاال  حضاور  

Moksony, 1994; Eve & Eve, 1984; Lee, 1983; Pilisuk, 1982  )    علاوه بر این، افارادی کاه پیونادهای

 Allard et al, 1995; LaGoryبرخوردارند)توته  شناخت  قابلروان و سطوح بهزیست از تری دارند اتتااع  قوی

& Fitzpatrick, 1992; Mullins & Dougan, 1990; Pellman, 1992; Roberto, 1992  )  بادین ترتیاب 

و ها سات   اتتاااع  خاود را باه      تعل اا  تا آنها احساسا ،  هستندپیوندهای اتتااع  به طور کل  برای افراد حیات  

به ع اار  دی ار   دهد  نام فضا رخ م  چنین پیوندهای  در ظرف مشترک  به ( Kweon et al, 1998)اشتراک ب ذارند

 ( Borowski, 2014)های عاوم  با حضور افراد دی ر در یک فضا و در یک زمان مارت ط اسات  مکانرفتار انسان در 

 در فضاا  حضاور ای بارای  ان یازه  ،و مشاهده اشاتیاق و فعالیات  آورد افراد را گرده  م است که های انسان  تفعالی این

قلاب اقتصاادی   در ایان میاان بازارهاا باه عناوان ساتون و        ( Alexandr Ishikawa & Silverstein, 1977)است

شامل فضاهای گردش خط  اولیه و ثانویه به نام رسته، فضاهای باز و بسته، فضاهای داخل  و خارت ، شهرهای ایران ، 

عالاوه بار    ایان مراکاز  (  1388رت   و سفاهن، هستند)در امتداد محور ثابت یا چند شاخه و    طاق های زی ا، نورگیرها 

اند و هاواره به عنوان قرارگاه رفتااری  های اتتااع ، فرهن   و    بودهمرکزیت فعالیت اقتصادی، کانون فضاها و فعالیت

 از آنجای  که پیوند ناگسستن  بین مفهوم محایط و اخالاق و رفتاار شاهروندان وتاود داشاته،       اندگردیدهفعال محسوب 

لاذا  (  2: 1388تعفر،)پورهاای مختلاف باوده اسات    یرباز فضای بازار شاهد انوا  تعاملا  اتتااع  افراد در فرهنا  ازد

عاد  شود و در طاول زماان   های خاص  به صور  طح بازار، باعث گردیده که فعالیتوتود این ارت اط و کارکرد در س

هاا  گردد کاه ایان قرارگااه   های خاص  در بازار منجر م قرارگاهگیری که این روند در طول زمان به شکل گرددتکرار م 

ترین ر سنت  زنجان که به عنوان طولان ی امروز خواهد داشت  از این رو در بازافراوان  بر نو  و کارکرد بازارهاتاثیرا  

اقتصاادی باه شاکل     هایهای  کنار کارکردا مستثن  ن وده و وتود خرد فرهن هار تهان معروف است از این کارکردباز

ها و نحاوه تااثیرا  آن   پژوهش برای شناسای  این قرارگاه های  در این مجاوعه کاک ناوده است که اینگیری قرارگاه

 را بر روی کارکرد بازار بررس  خواهد کرد 

روابط بین محل وقو  رفتارها، ال وهای فعالیت و احسااس کلا     و فضا وندر مورد رفتار افراد در ایادبیا  گسترده

 & Abu-Ghazzeh, 199; Calthorpe, 1993; Festinger et al, 1950; Freid)وتود داردرضایت از محیط 



 

 

Gleicher, 1961; Gans, 1962; Huang, 2006; Imrie, 1996; Marans & Rodgers, 1975, Steg & 

Vlek, 2009)  ،ی اتتااع   وهاسازی رابطه بین فضا و الهای کا  نیز برای درک و مدلها و روشنظریه علاوه بر آن

زنادگ  باین   »توان به کتاب میان م  در این ( Lee et al, 2017; Rezaei Liapaee et al, 2020)ایجاد شده است

مار  و زنادگ    "در کتااب خاود باه ناام      -( 1961تیکاوبز ) (  Gehl,1987)( اشاره کرد1987اثر گهل )« هاساختاان

لانا   (  Jacobs, 1961)کناد یفیت یاک شاهر توصایف ما     های پیاده را به عنوان کگذرگاه – "شهرهای بزر  آمریکا

، تعاملا  اتتااع  در فضاهای عاوم  شهری را ویژگ  مهاا   «های معااریایجاد نظریه»( در کتاب خود به نام 1987)

 ,Langداناد) محایط ما    افراد نس ت به بین تعامل اتتااع  و احساس تعلا دلیل اصل  آن را ارت اط تن اتن  دانسته و

 بایاد  – افاراد  اتتاااع   تعاملا  توسعه و ارت اطا  به ود برای بستری عنوان به –شهری  کیفیت محیطبنابراین   (1987

  پرداخته شده است 1در تدول شااره تح یا حاضر نیز  پیشینهدر ادامه   گیرد قرار توته مورد پذیری تامعه منظر از
 تحقیق: پیشینه 1جدول 

 نتایج موضو  مح  ان

لطیف ، امین و 

 (1393هاکار)

های کیفیت محیط تاثیر مولفه

شهری بر ال وهای رفتاری در 

 های شهریپارک

نتیجه تاثیر رفتار بر فضا و نتایج نشان داد که از سوی  نیازهای انسان  

ساز انجام رفتارهاست و ارت ای کیفیت محیط است و قابلیت محیط، زمینه

 محیط بر قلاروهای رفتاری با مفاهی  کیف  در ارت اط است 

Ramezani and 

Hamidi  

(2010) 

تعاملا  اتتااع ، فضای شهری، 

 پایداری اتتااع 

وتود فضاهای انت ال  دلیل رونا تعاملا  اتتااع  و کیفیت محیط  در 

 است  ایران در شهرهای سنت 

Rismanchian and 

(Bell (2014 
فضا، عابر  ترکیبفضاهای شهری، 

 دسترس  و پیاده

شناسای  ال وی فضای  با استفاده از رویکرد حرکت ط یع  امکاان پاذیر   

باه صارفه بارای توساعه یاک شا که        است و این م  تواند م نای  م رون

 .خیابان  سازگار با عابر پیاده باشد

Safari and 

FakouriMoridani 

(2017) 

حلیل نحوی، دسترس ، تامعه ت

 پذیری، ال وهای رفتاری

استفاده از هندسه های منظ  مانند مربع م  تواند تأثیر مث ت  بار پایاداری   

 .باشددسترس  و اتتااع  بودن فضاهای عاوم  داشته 

Yeganeh and 

Kamalizadeh 

(2018) 

قلارو، رفتار فضای ، فضاهای 

 شهری

شاهری  فضاهای عاوم  مختلاف   رفتاری درکه معیارهای  دادنتایج نشان 

 متفاو  است

Zerouati and Bellal 

(2019) 

تعاملا  اتتااع ، پیکربندی 

 فضای 

وقت  ک  باشد، های اتتااع  به میزان نفوذپذیری بست   دارد که فعالیت

 دهدهای اتتااع  را افزایش م تعامل و فعالیت

Askarizad, and 

Safari, (2020) 
تأثیر تعاملا  اتتااع  بر ال وهای 

 رفتاری افراد در فضاهای شهری 

که تعاملا  اتتااع  تاأثیر عای ا  بار نحاوه      دادنتایج این مطالعه نشان 

که ایان تاأثیر رفتااری کاه      رفتار افراد در فضاهای شهری دارد  به طوری

برگرفته از کیفیت محیط ساخته شده است، به افراد منت ل شده و بر نحوه 

 گذارد رفتار آنها در زندگ  شخص  تأثیر م 

 1400ماخذ: مطالعا  ن ارندگان، 

اسات کاه   ای های دانش طراح  شهری دانست  این امر به گونهمشغول توان یک  از مهاترین دلکیفیت محیط را م 

(  در 77: 1385دانناد)پاکزاد،  پردازان ارت ا  کیفیت محیط را مهاترین وظیفه فعالیت طراح  شاهری ما   بسیاری از نظریه



 

 

هاای  ریزی و طراح  شهری، تعااریف متعاددی از مفهاوم کیفیات محایط وتاود دارد  ایان برداشات        متون نظری برنامه

اناد  بناابراین ف ادان    ها از سوی آنها شکل گرفتاه انتخاب شاخص گوناگون، براساس زمینه فکری صاحب نظران یا نحوه

ها از سوی آنها نظران از مفهوم کیفیت محیط، یا نحوه انتخاب متفاو  شاخصتعریف  تامع، دقیا و مورد توافا صاحب

هاوم باا مفااهی     تواند در نتیجه ارت اط یا هاپوشاان  ایان مف  کند  این امر م در م ان  نظری طراح  شهری خودناای  م 

باه ن ال    1393فراهان  و هاکاران، سربندیم ه  و پیچیده دی ر هاچون کیفیت زندگ ، قابلیت زندگ  و پایداری باشد)

اناوا    افراد وبا حضور تعدادی از  محیط به عنوان  پویا و فعال فضاییک (  از طرف دی ر Van Kamp, 2003: 5-18از 

(  Mehta, 2007)شاود ه ماهیات اتتاااع  دارناد، تعریاف ما      های  کا به ویژه فعالیت رثابت و پایدا های عادتاًفعالیت

ایستادن، نشستن، صح ت کردن، خوردن و آشاامیدن، خوانادن و غیاره پشاتی ان        مانند های ثابتفضاهای  که از فعالیت

ساان باا افاراد دی ار را باه      کنند کاه تعامال آ  شد  فراه  م مد  و ک های کوتاههای  را برای تااسفرصتو  کنندم 

از آنجای  که روانشناس  محیط  (  Ghel, 1987; Jacobs, 1961; Mehta, 2007)کندای آرام و نس تاً مجاز ایجاد م شیوه

گیارد کاه محایط یاا افاراد را باه       های  قرار م تای اه مها  در مطالعه کنش مت ابل انسان و محیط دارد، در م ابل روش

ز این رو، این عل  معت د است که برای درک مشکلا  باید به رابطه بین ایان دو    اکنندزا بررس  م عنوان موتودات  مج

ال اوی رفتااری افاراد در فضااهای شاهری محصاول ارت ااط و تعامال ایان دو عامال           (  Ekici, 2004)متغیر توته کارد 

هاای ثابات رفتااری در آن    مشاخص ال و فواصل زماان    بازار یک قرارگاه رفتاری است زیرا در(  Altman, 1975)است

عنصری تحلیل کننده برای تحلیل محیط است که بارای تشاریح   « رفتار-مکان»شود  قرارگاه رفتاری و یا یک مشاهده م 

شود  این مفهوم برای اولاین باار باه وسایله راتار      کارکردهای اصل  فضاهای معااری و طراح  شهری به کار گرفته م 

شناخت  کال دی کودکان ابدا  شد  یاک قرارگااه رفتااری    ی تجزیه و تحلیل محیط اتتااع ، روانبارکر و هاکارانش برا

آیاد تاا در فرآینادی    ای حاصل ما  یک واحد کوچک اتتااع  است که از تلفیا پایدار یک فعالیت و یک مکان به گونه

رفتاری مانند بازار، فضای عااوم  و     منظ  بتواند عالکردهای ضروری آن محیط رفتاری را برآورده سازد  یک قرارگاه 

تواناد بسایار   ای از علایا خود دست یابد  این علایاا بارای افاراد گونااگون ما      سازد تا به مجاوعهشخص را قادر م 

روح  و ملالت فضا، اغلب به علت کا ود انوا  ال وهای ثابت رفتاری در محیط است  فضاهای سانت   متفاو  باشد  ب 

 (   47: 1382زاده و افشار، اند)امینضاهای مدرن کاتر با این ن یصه روبرو بودهدر م ایسه با ف

 

 

 

 

 

 

 

 اجتماعی الگوهای رفتاری

 فرهنگی

 عملکردی

 زیست محیطی

 محیط فرد

 فعالیت

 : مدل مفهومی تحقیق1شکل 



 

 

 

 

 

 

 روش تحقیق

نظار روش پیاایش )پرسشانامه( م تنا  بار مصااح ه       و از کااربردی تحلیلا  و   -پژوهش حاضر از نظر نو  توصیف 

ساختار یافته است  تامعه آماری نیز شامل کسان  است که در ساعا  ش انه از منط ه بازار سنت  شهر زنجان )راسته باالا  

تعیاین و در   از افاراد و کسا ه  نفار   238و پایین( به صور  پیاده ع ور م  کنند  حج  ناونه بر اساس تادول مورگاان   

صاور    1استفاده شده است  تجزیه و تحلیال داده هاا باا نارم افازار اس پا  اس       تصادف وهش از روش ناونه گیری پژ

-ای و اولویتتک ناونههای رفتاری از آزمون میان ین ت گیری قرارگاههای محیط  در شکلگرفته و تهت تحلیل مولفه

آی اس آرک تا  های حرکا  تاعیتا  از نارم افازار    ن شه تهت تهیه ها از آزمون تحلیل مسیر استفاده شد بندی مولفه

 منظاور  باه اسات    باوده  1400 ساال  در میادان   مطالعا  انجام و هاداده وگردآوری پژوهش زمان  محدودهاستفاده شد  

 پرسشانامه  پایاای   تعیاین  تهات  هاچناین   روای  ابزار پرسشنامه از اعت ار محتوای )صوری ( استفاده شاده اسات   تعیین

 پایش  هاا،  یافتاه  تحلیل و بررس  از ق ل تح یا، پرسشنامه منظور این برای  شد استفاده کرون اخ الفای ضریب از تح یا،

  باشد م  درصد 71/0 با برابر پژوهش هایمولفه برای آمده بدست آلفای ضریب و گردید آزمون

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 معرفی قلمرو تحقیق
                                                           
1 -SPSS 

ایکتابخانه میدان  روش کار  

SPss Arc GIS 

 عملکردی زیباشناختی -کالبدی

های کیفیت محیطیمولفه  

 محور بازار 

 زیست محیطی فرهنگی-اجتماعی

 تحقیق تجربی مدل: 2شکل 



 

 

 شهر هست که خاود از دو بخاش    نیا یزنجان واقع در بخش مرکز  پژوهش شامل محدوده بازار سنت  قلارو مکان

هجاری قااری در دوران    1205باازار در حادود ساال      خیجاوعه تارم است  شدهلیو بازار بالا تشک نییبازار پاراسته 

صور  یک محاور  عنوان ستون ف را  بافت قدیا  و هسته شهر بهشده است و بهحکومت آقا محادخان قاتار احداث

 یهاا در شااار محوطاه   گرفته اسات( در امتداد مسیر تاده ابریش  در داخل شهر شکلرسد غرب  )که به نظر م  -شرق 

شاهر و در راساتای    هیا مجاوعاه در قلاب خاسات اه اول    نیا   اشاود  واتد ارزش در سطح کشور محساوب ما    خیتار

  تیای فعاال شهر زنجان و محورها   بازار سنت  است یادهیچیپ یبنداستخوان ایگرفته و دارشهر شکل  اصل یهایورود

 شاهر(  یقلاب اقتصااد    یاز دو هزار واحد تجاار  شی)با داشتن ب  تیاقتصادی و فعال افتنی تیبه آن، موتب مرکز  منته

شغل اعا    51 در حدود و مغازهباب 1314 یدارای، ورود 56مجاوعه بازار زنجان با داشتن  نیا  شهر زنجان شده است

و پاژوهش  مجاوعه قلار نیو کل ا باشد نفر در گردش م ستیکه به دست سه هزار و دو باشد م  و خدمات یدیاز تول

 ( 7: 1398بوده است)تهان خش و هاکاران، 

 
 : قلمرو تحقیق3شکل 

 گویان: مشخصات عمومی پاسخ2جدول 

 درصد تعداد شاخص ویژگ  درصد تعداد شاخص ویژگی

ت
جنسی

 

نو  شغل 7/51 123 مرد
 16 38 بیکار 

 7/14 35 دارخانه 3/48 115 زن

سن
 

30 – 18 20 40/8  2/28 67 آزاد 



 

 

40 – 30 66 73/27 2/12 29 دانشجو   

50 - 40 
75 51/31 2/9 22 دولت    

7/9 23 بازنشسته  

60 - 50 59 79/24 1/10 24 شرکت    

سال 60بیش از   18 56/7 نو  ارت اط با محور بازار 
5/5 13 ساکن   

5/15 37 شاغل ف از مراجعه به  
هد

بازار
 

4/63 151 خرید  

گذراندن اوقا  

 فراغت

18 6/7  79 188 عابر پیاده 

 29 69 بازدید بافت سنت 

ت
صیلا

تح
 

سوادب   13 5/5 کدام  

بازار
 4/53 127 بالا 

6/46 111 پایین 13 31 ابتدای   

نحوه 

دسترس  به 

 بازار

 63 150 ن لیه عاوم 

6/12 30 راهناای   37 88 ن لیه شخص  

2/41 98 دبیرستان  

زمان 
مراتعه به 

 محور بازار
3/14 34 روزانه  

9/18 45 دیپل  6/25 61 هفت     

4/3 8 لیسانت 8/50 121 ماهانه   

5/5 13 تحصیلا  تکایل  2/9 22 سالانه   

 %100 238 - مجاو  %100 238 - مجموع

1400ماخذ : یافته های تحقیق،   

 های تحقیقیافته

در هاای کیفیات محیطا     بررسا  مولفاه  و سپت به  پاسخ ویانهای توصیف  ها ابتدا به ارائه آمارهاین بخش از یافته

تعاداد   های موثر در بر کارکرد بازار خواهد پرداخات  از ایان رو از  فهبندی مولو اولویتهای رفتاری گیری قرارگاهشکل

درصاد باوده    51/31بیشترین گروه سن   اند درصد را زنان تشکیل داده 3/48درصد را مردان و  7/51ناونه آماری،  238

 2/28درصد بوده و شغل اغلاب آنهاا آزاد باا     2/41دبیرستان با اغلب افراد دارای تحصیلا  اند  سال داشته 50تا  40بین 

درصد به بازار پاایین مراتعاه    6/46درصد به بازار بالا و  4/53های آماری، ناونهدرصد حاصل شده است  از میان تعداد 

درصاد باوده و    4/63کنند  بیشتر ارت اطا  افراد با بازار به صور  عابر پیاده بوده و اغلب هدف آنها برای خریاد باا   م 

ر بازار بیشتر با حال و ن ل عاوم  باا  اغلب به صور  ماهانه به این محور مراتعه م  کنند  نحوه دسترس  افراد به محو

 درصد حاصل شده است    37درصد بوده در حال  که دسترس  با وسیله ن لیه شخص   63

 بازار محور های رفتاریگیری قرارگاهدر شکل کیفیت محیطیهای مولفه

گار  عنوان قلب اقتصادی نشاان یژه بازار به های رفتاری در فضاهای شهری به وگیری قرارگاههای موثر در شکلمولفه

زی اشاناخت ، عالکاردی، زیسات    -اصال  کال ادی   ها در قالب چهار مولفهنتایج متفاوت  هستند  در این تح یا زیرمولفه



 

 

ها بر کیفیت محیطا  نیااز باود کاه     تهت پاسخ وی  بر تاثیرا  مولفه  اندبندی شدهفرهن   ت سی -محیط  و اتتااع 

های نارم  ای یک  از آمارهتک ناونه( م ایسه گردد  در این میان آزمون میان ین ت 3عدد ثابت ) ها نس ت بهمیان ین پاسخ

توان گفت پاساخ ویان  تواند در این مورد مح  ان را یاری کند  باتوته به اهایت کارکرد بازار م اس م پ  اساسافزار 

 با حضور در بازار بالا و پایین رضایت خود را اعلام کردند 

 زیباشناختی-های کالبدیمولفه

دهاد کاه   نشاان ما    هاا یافتههای زی اشناخت  است  های مه  در سنجش کیفیت محیط  توته به مولفهیک  از مولفه

، لر باازاری( میدان، راسته طلافروشان، بازارچه قیصریه، کدی)مساتد، س زهمندبناهای هویت وتودمناسب،  دظاهر و کال 

نوازی، احسااس شاادی و سارزندگ  و حضاور تهات اوقاا  فراغات از تالاه         تذابیت و چش سهولت در حرکت، 

میان ین آنها بیشاتر از عادد ثابات حاصال      و کردهبه افراد ال ا   که محور بازاراند زی اشناخت  بوده-های کال دیزیرمولفه

تداع  خاطرا  تاعا  چشا  هار    زی اشناخت  محور بازار به س ب معااری و -توان گفت کیفیت کال دیم شده است  

ورودی و کاف  کیفیات نامناساب   بناها و نااهاای متفااو ،   احداث از طرف دی ر  به خود تلب کرده است ای را بیننده

 تادول شاااره   ده است در پیرامون بازار کیفیت بصری را کاهش دا ها و کاروانسراهابازار، حذف کارکرد برخ  از راسته

 دهد ناایش م  ایتک ناونهبا استفاده از آزمون ت  زی اشناخت  را در محور بازار-کال دیهای میان ین مولفه  3
 محور بازار زیباشناختی در-کالبدی یهامولفه نیانگیم: 3جدول 

  هاها و زیرمولفهمولفه
N 

 

Mean 

 

Std. 

Deviation 

 

Std. 

Error 

Mean 
 زی اشناخت  -کال دی هایمولفه

 080/0 228/1 24/2 238 است؟ شده نصب مسیر هایتا چه اندازه ای تهت رسیدن به محور بازار علائ  و نشانه

 078/0 206/1 44/3 238 گردد؟هن ام حضور در محور بازار تا چه میزان  ظاهر و کال د آن س ب تذب شاا م 

 075/0 156/1 81/2 238 ع ور و مرور مناسب م  باشد؟تا چه میزان  کف و نو  سازه در محور بازار تهت 

 053/0 822/0 20/3 238 آیا در محور بازار محدوده ای وتود دارد که از لحاظ بصری مناسب ن اشد؟

 تهت عنوان به که دارد وتود مندآیا در ابتدا و انتهای این مسیر بنای  شاخص یا هویت

 کنید؟ استفاده ده آدرس یا

238 08/3 137/1 074/0 

 067/0 033/1 45/3 238 محور بازار در دسترس بوده و قابلیت حرکت در آن به راحت  وتود دارد؟

 در    و زبالاه  هاای ساطل  و روشنای  هایتا چه میزان از نو  و تعداد م لاان مانند چراغ

 دارید؟ رضایت احساس بازار محور

238 38/2 083/1 070/0 

 065/0 998/0 70/2 238 ن هداری و مراق ت از آثار تاریخ  محور بازار چ در است؟به نظر شاا میزان 

 068/0 050/1 40/3 238 به نظر شاا محور بازار برای گذران اوقا  فراغت شاا چ در مطلوب است؟

 085/0 307/1 11/3 238 تاام  محور بازار برای  چش  نواز و تذابیت دارد؟

 070/0 084/1 56/3 238 م  کن  احساس شادی و سرزندگ  م  کن وقت  از محور بازار ع ور 

 1400ماخذ : یافته های تحقیق، 

 محیطیو زیست های عملکردیمولفه



 

 

محور بازار به س ب تذب افراد برای اهداف مختلفا   توان گفت که م محیط  و زیستهای عالکردی از نظر مولفه 

چون دادو ستد، خرید، گشت وگذار، دیدن بناهای تاریخ  و    باید س ب رونا کارکرد و عالکرد بازار گردد  باه تهات   

های خرید، رونا اقتصادی، ارت ا  هویت، تذب گردشا ر  بازار موفا عال کرده و میان ین زیرمولفه محورهاین هدف، 

هاا نیاز سا ب حضاور     این ویژگ و توصیه به افراد تهت حضور در محور بازار بیشتر از میان ین عدد ثابت بوده است  

بیشتر افراد و عدم تاایل به خارج شدن از محور باازار شاده و ضاعف در تابلوهاای راهنااای  تهات ورود باه باازار،         

-دفاع آب به ویاژه از نظار   های تاسیسات  عدم به ودی زیرساختهای ناش  از وسایل ن لیه، شلوغ  و ازدحام و آلودگ 

له، نیاکت، چراغ روشانای  و    در محاور   ها، ضعف در تع یه انوا  م لاان از تاله سطل زباهای سطح  به هن ام بارش

محیطا   های عالکردی و زیسات میان ین مولفه 4ول شااره تدد  نآورمواقع  مشکلا  فراوان  را به وتود م بازار در 

 دهد ناایش م  ایتک ناونهبا استفاده از آزمون ت  را در محور بازار
 محور بازارعملکردی و زیست محیطی در  یهامولفه نیانگیم: 4جدول 

  هاها و زیرمولفهمولفه
N 

  

Mean 

  

Std. 

Deviation 

  

Std. 

Error 

Mean 

  

 عملکردی هایمولفه

 066/0 023/1 09/3 238 دهید چ در برای خرید به محور بازار مراتعه کنید؟ترتیح م 

 068/0 053/1 92/2 238 هن ام مراتعه به بازار، پیدا کردن راسته مورد نظر برایاان آسان است؟

 073/0 125/1 2 238 شوید؟دهید بعد از خرید زودتر از محور بازار خارج ترتیح م 

اناد سا ب روناا    های موتود در محور بازار تا چاه حادی توانساته   به نظر شاا فعالیت

 اقتصادی شهر شوند؟

238 18/3 003/1 065/0 

 بازار اقتصادی ن ش کاهش باعث محل  هایبازارچه احداث ایبه نظر شاا تا چه اندازه

 است؟ شده مرکزی

238 95/2 126/1 073/0 

 077/0 190/1 79/3 238 نظر شاا محور بازار توانسته است س ب ارت ا  هویت شهرمان گردد؟به 

 060/0 930/0 31/3 238 به نظر شاا محور بازار تا چه حدی در تذب گردش ران موفا بوده است؟

 071/0 102/1 68/3 238 کنید؟تا چه حدی محور بازار را برای دی ران تهت حضور توصیه م 

         محیطی زیست هایمولفه

 059/0 917/0 84/2 238 شود؟محور بازار از لحاظ نظافت تایز بوده و به فضای آن رسیدگ  م 

هاای ساطح  تاا چاه میازان باا       های موتود در این محدوده تهت دفع آبزیرساخت

 مشکل مواته است؟

238 09/3 074/1 070/0 

 072/0 105/1 04/2 238 دوست دارم زودتر از آن خارج شوم باشد؟ و محور بازار شلوغ و پر سروصدا م 

 074/0 139/1 37/2 238 گردد؟ع ور وسایل ن لیه س ب آلودگ  محیط بازار م 

 1400ماخذ : یافته های تحقیق، 

 فرهنگی-های اجتماعیمولفه 



 

 

و کاارکرد باازار شاده و    توان گفت که حضور افراد س ب پررن  شدن ن ش  م فرهن   -های اتتااع از نظر مولفه

محاور باازار مطلاوب ارزیااب  شاده       فرهن ا  -های اتتااع از نظر مولفهبدین ترتیب د  نکنپویای  را در بازار حفظ م 

است  حضور تاام  اقشار بدون مزاحات، افزایش تعاملا  و ارت اطا  اتتااع ، حت تعلا و تداع  خاطرا  تاعا   

رود کاه در محاور باازار    حاصال شاده و انتظاار ما      آنها بیشتر از میان ین عدد ثابت های  هستند که میان یناز زیرمولفه

-تک ناوناه را در محور بازار با استفاده از آزمون ت  فرهن  -اتتااع های میان ین مولفه 5تدول شااره حاصل گردد  

 دهد   ای ناایش م 

 
 محور بازار فرهنگی در-اجتماعیهای : میانگین مولفه5جدول 

  هاها و زیرمولفهمولفه
N 

  

Mean 

  

Std. 

Deviation 

  

Std. 

Error 

Mean 

  

 فرهنگی و اجتماعی هایمولفه

 073/0 131/1 66/3 238 به راحت  در این مکان بدون هیچ مزاحات  رفت و آمد دارم؟

گیرد؟ هاه از آن استفاده م  کنند)حت  محور بازار تاام اقشار مختلف تامعه را دربرم  

 الامکان(

238 50/3 094/1 071/0 

 073/0 125/1 35/3 238 کن ؟هن ام ع ور از محور بازار احساس امنیت م 

 066/0 022/1 41/3 238 کنید؟ارت اطا  و تعاملا  اتتااع  را در محور بازار چ ونه ارزیاب  م 

 066/0 015/1 09/4 238 بافت تاریخ  و سنت  حت تعلا دارید؟چ در به محدوده بازار به عنوان 

 081/0 250/1 75/3 238 گردد؟چ در حضور در بازار س ب یادآوری خاطرا  تاع  برای شاا م 

 1400ماخذ : یافته های تحقیق، 

افزایش /کاهشا   تااام  متغیرهاا    درصد، معنااداری میاان   95/0هاچنین بر اساس نتایج این آزمون با سطح اطاینان 

سازی مناسب بازار، کاهش دسترس  وسایل ن لیه باه محاور باازار،    ، افزایش تذابیت ورودی و کفاست  ت ویت م لاان

تابلوهای راهنااا  ، نظافت و تایزی، های غیرفعالمند، بازآفرین  ن ش کاروانسراها و راستهحفظ و بازسازی بناهای هویت

   ها خواهد داشت گیری قرارگاهنیز تاثیر چشا یری در شکل حضور گردش ران و   ها، افزایش در پیدا کردن راسته
 های کیفیت محیطیای مولفهتک نمونه: میزان معناداری آزمون تی6جدول 

Test Value = 3 

هامولفه   

t 

  

df 

  

Sig. (2-

tailed) 

  

Mean 

Difference 

  

95% Confidence 

Interval of the 

Difference 

  Lower کال دی و زی اشناخت 

Upper

  

-یدن به محور بازار علائا  و نشاانه  ای تهت رستا چه اندازه

 -60/0 -92/0 -761/0 000/0 237 -555/9 های مسیر نصب شده است؟

ظااهر و کال اد آن    هن ام حضور در محور بازار تا چه میزان 

 59/0 28/0 437/0 000/0 237 591/5 گردد؟س ب تذب شاا م 



 

 

بازار تهات ع اور و    تا چه میزان  کف و نو  سازه در محور

 -04/0 -34/0 -189/0 012/0 237 -524/2 باشد؟مرور مناسب م 

ای وتود دارد که از لحاظ بصاری  آیا در محور بازار محدوده

 31/0 10/0 202/0 000/0 237 783/3 مناسب ن اشد؟

مناد  این مسیر بنای  شااخص یاا هویات   های آیا در ابتدا و انت

 23/0 -06/0 084/0 255/0 237 140/1 وتود دارد که به عنوان تهت یا آدرس ده  استفاده کنید؟

محور بازار در دسترس بوده و قابلیت حرکت در آن به راحت  

000/0 237 776/6 وتود دارد؟  454/0 32/0 59/0 

های روشنای  و چراغتا چه میزان از نو  و تعداد م لاان مانند 

000/0 237 -858/8 های زباله و   در محور بازار احساس رضایت دارید؟سطل  622/0- 76/0- 48/0- 

به نظر شاا میزان ن هداری و مراق ت از آثار تااریخ  محاور   

000/0 237 -675/4 بازار چ در است؟  303/0- 43/0- 18/0- 

فراغت شاا چ در به نظر شاا محور بازار برای گذران اوقا  

000/0 237 867/5 مطلوب است؟  399/0 27/0 53/0 

 28/0 -06/0 109/0 199/0 237 289/1 تاام  محور بازار برای  چش  نواز و تذابیت دارد؟

وقت  از محور بازار ع ور م  کن  احساس شادی و سرزندگ  

 70/0 42/0 563/0 000/0 237 012/8  کن م 

 های عالکردیمولفه

ترتیح م  دهید چ در برای خرید باه محاور باازار مراتعاه      

 22/0 -04/0 092/0 165/0 237 394/1 کنید؟

هن ام مراتعه به بازار، پیدا کردن راساته ماورد نظار برایااان     

 06/0 -21/0 -076/0 269/0 237 -108/1 آسان است؟

ترتیح م  دهید بعد از خرید زودتار از محاور باازار خاارج     

 شوید؟

712/13

- 237 000/0 000/1- 14/1- 86/0- 

به نظر شاا فعالیت های موتود در محور بازار تا چاه حادی   

 30/0 05/0 176/0 007/0 237 713/2 اند س ب رونا اقتصادی شهر شوند؟توانسته

ای احداث بازارچه های محل  باعاث  به نظر شاا تا چه اندازه

 10/0 -19/0 -046/0 527/0 237 -633/0 کاهش ن ش اقتصادی بازار مرکزی شده است؟

به نظر شاا محور بازار توانساته اسات سا ب ارت اا  هویات      

 94/0 64/0 790/0 000/0 237 242/10 شهرمان گردد؟

به نظر شاا محور بازار تا چاه حادی در تاذب گردشا ران     

 43/0 19/0 311/0 000/0 237 158/5 موفا بوده است؟

دی ران تهت حضور توصیه تا چه حدی محور بازار را برای 

 82/0 54/0 681/0 000/0 237 530/9 کنید؟م 



 

 

 های زیست محیط مولفه

محور بازار از لحاظ نظافت تایز بوده و به فضای آن رسیدگ   

 -04/0 -27/0 -155/0 009/0 237 -616/2 شود؟م 

زیرساخت های موتود در این محدوده تهت دفع آب هاای  

 23/0 -05/0 088/0 206/0 237 268/1 مشکل مواته است؟سطح  تا چه میزان با 

محور بازار شلوغ و پر سروصادا ما  باشاد؟ و دوسات دارم     

 زودتر از آن خارج شوم 

370/13

- 237 000/0 958/0- 10/1- 82/0- 

 -49/0 -78/0 -634/0 000/0 237 -597/8 ع ور وسایل ن لیه س ب آلودگ  محیط بازار م  گردد؟

 اتتااع  و فرهن  های مولفه

 81/0 52/0 664/0 000/0 237 056/9 به راحت  در این مکان بدون هیچ مزاحات  رفت و آمد دارم؟ 

گیرد؟ هاه از محور بازار تاام اقشار مختلف تامعه را دربرم 

 64/0 36/0 504/0 000/0 237 112/7 آن استفاده م  کنند)حت  الامکان(

 49/0 21/0 349/0 000/0 237 781/4 کن ؟احساس امنیت م هن ام ع ور از محور بازار 

ارت اطااا  و تعاااملا  اتتااااع  را در محااور بااازار چ ونااه 

 54/0 28/0 412/0 000/0 237 214/6 کنید؟ارزیاب  م 

چ در به محدوده بازار به عنوان بافت تاریخ  و سانت  حات   

 22/1 96/0 092/1 000/0 237 611/16 تعلا دارید؟

حضور در بازار س ب یادآوری خاطرا  تاعا  بارای   چ در 

 91/0 59/0 752/0 000/0 237 282/9 گردد؟شاا م 

 1400ماخذ : یافته های تحقیق، 

گرفته در محور بازار به شکل گرافیکا   های رفتاری شکلهای موثر در بازار در این بخش قرارگاهپت از تحلیل مولفه

این محور به طور تصادف  مورد توته قرار گرفته تاا باا توتاه باه اهاداف افاراد،        ارائه خواهد شد  بدین تهت افراد در

ها تحت نظر گرفته شود  ابتدا ن اط مشاهده حرکا  تاعیت  در چهار ن طه مشاخص گردیاد    حرکا  تاعیت  و فعالیت

س  محل اتصال دو باازار باالا و   اولین ن طه در ت اطع خیابان امیرک یر با خیابان امام خاین )ره(، دومین ن طه خیابان فردو

پایین، ن طه سوم و چهارم در خیابان سعدی تنوب  انتخاب گردید  حرکا  تاعیت در مسیر اصال  محاور باازار روی    

هاای  یاباد  عااده قرارگااه   داده است اما حرکا  تاعیت  به سات شاال محور افزایش و به سات تنوب نیز کاهش م 

یاباد   ها و پاساژها شکل گرفته و با ع ور از مسیر اصل  این هدف عاده تح ا ما  مغازهرفتاری در محور بازار در داخل 

فروشاان، ت رکا ،   های  که س ب مکث، توقف، ایستادن و صح ت کردن را فراه  کنند عادتاً در راسته میاوه اما قرارگاه

-یت  و ال وهای رفتااری شاکل  حرکا  تاع 4شکل شااره لر بازاری و صنایع دست  مت فروشان مشاهده گردید  کدی

 دهد گرفته شده را در محور بازار ناایش م 



 

 

 
 گیری الگوهای رفتاری در محور بازار: حرکات جمعیتی و شکل4شکل 

 های رفتاری در محور بازارقرارگاهگیری کیفیت محیطی در شکلهای مولفهبندی تاثیر گذاری اولویت

هاای رفتااری در محاور باازار، در ایان بخاش       گیری قرارگاهها و حرکا  تاعیت  موثر در شکلمولفهبعد از تحلیل 

-های کیفیات محیطا  در شاکل   بندی گردیده تا نشان داده شود کدام یک از مولفهها اولویتتاثیرگذاری هر یک از مولفه

های کیفیت محیطا  کاه شاامل    مجاو  مولفه Spssدر نرم افزار های رفتاری در محور بازار موثرتر است  گیری قرارگاه

و  به عناوان متغیرهاای کیفیات محیطا      فرهن   -محیط  و اتتااع زیست ،عالکردی ،زی اشناخت -های کال دیمولفه

باه   میزان حضور در محاور باازار   ،هاتنو  فعالیت ،هامحل توقف اه ،تعداد دفعا  حضور ،های نو  ارت اط در محورمولفه

های مرت ط در سانجش چناین هادف ، اساتفاده از تحلیال      یک  از آزمونعنوان ال وهای رفتاری درنظر گرفته شده است  

ای اسات کاه باه بررسا  اثارا  مسات ی  و غیرمسات ی         های چناد متغیاره  تحلیل مسیر از تاله روشچندمتغیره است  

درصاد   75دهاد کاه   رگرسیون برای اثارا  مسات ی  نشاان ما     نتایج تحلیل  پردازد متغیرهای مست ل بر متغیر وابسته م 

کنند  تدول شااره را ت یین م  های رفتاری در محور بازارگیری قرارگاههای کیفیت محیط  در شکلتاثیر مولفهواریانت 

 دهد ای از ناای کل  مدل تحلیل رگرسیون را ناایش م خلاصه 7

 مدل تحلیل رگرسیون:نمای کلی 7 جدول

 رگرسیون ضریب ها ست   ضریب تعیین ضریب تعیین تعدیل شده سطح خطای معیار تعیین

23530/0 756/0 760/0 872/0a Enter 



 

 

 1400ماخذ : یافته های تحقیق، 

با اساتفاده از رگرسایون چندگاناه ابتادا باه منظاور بررسا  معنااداری          های کیفیت محیط مولفهبرای بررس  اثرا  

( به منظور قطعیت وتود رابطه خط  بین متغیر وابسته و متغیرهاای  ANOVAرگرسیون، از تحلیل واریانت رگرسیون)

از طارف   دهد که رابطه خط  بین متغیرهای مست ل از یک طرف و متغیر وابساته مست ل استفاده شد و نتایج آن نشان م 

باین متغیرهاای مسات ل و متغیار      است  به ع اار  دی ار   000/0دی ر وتود دارد  چرا که م دار آزمون واریانت برابر با 

نتایج تحلیل واریانت رگرسیون باه منظاور    8درصد وتود دارد  تدول شااره  95وابسته رابطه خط  معناداری در سطح 

 دهد   تغیرهای مست ل را نشان م قطعیت وتود رابطه خط  بین متغیر وابسته و م

 : واریانس رگرسیون به منظور قطعیت وجود رابطه خطی بین متغیر وابسته و متغیرهای مستقل8جدول 

 
 .F Sigآماره   میان ین مربعا  درته آزادی مجاو  مربعا 

 192/10 4 769/40 بین گروه 

082/184 b000/0  055/0 233 901/12 درون گروه 

 237 670/53 مجاو 
 

 1400ماخذ : یافته های تحقیق، 

اساتفاده شاود  بازر      Betaدر مورد اهایت و ن ش متغیرهای مست ل در پیش وی  معادله رگرسیون باید از م اادیر  

و ن ش آن در پیش وی  متغیار وابساته اسات  بناابراین از نتاایج تادول       ی اهایت نس   نشان دهنده Betaبودن م دار 

باه ترتیاب   محیط  و عالکاردی  زی اشناخت ، زیست-فرهن  ، کال دی-مولفه اتتااع توان نتیجه گرفت که م  9شااره 

فرهن ا   -اتتاااع  نحاراف بعاد   ای که یک درصد تغییار در ا بیشترین سه  را در پیش وی  متغیر وابسته دارند، به گونه

درصد تغییار کناد  هاچناین     2/37( به اندازه های رفتاریگیری قرارگاهشکلشود تا انحراف معیار متغیر وابسته)باعث م 

اند  بیشترین اثر مسات ی  باه ترتیاب    راه داشتهتاام  ابعاد ذکر شده دارای اثر مست ی  و معناداری بر احداث و توسعه پیاده

 ( و 279/0)محیطاا زیساات(، 312/0)زی اشااناخت -کال اادی(، 372/0فرهن اا )-اتتااااع  شاااخصمربااوط بااه  

 شود  در این مرحله اثارا  ( حاصل گردد  در مرحله دوم از تحلیل مسیر، اثرا  غیرمست ی  سنجیده م 267/0)عالکردی

گیرناد  از  اند مورد بررس  قارار ما   داشتههای رفتاری گیری قرارگاهشکلکه در مرحله ق ل تاثیر معناداری بر  های مولفه

به عناوان متغیار مسات ل در     هاسایر مولفهبه عنوان متغیر وابسته در نظر گرفته شده و  فرهن  -مولفه اتتااع هاین رو 

( دارای تااثیر معنااداری بار روی    730/0با ضریب ) زی اشناخت -مولفه کال دیدهد که شود  نتایج نشان م نظر گرفته م 

بوده کاه باه   در تحلیل رگرسیون زی اشناخت  -مولفه کال دیاست  در مرحله بعد سنجش اثرا   فرهن  -لفه اتتااع مو

 شود  نتایج نشاان به عنوان متغیر مست ل درنظر گرفته شده م  محیط های عالکردی و زیستعنوان متغیر وابسته و مولفه

اسات  و در   زی اشاناخت  -مولفاه کال ادی  ( دارای تاثیر معنااداری بار روی   745/0با ضریب) مولفه عالکردیدهد که م 

 یک مسیر غیرمست ی  ط  شاده کاه در تحلیال رگرسایون باه      مولفه عالکردینهایت در مرحله آخر برای سنجش اثرا  

( 372/0رابار باا )  محیط  به عنوان متغیر مست ل درنظر گرفته شده که میزان بتاای آن ب عنوان متغیر وابسته و مولفه زیست

  حاصل شده است   



 

 

 های رفتاری محور بازارگیری قرارگاههای کیفیت محیطی موثر در شکل: اثرات مستقیم و غیرمستقیم مولفه9 جدول

 نوع تاثیر بر متغیر وابسته
 متغیرهای وارد شده به مدل

 اثر مست ی  اثر غیرمست ی  مجاو  اثرا  رت ه

 زیباشناختی-کالبدی 312/0 672/0 984/0 2

 عملکردی 267/0 372/0 639/0 3

 محیطیزیست 279/0 - 279/0 4

 فرهنگی-اجتماعی 372/0 963/0 335/1 1

 1400ماخذ : یافته های تحقیق، 

ضاریب  برای تعیین ضرایب مسیر مدل، بین هر یک از متغیرهای مست ل و وابسته بر م نای نتایج رگرسیون چندگاناه،  

-مسیر)بتا( که بیان ر مجاو  تاثیرا  مست ی  و غیرمست ی  بدست آمده است  نتایج حاصل از اثرا  غیرمست ی  نشان ما  

( بیشترین تااثیر را داشاته اسات  باا درنظار گارفتن مجااو  اثارا  مسات ی  و          963/0)فرهن  -اتتااع  مولفهدهد که 

(، 984/0زی اشاناخت ) -هاای کال ادی  ( است و مولفاه 335/1فرهن  )-بیشترین اثر مست ی  مربوط به اتتااع غیرمست ی  

 باشند ( به ترتیب دارای تاثیر معناداری بر روی متغیر وابسته م 279/0محیط )( و مولفه زیست639/0مولفه عالکردی)

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 راهناا

 اثرا  غیرمست ی    اثرا  مست ی       

 

 زی اشناخت -کال دی
 عالکردی

 زیست محیط 

-اتتااع 

 فرهن  

گیری شکل

های قرارگاه

 رفتاری

P= 279/0  

P= 745/0  

 های رفتاری محور بازارگیری قرارگاههای کیفیت محیطی در شکل: مدل تجربی تحلیل مولفه5 شکل



 

 

 بحث

رفتاری سع  در پاسخ به اهداف ماورد نظار    های محور بازار به عنوان قرارگاهاین پژوهش با آگاه  نس ت به ویژگ 

اش هاای ظااهری  ها و اصناف و ویژگا  هاانطور که واضح است محور بازار زنجان با توته به تنو  فعالیتداشته است  

ی اصال  در  فرهن   باه عناوان اتصاال دهناده    -های اتتااع مولفه تاعیت بوده است  در این میانو    هاواره تاذب 

باا م ایساه نتاایج پاژوهش حاضار و       شاده اسات   های رفتاری، س ب رونا کاارکرد باازار   گیری قرارگاهانسجام و شکل

زاده دلیار و  (، حساین 1400هاکااران) توان دریافت که نتایج این پژوهش با مطالعاا  ف یرناواز و   های مرت ط م پژوهش

( بار تااثیر   2019های این تح یا با نتایج تح ی ا  حسین  و هاکاران)باشد  هاانطور که یافته( هاسو م 1401هاکاران)

گیری تعاملا  اتتااع  در محیط، عادم تع یاه م لااان و فضااهای     متغیر تناس ا  بصری به عنوان عوامل عین  در شکل

راه شاهر  ( در پیاده1400حور بودن مسیر در اوقات  از ش انه روز با نتایج تح ی ا  ف یرنواز و هاکاران)نشستن و سواره م

های لان  را م ن  بر ارت اط میان تعاملا  اتتاااع   توان گفت نتایج این تح یا یافتهم هاچنین باشد  زنجان هاسو م 

تااثیر بسازای  در میاان     09/4با میاان ین  ین محور این زیرمولفه و احساس تعلا افراد نس ت به فضا را تائید کرده و در ا

هاچنین مشاهده ال وهاای حرکتا  تاعیات طا  سااعا  خااو از روز در        است  فرهن   داشته-های اتتااع مولفه

 ( را در اساتفاده از ال وهاای هندسا    2017بوده که این امر نتایج تح ی ا  صفری و هاکاار) ها موثر گیری قرارگاهشکل

   کند م تن  بر ث ت مشاهدا  رفتار افراد را تائید م 

 گیرینتیجه

باه علات کااهش مراتعاا  و تعااملا        ی باازار ها و سراهاهای رفتاری در برخ  از راستهگیری قرارگاهعدم شکل

اتتااع ، ضعف امنیت، عدم تاناای  م لاان شهری)فضای تاریک و بدون چراغ( و کااهش تناسا ا  بصاری آن باوده     

گیری ال وهای رفتاری تاثیر کاتری دارند  باازآفرین   اند و با از دست دادن ن ش خود در شکلاین فضاها رها شده است 

تواند آنها را به عرصاه بازگرداناده و رشاد روزافازون آنهاا را باه       کارکرد و تناس ا  بصری م  ن ش این فضاها به لحاظ

به منظور ارت اای ساطح کیفیات در     کیفیت محیط  بازارنشان دادن عوامل موثر در این پژوهش با  هاییافتهارمغان آورد  

    کنداران و مدیران گردش ری کاک م گذفضاهای عاوم  به معااران، طراحان شهری، روانشناسان محیط ، سیاست

 پیشنهادات

 های موتود در بازاربا توته به رفتارها و فعالیت هابرخ  از راسته بهسازی و طراح  تناس ا  بصری-

گیاری ال وهاای   ها و سراها بارای حضاور افاراد و شاکل    و کارکردهای تدید برای برخ  از راسته بازتعریف ن ش-

 رفتاری در فضا 

  گیری و اقداما  در محور بازارتان ه شهروندان در تصای مندی از مشارکت هاهبهره-

  سازی در محور بازاراستفاده از مسجد برای هویت-

 تاریخ  محور بازار شکل و ماهیت سازی مناسب و تذابیت بصری با حفظ ایجاد کف-

 منابع



 

 

های شهری، مجله محیط شناس ، رفتاری: پیشنهادی برای بهسازی پارک(  طراح  و ال وهای 1382زاده، بهناز  افشار، دخ  )امین-

  60-43، صص 30، شااره 29دوره 

 انتشارا  شهیدی، نوبت اول چاپ،تهران  م ان  نظری و فرآیند طراح  شهری،  (1385) پاکزاد، تهانشاه-

امانده  محورهاای بصاری بار ارت اا کیفیات      (  خوانش تاثیر س1388پورتعفر، محادرضا  ت وای ، عل  اک ر  صادق ، علیرضا  )-

  88-65، پاییز، صص 24، شااره 7محیط فضاهای عاوم  شهری )ناونه موردی: خیابان آزادی تهران(، مدیریت شهری، دوره 

،ارزیاب  اثرا  نورپردازی در محلا  بافت های تاریخ  ایران و تاثیر (1398)محرم ، سعید،  حیدری، خدیجه  تهان خش، رحی -

های نو و فناوری ناوین در تغرافیاا    (، دومین کنفرانت مل  اندیشهبر امنیت گردش ران )مطالعه موردی: بازار سنت  شهر زنجان آن
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Analytical Impact Environmental Quality on the Formation of 

Behavioral Patterns in the Market of Zanjan City 

 
Abstract 

 
Markets from the past until now have been the center of spaces and social, cultural, etc and 

always considered as active behavioral centers. the present study discusses this relationship to 

show the extent to which the quality of the environment on market-oriented behavioral patterns 

based on the approach of behavioral impressive, Since there is an inextricable link between the 

concept of environment and ethics and behavior of citizens. In order to determine the patterns of 

population movements was used the observation technique on pedestrians and the observations 

were considered at a specific time between 6 and 8 pm. It should be noted that in order to test the 

hypotheses were used sample tests and path analysis of SPss and in order to graphically record 

population movements, was used ArcGIS. findings showed the effect of subcomponents of sense 

of belonging, identity promotion and collective memories with an average of 4.09, 3.79 and 3.75 

respectively have the most role in cohesion and shape. Also, population movements have 

occurred in the main direction of the market, but they increase to the north axis and decrease to 

the south. It can be concluded that strengthening furniture, increasing the attractiveness of the 

entrance and proper flooring of the market, reducing the access of vehicles to the market, 

maintaining and reconstructing identical buildings, recreating the role of inactive caravans and 

rows, cleaning, installing signs guides in finding orders, increasing the presence of tourists, etc. 

will also have a significant impact on the formation of Behavioral Patterns. 
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